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PROLOGO

Bienvenido a "Curso Completo de HTML5", el libro oficial del curso gratuito de Lucas EGA
Academy. Si estas leyendo estas lineas es porque decidiste dar el primer paso en el mundo
del desarrollo web, y déjame decirte algo desde el inicio: tomaste una gran decision.

HTML5 es el lenguaje con el que estan construidas todas las paginas web del planeta. Cada
sitio que visitas, cada tienda en linea donde compras, cada red social donde pasas horas,
todo, absolutamente todo, tiene HTML5 en su base. Es el esqueleto de la web. Y lo mejor de
todo es que es el punto de partida perfecto: no necesitas saber programar, no necesitas
matematicas avanzadas, no necesitas una computadora cara. Solo necesitas ganas de
aprender y las ganas ya las traes, porque aqui estas.

Este libro nacio del curso en video de 30 clases de Lucas EGA Academy, que puedes tomar
gratis en lucasegaacademy.com. Pero no es una simple transcripcion. Aqui cada tema se
explica con mucha mas profundidad: con analogias de la vida real para que los conceptos se
te queden grabados, con los errores mas comunes que cometen los principiantes (y como
evitarlos), con buenas practicas profesionales, con ejemplos paso a paso comentados linea
por linea, y con practicas con soluciones explicadas para que compruebes que de verdad
dominas cada tema.

Para quién es este libro

Este libro es para ti si estas en alguno de estos casos:

- Nunca has escrito una linea de cédigo en tu vida y quieres empezar desde cero, sin
suponer nada.

- Yaviste algunos tutoriales sueltos en internet pero sientes que te faltan las bases sélidas.

- Estudias o trabajas en algo relacionado con tecnologia y necesitas entender como
funciona la web por dentro.

- Quieres cambiar de carrera y el desarrollo web te llama la atencién como una opcién real
de trabajo.

- Eres curioso por naturaleza y quieres construir tus propias paginas web, tu portafolio, tu
blog, tu tienda.

No importa tu edad ni a qué te dedigues. He visto estudiantes de 15 afios y de 60 aprender
HTML5 con este método. La Unica condicion es que practiques: leer sin practicar es como
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aprender a nadar leyendo un manual sin meterte al agua. En cada unidad hay ejercicios con
soluciones, Usalos.

Como esta organizado este libro

El libro esta dividido en 10 unidades, y cada unidad agrupa 3 clases del curso en video. En
total cubrimos las 30 clases completas:

- UNIDAD 1: Introduccién a HTML5 y primeros pasos. Qué es HTML5, la estructura basica
de un documento y las etiquetas de texto fundamentales.

- UNIDAD 2: Texto, parrafos y navegacion. Cémo organizar texto con parrafos, crear
enlaces que conectan la web y mostrar imagenes.

- UNIDAD 3: Listas, tablas y contenedores. Listas ordenadas y no ordenadas, tablas para
datos tabulares, y los contenedores div y span.

- UNIDAD 4: Atributos y formularios. Los atributos globales id y class, y tus primeros
formularios con los inputs inteligentes de HTML5.

- UNIDAD 5: Validacion, semantica y SEO. Validacion nativa sin JavaScript, etiquetas
semanticas que Google ama, y meta tags para posicionar.

- UNIDAD 6: Multimedia y tablas profesionales. Audio y video nativos, tablas avanzadas
con thead/tbody/tfoot, e iframes para incrustar contenido.

- UNIDAD 7: Gréficos y listas especializadas. Canvas para dibujar con cédigo, gréaficos
vectoriales SVG vy listas de definicion.

- UNIDAD 8: Precision, accesibilidad y buenas practicas. Entidades HTML, accesibilidad
web para todos, y los habitos de un profesional.

- UNIDAD 9: Formularios profesionales y estructura del proyecto. Fieldset, datalist,
etiquetas obsoletas que debes evitar, y la base de tu portafolio.

- UNIDAD 10: Proyecto final y graduacion. Las secciones de tu portafolio, el formulario de
contacto, repaso general y tu siguiente paso: CSS3.

Cada unidad sigue la misma estructura para que siempre sepas qué esperar: una introduccion,
la explicacién detallada con analogias y errores comunes, ejemplos paso a paso con cédigo
comentado, una seccion de practica con ejercicios resueltos, y un resumen final. Al terminar
las 10 unidades te espera el EXAMEN FINAL de 50 preguntas con todas sus respuestas
explicadas.
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Como estudiar este libro

Te propongo un método sencillo que ha funcionado con miles de estudiantes:

Primero, lee la unidad completa de corrido, sin prisa y sin tratar de memorizar todo. El objetivo
de la primera lectura es entender la idea general: qué es cada etiqueta, para qué sirve, cOmo
encaja con lo demés. Subraya o anota lo que no te quede claro.

Segundo, vuelve a la seccién de ejemplos paso a paso y escribe el cédigo ti mismo en tu
computadora. No lo copies y pegues: escribelo letra por letra. Tus dedos también aprenden.
Abre el archivo en tu navegador y ve el resultado. Luego rompe el codigo a propoésito: quita
una etiqueta de cierre, cambia un atributo, y observa qué pasa. Equivocarte a proposito es una
de las formas mas rapidas de aprender.

Tercero, haz los ejercicios de la seccidén de practica sin mirar las soluciones. Date permiso de
batallar un rato con cada ejercicio; esa lucha es donde ocurre el aprendizaje de verdad. Solo
cuando tengas tu intento (aunque esté incompleto), compara con la solucion explicada y
entiende cada diferencia.

Cuarto, al terminar cada unidad, lee el resumen y preguntate: ¢ podria explicarle esto a otra
persona con mis propias palabras? Si la respuesta es si, dominas la unidad. Si es no, repasa
la explicacion detallada antes de seguir.

En cuanto al ritmo, una unidad por dia es un paso excelente: en 10 dias terminas el libro. Si
tienes menos tiempo, una unidad cada dos o tres dias también funciona; lo importante es la
constancia, no la velocidad. Y cuando completes las 10 unidades, presenta el examen final en
serio: sin apuntes, con tiempo, como si fuera un examen real. Si sacas 60 0 m4as, estas listo
para el siguiente nivel.

Un consejo importante: no te saltes unidades. Cada una construye sobre la anterior. La unidad
5 de seméantica no tiene sentido sin la 3 de contenedores, y el proyecto de la unidad 10 usa
todo lo anterior. El orden esta disefiado a propdsito.

Qué necesitas para empezar

La lista es corta y todo es gratis:

- Una computadora. No tiene que ser potente: cualquier equipo que abra un navegador
moderno sirve. Incluso puedes practicar en una tablet, aunque la computadora es mas
comoda.
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Un navegador moderno: Chrome, Edge, Firefox o Safari. Todos entienden HTML5
perfectamente.

Un editor de texto para codigo. Te recomiendo Visual Studio Code, que es gratis y es el
que usan la mayoria de los profesionales. Pero si quieres empezar ya mismo, el Bloc de
notas también sirve para tus primeros archivos.

Conexion a internet para consultar la documentacion y tomar el curso en video en
lucasegaacademy.com cuando quieras reforzar un tema viendo al profesor explicarlo en el
pizarrén.

No necesitas instalar servidores, ni bases de datos, ni nada complicado. HTML5 se abre

directo en el navegador: escribes el archivo, le das doble clic, y ves tu pagina. Esa inmediatez
es parte de la magia.

Lo que vas alograr

Cuando termines este libro y apruebes el examen final, seras capaz de:

Escribir documentos HTML5 completos y bien estructurados desde cero, sin plantillas.

Usar correctamente todas las etiguetas fundamentales: texto, enlaces, imagenes, listas,
tablas, formularios y multimedia.

Construir formularios profesionales con validacion nativa que funcionan sin JavaScript.

Escribir HTML semantico que los buscadores entienden y que las personas con
discapacidades pueden usar con lectores de pantalla.

Aplicar buenas practicas profesionales: codigo indentado, comentado y facil de mantener.

Crear tu propio portafolio web con secciones, blog y formulario de contacto: tu carta de
presentacién como desarrollador.

Leer y entender el co6digo HTML de cualquier pagina web que visites.

Y lo mas importante: tendras la base sélida para seguir con CSS3, que es el siguiente curso
de la academia y el que le da estilo y disefio a todo lo que aqui construyas. Después vendran
JavaScript, y la ruta completa del desarrollo frontend. Pero todo, todo empieza aqui, con
HTML5.
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Unas palabras del autor

Soy Esteban, fundador de Lucas EGA Academy. Creé esta academia con una idea simple: el
conocimiento de tecnologia debe ser gratis y debe estar en espafiol, explicado de forma clara,
sin rodeos y sin suponer que ya sabes cosas que nadie te ensefo.

Este libro es parte de ese compromiso. No te voy a pedir dinero por aprender: el curso en
video de 30 clases esta gratis en lucasegaacademy.com, y este libro es su comparfiero escrito.
Si este material te sirve y algun dia quieres apoyar el proyecto, la academia vende libros en
PDF para quienes prefieren el formato digital coleccionable, pero aprender, eso siempre sera
gratis aqui.

Un dltimo consejo antes de empezar: la programacion se aprende programando. Este libro te
da el mapa, pero el camino lo recorres tu, tecla por tecla. Va a haber momentos de frustracion,
eso es hormal y le pasa a todos los programadores del mundo, incluidos los que llevan 20
afios. La diferencia entre quien aprende y quien se rinde no es la inteligencia: es la constancia.
Sigue adelante, practica todos los dias aunque sea 30 minutos, y en unas semanas vas a ver
tu primera pagina web publicada y vas a sentir un orgullo que no se compra.

Nos vemos en la Unidad 1. A programar.
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UNIDAD 1: Introduccion a HTML5 y primeros
pasos

Bienvenido al punto donde todo empieza. Antes de que puedas dominar formularios, tablas,
multimedia, estilos y scripts, necesitas entender la base sobre la que descansa toda la web
moderna: HTML5. Esta primera unidad no es un tramite rapido que debas saltarte; es la
cimentacion sobre la que vas a levantar todo lo demas. Si la cimentacién queda chueca, todo
lo que construyas encima se va a tambalear. Si queda firme, cada unidad que sigue se va a
sentir natural, casi obvia.

En esta unidad vas a aprender qué es HTML y por qué HTMLS5 es la version que manda hoy
en dia. Vas a conocer la historia del lenguaje desde sus inicios humildes hasta el estandar
actual, para que entiendas por qué las cosas son como son y no solo las memorices. Vas a
descubrir como trabaja un navegador por dentro cuando recibe un documento HTML: como lo
lee, como lo interpreta y cémo lo convierte en la pagina que ves en pantalla. Vas a estudiar la
estructura basica de todo documento web (DOCTYPE, html, head, title y body) hasta que la
puedas escribir con los ojos cerrados. Y vas a dominar las etiquetas de texto fundamentales:
los encabezados hl hasta h6, el parrafo p, y las marcas de énfasis strong y em, ademas de
otras utiles como b, i, u, mark, small y br.

Por qué importa tanto esta unidad: HTML no es un tema mas del curso, es el tema del curso.
Todo lo demas que vas a estudiar en este libro vive dentro de un documento HTML. Las
imégenes de la Unidad 4 van dentro del body. Los formularios de la Unidad 6 van dentro del
body. Los videos, los audios, las tablas, los scripts: todo se incrusta en el documento HTML
gue aqui aprendes a construir. Aprender HTML primero es como aprender a sostener el lapiz
antes de aprender a dibujar. Sin este paso no hay pagina posible, asi de simple.

Hay otra razon de peso para tomar esta unidad en serio: la web premia a quien domina lo
basico. Muchos desarrolladores saben copiar fragmentos de cddigo de internet, pero los que
realmente entienden la estructura de un documento, la jerarquia de los encabezados y el
significado semantico de cada etiqueta escriben paginas que cargan mas rapido, que los
buscadores entienden mejor y que las personas con discapacidad visual pueden navegar con
lectores de pantalla. Lo basico no es lo aburrido: lo basico es lo poderoso. Google no
posiciona bien una pagina con cinco etiquetas h1l peleandose entre si. Un lector de pantalla no
puede guiar a un usuario ciego si el contenido estd armado sin jerarquia. Cuando entiendes el
porqué detras de cada etiqueta, tu codigo deja de ser adivinanza y se convierte en oficio.
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Como encaja esta unidad en el curso completo: el "Curso Completo de HTML5" de Lucas EGA
Academy esta disefiado como una escalera. Esta unidad es el primer peldafio. Aqui aprendes
a crear un documento valido, a estructurarlo y a darle formato al texto. En la unidad siguiente
subiras al siguiente nivel: enlaces e imagenes, para que tus paginas empiecen a conectarse
con el mundo y a mostrar contenido visual. Después vendran las listas, las tablas, los
formularios, el contenido multimedia y los elementos semanticos modernos de HTML5 como
header, nav, main, article y footer. Cada unidad nueva usa sin piedad lo que aprendiste en las
anteriores. Por eso el plan de estudio no admite huecos: si dominas la estructura basica hoy,
mafana solo tendras que preocuparte por lo nuevo, no por andar reparando la base.

Una nota sobre como estudiar esta unidad. No la leas como si fuera una novela: |éela con las
manos en el teclado. Cada vez que veas un blogue de cédigo, copialo en tu editor, guardalo
como un archivo con extension.html y dbrelo en tu navegador. Cambia cosas, rémpelo a
propésito, quita una etiqueta de cierre y mira qué pasa. El error es un maestro excelente
cuando es barato: aqui romper algo no cuesta nada y te ensefia el doble. Los ejercicios de la
seccion de Practica estan diseflados exactamente para eso, para que falles en pequefio y
aprendas en grande. Al final de la unidad encontraras un resumen con los puntos clave; Usalo
para repasar, pero no como sustituto de la practica.

También quiero que sepas algo desde ahora: no necesitas nada caro ni complicado para
seguir este curso. Un editor de texto sencillo y un navegador moderno bastan. En las
siguientes secciones te voy a mostrar exactamente como preparar tu espacio de trabajo en
cinco minutos. La barrera de entrada para crear paginas web es de las mas bajas de toda la
tecnologia, y eso es una noticia buenisima: significa que desde hoy, con lo que ya tienes en tu
computadora, puedes empezar a construir cosas reales que se ven en un navegador de
verdad.

Asi que manos a la obra. Esta unidad es larga a propdsito: cada concepto viene explicado a
fondo, con analogias de la vida real, con ejemplos de cddigo comentados linea por linea, con
errores tipicos que cometen los principiantes (y como evitarlos) y con buenas practicas que
usan los profesionales. Témate tu tiempo. Cuando termines, vas a poder crear tu primera
pagina web completa, con estructura correcta, titulos jerarquizados y texto bien formateado. Y
eso, créeme, ya es mas de lo que mucha gente que dice "saber de paginas web" puede hacer
bien. Antes de entrar en materia, déjame contarte exactamente qué vas a encontrar en esta
unidad y como sacarle el maximo provecho. La unidad esta dividida en cinco grandes
secciones. La primera es la explicacion detallada, donde desarrollamos la teoria con calma:
gué es HTML, qué es HTMLD5, su historia, como lo procesa el navegador, la estructura de un
documento y las etiquetas de texto. La segunda seccion trae ejemplos paso a paso: cuatro
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programas completos, comentados linea por linea, para que veas la teoria funcionando. La
tercera es la practica: cinco ejercicios con su solucion explicada, para que pongas las manos
en el codigo. Y cerramos con un resumen de los puntos clave para repasar.

Un consejo de estudio que vale oro: no intentes memorizar todas las etiquetas de golpe.
Memorizar sin entender es como aprenderse de memoria los nombres de las herramientas sin
saber para qué sirve cada una. En cambio, entiende la l6gica: HTML es un lenguaje de
marcado, lo que significa que envuelves el contenido con etiquetas que dicen qué ES cada
cosa, no como se ve. Cuando interiorizas esa idea, las etiquetas se vuelven obvias: hl es
"encabezado principal”, p es "parrafo", strong es "texto importante". El significado manda, la
apariencia viene después con CSS, que es otro curso completo de la academia.

Vamos a preparar tu taller. Necesitas dos herramientas y nada mas. Primera: un editor de
texto para programadores. Puedes usar el Bloc de notas si estas en Windows, pero te
recomiendo algo con resaltado de sintaxis como Visual Studio Code, que es gratis y es el
estandar de la industria. El resaltado de sintaxis pinta las etiquetas de un color y el texto de
otro, y eso solo ya te ahorra la mitad de los errores de principiante porgue ves de un vistazo si
olvidaste cerrar algo. Segunda: un navegador moderno como Chrome, Edge o Firefox. Eso es
todo. No necesitas servidores, no necesitas instalar nada raro, no necesitas pagar licencias.

El ritual de trabajo que vas a repetir cientos de veces en este curso es este: creas un archivo
de texto, le pones un nombre que termine en.html (por ejemplo mi-primera-pagina.html),
escribes tu cédigo, lo guardas y luego lo abres con el navegador haciendo doble clic o
arrastrandolo a la ventana del navegador. Cada vez que cambies algo, guardas y recargas la
pagina con la tecla F5. Ese ciclo de escribir, guardar y recargar es el latido del desarrollo web.
En cinco minutos lo tienes dominado.

Una advertencia importante sobre donde escribir el c6digo: nunca uses un procesador de
textos como Word para escribir HTML. Word agrega formato invisible (tipos de letra, comillas
curvas, estilos) que rompe el cédigo sin que te des cuenta. Usa siempre un editor de texto
plano o un editor de cédigo. Este detalle le ha costado horas de frustracion a mas de un
principiante, y ahora td ya lo sabes desde el dia uno.
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Hablemos de expectativas realistas. Al terminar esta unidad no vas a construir el proximo
Facebook; vas a construir algo mejor para este momento: una pagina web valida, bien
estructurada y con texto correctamente formateado, hecha por ti desde cero. Ese es un logro
real. Cada desarrollador profesional que admiras paso por este exacto punto: un archivo.html,
un "Hola Mundo" en pantalla y una sonrisa de oreja a oreja. La diferencia entre ellos y quien se
rinde no es el talento, es que ellos siguieron al dia siguiente. Tu ya diste el paso mas dificil,
gue es empezar.

Por ultimo, una promesa: todo lo que aprendas aqui lo vas a usar. No hay teoria de adorno en
esta unidad. La estructura DOCTYPE-html-head-body aparece en el 100 por ciento de las
paginas web del planeta, sin excepcién. Los encabezados y parrafos son el pan de cada dia
de cualquier sitio: noticias, blogs, tiendas, redes sociales, todo. Cuando en unidades futuras
agregues imagenes, enlaces y formularios, lo haras dentro de la estructura que hoy vas a
dominar. Asi que cada minuto que inviertas aqui se multiplica después. Empecemos.

Explicacion detallada

Qué es HTML.: el lenguaje que describe la web

HTML son las siglas de HyperText Markup Language, que en espafiol significa Lenguaje de
Marcado de Hipertexto. Vamos a desarmar ese nombre porque cada palabra te ensefia algo.
"Hipertexto" es texto que contiene enlaces a otros textos: la idea revolucionaria de que un
documento puede saltar a otro con un clic, formando una red. Esa red es la World Wide Web.
"Marcado" significa que el lenguaje funciona poniendo marcas, llamadas etiquetas, alrededor
del contenido para decir qué es cada parte. Y "lenguaje" porque tiene reglas de sintaxis que
debes respetar, aunque no es un lenguaje de programacion: no hace calculos ni toma
decisiones, solo describe.

La distincion es importante y conviene dejarla clara desde el principio: HTML no programa,
HTML describe. Cuando escribes <h1>Mi titulo</h1>, no le estas diciendo a la computadora
“calcula algo" ni "si pasa esto haz aquello”. Le estas diciendo: "este texto ES un encabezado
de nivel uno, el titulo principal de la pagina". HTML es un lenguaje descriptivo y estructural. La
l6gica y la interactividad vendran después con JavaScript, y la apariencia visual con CSS, pero
la descripcion de qué es cada cosa, el esqueleto y los érganos del documento, eso es HTML y
nadie mas lo hace.

Piensa en HTML como el plano arquitecténico de una casa. El plano no es la casa: no tiene
ladrillos ni pintura. Pero dice dénde va cada muro, dénde va cada puerta, qué cuarto es la
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cocina y cual es el bafio. Sin el plano, los albafiiles no sabrian qué construir. De la misma
manera, sin HTML el navegador no sabria qué mostrar: el navegador es el constructor que lee
tu plano (el documento HTML) y levanta la pagina que el usuario ve. Si el plano esta bien
hecho, la construccién sale bien. Si el plano estéa incompleto o contradictorio, el constructor
improvisa, y ya sabes como terminan las construcciones improvisadas.

Otra analogia util es la de una receta de cocina. Una receta no es el platillo: es una lista de
ingredientes con instrucciones ordenadas. HTML es parecido: es una lista de contenidos
(textos, imagenes, enlaces) con instrucciones de estructura (esto es un titulo, esto es un
parrafo, esto va dentro de aquello). El navegador es el cocinero que sigue la receta y presenta
el platillo final en pantalla. Y como toda receta, si omites un paso o mezclas el orden, el
resultado puede salir raro, aunque a veces siga siendo comestible.

Como se ve el marcado en la practica: las etiquetas casi siempre vienen en pares, una de
apertura y una de cierre. La de apertura es el nombre entre signos de menor y mayor, como
<p>, y la de cierre es igual pero con una diagonal antes del nombre, como </p>. Todo lo que
gueda entre las dos es el contenido afectado por esa etiqueta. Mira este ejemplo sencillo:

<p>Este texto es un parrafo.</p>

La etigueta <p> abre, el texto es el contenido, y </p> cierra. El navegador lee eso y entiende:
"aqui hay un péarrafo”, y lo muestra con un espacio antes y después, como los parrafos de un
libro. Algunas etiquetas no necesitan cierre porque no envuelven contenido, como <br> que es
un salto de linea; de esas hablaremos mas adelante en esta misma unidad.

Las etiquetas también pueden llevar informacién extra llamada atributos. Un atributo es un par
nombre-valor que va dentro de la etiqueta de apertura y le da detalles al navegador. Por
ejemplo, mas adelante veras <html lang="es">, donde lang="es" es un atributo que dice "el
idioma de este documento es espafiol”. Piensa en los atributos como los adjetivos de la
etiqueta: la etiqueta dice qué es, el atributo dice como o cual. En esta unidad los usaremos
poco, pero es bueno que el concepto te suene desde ahora porque en las siguientes unidades
los atributos seran protagonistas.

Qué es HTML5: la version modernay por qué es la que importa

Si HTML es el lenguaje, HTMLS5 es su quinta y mas reciente version mayor, el estandar actual
con el que se construye toda la web moderna. Cuando alguien dice "sé HTML" en 2026, se
entiende que sabe HTMLD5, porque las versiones anteriores quedaron obsoletas hace afios.
HTML5 no es un lenguaje distinto: es HTML llevado a su forma madura, mas potente, mas
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simple de escribir y con capacidades que antes requerian trucos complicados o programas
externos.

Qué trajo de nuevo HTMLS5 respecto a sus antecesores: primero, simplicidad. La declaracion
de tipo de documento se redujo a <IDOCTYPE html>, una linea corta y memorable, cuando
antes era un galimatias largo que nadie se sabia de memoria. Segundo, elementos
semanticos nuevos como header, nav, main, article, section y footer, que permiten describir la
estructura de la pagina con significado (esto es el encabezado, esto es la navegacion) en lugar
de usar divisiones genéricas sin sentido. Tercero, soporte nativo para multimedia: las etiquetas
audio y video permiten incrustar sonido y video sin depender de reproductores externos.
Cuarto, nuevos tipos de campos para formularios (email, date, number y mas) que le facilitan
la vida al usuario en el celular. Y quinto, una especificacion pensada para la web de
aplicaciones, no solo para documentos estaticos.

Para ti como estudiante, lo mas importante de HTML5 es esto: es mas facil de aprender que
las versiones viejas y es lo Unico que vale la pena aprender hoy. Los tutoriales antiguos que
ensefian HTML 4 o XHTML usan reglas estrictas y verbosas que ya no aplican. Si sigues este
libro, vas por el camino moderno desde el dia uno. Todo el curso, las 30 clases y todas las
unidades de este libro, estan escritas en HTML5.

Un detalle practico: cuando veas por ahi codigo viejo con etiquetas como <font> 0 <center>, o
atributos como bgcolor, estas viendo HTML antiguo. En HTML5 esas cosas se hacen con
CSS, no con etiquetas. No las uses aunque las veas en tutoriales viejos: son mala practica
moderna y algunos navegadores ya ni las soportan bien. Este libro te ensefia el camino actual,
no el museo.

Y una aclaracion sobre el nombre del curso: "Curso Completo de HTML5" no significa que
HTMLS5 sea dificil o interminable. Significa que lo vamos a cubrir completo, desde este primer
"Hola Mundo" hasta técnicas avanzadas, paso a paso, sin saltos. La unidad 1 que estés
leyendo corresponde a las primeras clases del curso en video de Lucas EGA Academy, donde
todo se explica frente al pizarrén con ejemplos de cddigo. El libro y el curso en video se
complementan: aqui tienes la profundidad y la referencia permanente; alla tienes la explicacién
visual. Ambos son gratis en lucasegaacademy.com.

Historia breve: de HTML a HTML5

Para entender por qué HTML5 es como es, conviene conocer de dénde viene. No es historia
de adorno: cada etapa dejo una huella en el lenguaje que todavia ves hoy, y conocerla te evita
confundirte cuando encuentres cédigo viejo en internet.
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Todo empez6 en 1989 con un fisico britanico llamado Tim Berners-Lee, que trabajaba en el
CERN, el laboratorio europeo de fisica en Suiza. Su problema era muy concreto: los cientificos
necesitaban compartir documentos e investigaciones entre computadoras de todo el mundo, y
no habia una forma sencilla de enlazar un documento con otro. Su propuesta fue el hipertexto:
documentos conectados por enlaces formando una red, la World Wide Web. Para escribir esos
documentos inventé HTML, y para verlos inventé el primer navegador. La primera version de
HTML era rudimentaria: un pufiado de etiquetas para titulos, parrafos, listas y enlaces. Pero la
idea era tan poderosa que despeg6 como cohete.

En 1993 aparecié Mosaic, el primer navegador popular con interfaz grafica, y la web exploté.
De pronto todo el mundo queria paginas web, y las empresas de navegadores entraron en una
carrera salvaje conocida como "la guerra de los navegadores”, principalmente entre Netscape
y Microsoft Internet Explorer. Cada uno agregaba sus propias etiquetas exclusivas para ganar
usuarios, y el resultado fue un caos: una pagina que se veia bien en un navegador se rompia
en otro. Era como si cada marca de televisor necesitara su propio tipo de sefial.

Para poner orden, en 1997 se public6 HTML 4, un estandar serio impulsado por el W3C (World
Wide Web Consortium), la organizacién que define los estandares de la web. HTML 4 separé
mejor la estructura del disefio y funcion6é durante afios. Después vino un experimento llamado
XHTML alrededor del afio 2000, que intentd volver a HTML tan estricto como el lenguaje XML:
toda etiqueta debia cerrarse, todo en mindsculas, todo perfecto. En teoria sonaba bien; en la
practica era un dolor de cabeza, porque un solo error de sintaxis podia dejar la pagina en
blanco. Los desarrolladores lo sufrieron y la web no lo adoptd con entusiasmo.

Mientras tanto, la web seguia creciendo y pidiendo mas: video, aplicaciones interactivas,
paginas que funcionaran en celulares. Un grupo de desarrolladores y empresas, cansados de
esperar, formé el WHATWG (Web Hypertext Application Technology Working Group) y
empezé a trabajar en lo que seria HTML5, con una filosofia distinta: pragmatica, tolerante con
errores y pensada para las aplicaciones reales que la gente ya estaba construyendo.
Finalmente el W3C se sumoé al esfuerzo y en 2014 se public6 la recomendacion oficial de
HTML5. Desde entonces el estandar vive en evolucion continua: ya no hay "HTML6" a la
vuelta de la esquina, sino un estandar vivo que se actualiza poco a poco.

Qué te deja esta historia como leccién practica: primera, que HTML5 gand porque es
pragmatico, no porque sea perfecto. Los navegadores estan disefiados para no romperse ante
errores: si olvidas cerrar una etiqueta, el navegador adivina tu intencién y muestra algo. Eso es
amable, pero es un arma de doble filo, porque te permite escribir codigo descuidado que
"funciona" hasta que un dia falla de formas misteriosas. Segunda leccion: la web premia la
compatibilidad. HTMLS5 se disefié para que lo viejo siga funcionando, asi que veras cadigo
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antiguo por todas partes; tu trabajo es reconocerlo y no imitarlo. Tercera: estas aprendiendo el
lenguaje en su mejor momento histérico, maduro, estable y universal. Todo navegador
moderno habla HTMLS5 con fluidez.

Coémo funciona un navegador con el HTML

Ya sabes que HTML describe y que el navegador construye. Ahora veamos con mas detalle
gué hace el navegador cuando abres una pagina, porgue entender este proceso te convierte
en alguien que diagnostica problemas en lugar de alguien que adivina.

El viaje empieza cuando escribes una direccién o haces doble clic en tu archivo.html. El
navegador obtiene el documento, que no es mas que texto plano lleno de etiquetas. Luego
empieza la lectura: el navegador recorre el texto de arriba hacia abajo, como ti lees una carta,
y va construyendo en su memoria una representacion estructurada del documento. A esa
estructura interna se le llama DOM, siglas de Document Object Model, o Modelo de Objetos
del Documento. Imaginalo como un arbol genealdgico: la etiqueta html es el abuelo, head y
body son sus hijos, y dentro de body cuelgan los titulos, parrafos y deméas como ramas y
hojas. Cada etiqueta se convierte en un "nodo" del arbol, con sus hijos anidados dentro.

Una vez construido el arbol, el navegador calcula cémo se debe ver cada nodo: qué tan
grande, de qué color, en qué posicién. A eso se le llama renderizado. Con solo HTML, el
navegador aplica sus estilos por defecto: los hl se ven grandes y en negrita, los parrafos con
espacio entre ellos, los enlaces en azul y subrayados. Esos estilos por defecto son los que ves
cuando abres un HTML sin CSS: no es que la pagina esté "sin disefio", es que esta usando el
disefio basico que todo navegador trae de fabrica. Mas adelante, CSS te permitird cambiar

cada uno de esos aspectos a tu gusto.

La analogia de la construccion vuelve a servir aqui con mas precisiéon. El documento HTML es
el plano. EI DOM es la estructura de la obra ya levantada: castillos, muros y losas en su lugar.
El renderizado es el acabado: pintura, pisos y ventanas. Y el navegador es a la vez el
arquitecto que interpreta el plano, el ingeniero que levanta la estructura y el decorador que le
da el acabado, todo en fracciones de segundo, cada vez que abres o recargas una pagina.

Hay tres ideas de este proceso que te van a servir toda la vida. Primera: el navegador lee de
arriba hacia abajo, en orden. Eso significa que el orden de tu cédigo importa: lo que escribas
primero aparece primero. Segunda: el navegador es tolerante con errores, pero su tolerancia
tiene limites y comportamientos impredecibles. Si escribes <p>Hola sin cerrar el parrafo, el
navegador lo cerrard por ti donde crea conveniente, y "donde crea conveniente" no siempre es
donde tu querias. Tercera: lo que ves en pantalla no es tu cddigo, es la interpretacion de tu
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cbdigo. Por eso dos codigos distintos pueden verse igual, y por eso la herramienta de
"inspeccionar elemento” del navegador (clic derecho sobre la pagina) es tan valiosa: te
muestra el DOM real que el navegador construy6, no lo que ti creias haber escrito.

Un experimento que te recomiendo hacer hoy mismo: abre tu primera pagina en el navegador,
haz clic derecho sobre un titulo y elige "Inspeccionar”. Se abrir4 un panel mostrando el arbol
del documento, con tus etiquetas anidadas como ramas. Ver el DOM con tus propios ojos hace
gue todo lo que acabas de leer deje de ser teoria y se vuelva algo concreto. Hazlo, en serio: es
de esos momentos donde las piezas encajan.

La estructura basica de un documento: el esqueleto de toda pagina

Toda pagina web del planeta, desde la mas sencilla hasta la mas compleja, comparte el mismo
esqueleto basico. Apréndetelo de memoria, porque lo vas a escribir miles de veces. Aqui esta
el documento minimo valido en HTML5:

<! DOCTYPE htm >
<htm [ ang="es">
<head>
<met a charset="UTF-8">
<title>M prinera pagina</title>
</ head>
<body>
<h1>Hol a Mundo</ h1>
<p>Esta es mi prinmera pagi na web. </ p>
</ body>
</htm >

Vamos a diseccionar cada linea, porque cada una tiene un trabajo especifico y ninguna sobra.

La primera linea, <IDOCTYPE html>, es la declaracion de tipo de documento. No es una
etiqueta HTML propiamente dicha: es una instruccién para el navegador que dice "lo que sigue
es un documento HTMLJ5, interprételo con las reglas modernas". Es una reliquia histérica
simplificada: en versiones antiguas esta linea era un parrafo largo e ilegible con referencias a
definiciones formales; HTMLS5 la redujo a estas 15 letras. Si la omites, el navegador entra en
algo llamado "modo peculiar” (quirks mode), donde intenta adivinar como mostrar paginas
viejas mal hechas, y tu pagina puede verse ligeramente distinta entre navegadores. Moraleja:
escribe siempre <IDOCTYPE html> como primera linea, sin excepciones. Cuesta dos
segundos y te ahorra dolores de cabeza.
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La segunda linea abre la etiqueta <html>, que es la raiz del documento: todo, absolutamente
todo, va dentro de ella. Es el abuelo del arbol DOM del que hablamos antes. Fijate en el
atributo lang="es": le dice al navegador (y a los buscadores, y a los lectores de pantalla) que el
contenido esta en espafiol. Esto no cambia lo que se ve, pero si importa: los lectores de
pantalla usan ese dato para pronunciar correctamente, y los buscadores lo usan para mostrar
tu pagina a quien busca en espafiol. Buena practica desde el dia uno: <html lang="es">.

Dentro de html hay dos grandes secciones: head y body. El <head> es la cabeza del
documento: contiene informacion SOBRE la pagina, no contenido visible. Es como la ficha
técnica de un producto: no es el producto, pero dice qué es, de qué esta hecho y cémo
manejarlo. Dentro del head van el titulo, la codificacion de caracteres, enlaces a hojas de estilo
y otros metadatos. Nada de lo que pongas en el head se muestra directamente en la pagina
(con la excepcion del title, que aparece en la pestafa del navegador).

Dentro del head de nuestro ejemplo hay dos cosas. Primero, <meta charset="UTF-8">: esta
etiqueta le dice al navegador que el documento usa la codificacion UTF-8, que es la que
incluye las tildes, la i1 y los signos de interrogacién y exclamacion de apertura. Sin esta linea,
en algunos navegadores tus tildes podrian verse como simbolos raros. En HTML5 esta
etiqueta se escribe asi de corta; memorizala junto con el DOCTYPE. Segundo, <title>Mi
primera pagina</title>: el titulo del documento. No aparece dentro de la pagina, sino en la
pestafia del navegador, en los marcadores cuando alguien guarda tu pagina y en los
resultados de Google como el texto azul clicable. El title es tu primera herramienta de
presentacion ante el mundo: hazlo descriptivo y Unico por pagina.

Luego viene el <body>, el cuerpo del documento: aqui vive todo lo que el usuario ve y con lo
gue interactua. Titulos, parrafos, imagenes, enlaces, formularios, videos: todo va dentro del
body. Si el head es la ficha técnica, el body es el producto en si. En nuestro ejemplo el body
contiene un <h1> con "Hola Mundo" y un <p> con "Esta es mi primera pagina web.". Cuando
abras este archivo en el navegador veras exactamente eso: un titulo grande y un péarrafo
debajo.

La analogia de la casa, aplicada a la estructura: <!IDOCTYPE html> es el permiso de
construccion que dice bajo qué reglamento se edifica. <html> es el terreno donde se levanta
todo. <head> es la oficina del arquitecto con los planos, los permisos y las especificaciones:
imprescindible, pero los visitantes no entran ahi. <title> es el letrero con el nombre del edificio
gue se ve desde la calle (la pestafia del navegador). Y <body> es el edificio mismo con todos
sus cuartos amueblados, lo que la gente recorre y usa.
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Errores comunes con la estructura basica, para que los reconozcas cuando los cometas
(porgue los vas a cometer, todos lo hacemos). Error uno: olvidar el DOCTYPE. La pagina se
ve "casi bien" y no entiendes por qué algo se descuadra en otro navegador. Solucion: primera
linea siempre. Error dos: poner contenido visible dentro del head, como un <h1> entre <head>
y </head>. El navegador, en su tolerancia, lo movera al body por ti, pero el cédigo queda mal
estructurado y confunde a quien lo lea. Regla de oro: si se ve en la pagina, va en el body. Error
tres: olvidar cerrar el html o el body al final. Suele "funcionar”, pero es codigo incompleto y
mala costumbre. Error cuatro: escribir el title vacio o dejar el que viene por defecto en alguna
plantilla. Tu pagina aparecera en las pestafias como "Sin titulo" y en Google igual: una
oportunidad desperdiciada. Error cinco: no declarar el charset y luego sorprenderse de ver las
tildes convertidas en jeroglificos. <meta charset="UTF-8"> siempre, desde hoy.

Buenas practicas que distinguen al profesional desde el primer archivo: indentacion
consistente (los cuatro espacios que ves en el ejemplo no los exige el navegador, pero le dicen
al lector humano qué esta dentro de qué: head y body van indentados dentro de html, y el
contenido del body va indentado un nivel mas). Nombres de archivo en minudsculas, sin
espacios ni tildes (mi-pagina.html, no "Mi Pagina.HTML"): los servidores web son quisquillosos
con eso. Y un title descriptivo en cada documento, aunque sea tu practica nimero uno.

Etiquetas de texto: encabezados hl a h6

Con la estructura dominada, entramos al contenido: el texto. Las primeras etiquetas de
contenido que debes dominar son los encabezados, del <h1l> al <h6>. Son seis niveles de
titulos que forman la jerarquia de tu pagina, como los titulos y subtitulos de un libro o de un
trabajo escolar.

El <h1> es el titulo principal de la pagina: el mas grande, el mas importante, el que resume de
gué trata todo. Cada pagina deberia tener UN solo h1, igual que un libro tiene un solo titulo en
la portada. Luego <h2> marca las secciones principales, <h3> las subsecciones dentro de
esas secciones, y asi sucesivamente hasta <h6>, el nivel mas pequefio y especifico. Mira
como se ve la jerarquia en codigo:

<h1>Cur so Conpl eto de HTM.5</h1>
<h2>Uni dad 1: | ntroducci 6n</h2>
<h3>Qué es HTM.</ h3>

<h3>Qué es HTM.5</ h3>

<h2>Uni dad 2: Enl aces e i magenes</h2>
<h3>Enl aces</ h3>

<h3>| magenes</ h3>
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Fijate en la l6gica: el hl nombra el todo, cada h2 abre un bloque grande, y los h3 detallan
dentro de cada bloque. Nunca deberias saltarte niveles por capricho (pasar de hl a h4 porque
"se ve del tamafio que quiero"): la jerarquia describe importancia y estructura, no tamafio
visual. Si quieres un texto mas pequefio, eso se ajusta con CSS; la etiqueta debe reflejar el
nivel real en la estructura.

Por qué importa tanto la jerarquia, mas alla de lo visual: los buscadores como Google usan los
encabezados para entender de qué trata tu pagina. Un h1l claro y tnico les dice el tema
principal; los h2 y h3 les muestran como esté organizado. Una péagina con la jerarquia bien
hecha posiciona mejor que una con titulos puestos al azar. Ademas, las personas con
discapacidad visual navegan con lectores de pantalla que les permiten saltar de encabezado
en encabezado, como un indice. Si tus encabezados estan en orden, esas personas pueden
recorrer tu pagina con eficiencia; si estan desordenados, navegar se vuelve un laberinto.
Escribir buenos encabezados no es solo estética: es accesibilidad y es posicionamiento.

La analogia del libro es perfecta aqui: el hl es el titulo en la portada, los h2 son los titulos de
los capitulos, los h3 los subtitulos dentro de cada capitulo, y asi hasta los h6 que serian como
los titulos de notas al pie muy especificas. Nadie pondria el titulo de un capitulo mas grande
que el titulo del libro, ni mezclaria capitulos y subcapitulos sin orden. Tu pagina web merece el
mismo respeto por la estructura.

Errores tipicos con encabezados: usar varios h1l en la misma pagina porque "todos mis titulos
son importantes". No: si todo es lo mas importante, nada lo es. Elige uno. Otro error: usar
encabezados solo por su tamafio ("pongo h3 porque se ve bonito de ese tamafio”). El tamafio
se controla con CSS; la etiqueta se elige por significado. Y otro clasico: saltarse niveles, como
poner hl, luego h4, luego h2. El navegador lo mostrara sin quejarse, pero la estructura l6gica
gueda rota y tanto Google como los lectores de pantalla se confunden.

Etiquetas de texto: parrafos con p

La etigueta <p> define un parrafo: un bloque de texto sobre una idea. Es la etiqueta que mas
vas a usar en tu vida como desarrollador web, porque la mayor parte del contenido de internet
son parrafos: articulos, descripciones, noticias, instrucciones. El navegador muestra cada
parrafo como un bloque separado, con espacio antes y después, igual que en un libro bien
maquetado.

<p>HTML es el |enguaje con el que se construyen todas |as pagi nas web. </ p>
<p>HTML5 es su versi 6n mas noderna y potente. </ p>
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Dos reglas importantes sobre los parrafos. Primera: un <p> contiene texto y marcado de
formato (las etiquetas de énfasis que veremos enseguida), pero no debe contener otros
bloques grandes como encabezados o listas. Si necesitas un titulo seguido de texto, son dos
elementos hermanos, no uno dentro del otro. Segunda: el navegador ignora los saltos de linea
y los espacios multiples que escribas dentro del cédigo. Si escribes un parrafo con renglones
separados por Enter en tu editor, el navegador los juntara todo en un flujo continuo. Para
forzar un salto de linea dentro de un parrafo existe <br>, que veremos al final de esta seccion.
Esta es una de las primeras sorpresas del principiante: en HTML, el formato visual del cédigo
no determina el formato visual de la pagina; lo determinan las etiquetas.

La analogia de la receta vuelve a funcionar: cada <p> es un paso o una idea de la receta. No
mezclas dos pasos en el mismo renglén apretado; cada idea respira en su propio bloque. Y
como en la cocina, el orden de los parrafos cuenta la historia en secuencia: el navegador los
muestra de arriba hacia abajo, en el orden en que los escribiste.

Error comun: escribir todo el texto de la pagina suelto dentro del body, sin etiquetas <p>, como
si el body fuera un documento de Word. El navegador lo muestra, si, pero como una masa de
texto sin estructura: sin espacios entre ideas, sin bloques definidos. Siempre envuelve tus
bloques de texto en <p>. Otro error: usar varios <br> seguidos para separar parrafos en lugar
de usar <p>. Funciona visualmente, pero es como separar capitulos de un libro con renglones
vacios en vez de ponerles titulo: se ve parecido y significa algo muy distinto para quien lee el
cbdigo o usa un lector de pantalla.

Etiquetas de énfasis: strong y em

Dentro de un parrafo a veces necesitas destacar palabras: algo es importante, algo lleva
énfasis. HTML5 te da dos etiquetas con significado para eso: <strong>y <em>. Se ven
parecidas a las de formato visual, pero su diferencia es de fondo y vale la pena entenderla
desde ahora.

La etigueta <strong> marca texto con énfasis fuerte, con importancia. El navegador la muestra
en negritas por defecto, pero su significado real es "esto es importante". Los lectores de
pantalla la anuncian con un tono que transmite importancia, y los buscadores le dan un poco
mas de peso. Usala cuando el contenido sea realmente relevante: una advertencia, un dato
clave, el nombre del concepto que estas definiendo.

<p>Recuerda: <strong>guarda tu trabajo cada cinco mnutos</strong> para no
perderl o. </ p>
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La etigueta <em> marca texto con énfasis, con acento en la pronunciacion. El navegador la
muestra en cursiva por defecto, y su significado es "esta palabra lleva la carga del énfasis al
leer". Es la diferencia entre decir "YO no dije eso" y "yo no dije ESO": |la palabra enfatizada
cambia el sentido. Los lectores de pantalla la leen con entonacion enfatica.

<p>El exanen es <enpnmfiana</en®, no | a proéxi ma senana. </ p>

Puedes anidarlas y combinarlas sin problema: <strong><em>texto muy importante y
enfatizado</em></strong> se vale, siempre que cierres en orden inverso al que abriste (la
Ultima que abres es la primera que cierras), como las mufiecas rusas.

Otras etiquetas de formato de texto: b, i, u, mark, small y br

Aqui es donde muchos principiantes se confunden, asi que vamos con calma. Existen <b>y
<i>, que se ven igual que strong y em (negrita y cursiva), pero NO tienen el mismo significado.
La etigueta <b> solo dice "pon esto en negrita" sin declarar importancia: sirve para resaltar
visualmente palabras clave o nombres sin darles peso semantico. La etiqueta <i> solo dice
"pon esto en cursiva": se usa para términos técnicos, palabras en otro idioma o pensamientos.
La regla practica: si lo que quieres es comunicar importancia o énfasis real, usa strong y em; si
solo quieres un efecto visual 0 una convencion tipogréfica, usa b e i. En HTML5 moderno,
strong y em son la opcion preferida en la mayoria de los casos.

<p>La pal abra <i >software</i> viene del inglés.</p>
<p>El <b>HTM.</b> es | a base de | a web. </p>

La etiqueta <u> subraya el texto. Usala con moderacion y criterio: en la web, el subrayado es
la sefial visual universal de "esto es un enlace". Si subrayas texto que no es enlace, confundes
al usuario que intentara hacerle clic. HTMLS5 la reserva para casos especiales, como marcar
errores ortograficos o nombres propios en textos chinos. Mi recomendacion: casi nunca la
necesitas; si quieres subrayar por disefio, hazlo con CSS y solo cuando no parezca enlace.

La etiqueta <mark> resalta texto como con un marcador fluorescente amarillo. Es perfecta
para mostrar resultados de basqueda o para llamar la atencién sobre una frase dentro de un
texto largo. Tiene significado: "esto es relevante en este contexto".

<p>Buscast e "pi zarron": se encontraron 3 resul t ados donde apar ece
<mar k>pi zarr 6n</ mar k>. </ p>
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La etigueta <small> muestra texto en tamafio reducido y se usa para la "letra chica": avisos
legales, derechos de autor, aclaraciones al pie. No es solo "texto chiquito™: comunica que es
informacion secundaria.

<p><snal | >Preci os en pesos nexi canos. Sujeto a di sponibilidad. </smal | ></p>

Y <br> es el salto de linea: una etiqueta vacia (sin cierre) que corta la linea donde la pongas.
Es util para direcciones postales, poemas o firmas donde el salto de linea forma parte del
contenido. Pero ojo: no la uses para separar parrafos (para eso esta <p>) ni para crear
espacio vertical (para eso esta CSS). Abusar de <br><br><br> para "bajar" contenido es uno
de los vicios mas comunes del principiante y uno de los primeros que debes erradicar.

<p>Lucas EGA Acadeny<br>Av. de |a Web 123<br>Ci udad de Mexi co</p>

Un apunte sobre etiquetas vacias: <br> pertenece a la familia de etiquetas que no envuelven
contenido y por tanto no llevan etiqueta de cierre. En HTML5 se escriben simplemente <br>,
sin la diagonal final que exigia XHTML (<br />). Si ves <br /> en cddigo viejo, es lo mismo; la
forma moderna es <br> a secas.

Errores comunes de esta seccion: usar <b> para todo lo importante en vez de <strong>
(pierdes el significado semantico y la accesibilidad); usar <i> donde corresponde <em>;
encadenar <br> para simular parrafos; y subrayar con <u> textos que no son enlaces. La
buena practica es preguntarte siempre: ¢ quiero decir que esto es importante (strong), que
lleva énfasis al leer (em), o solo cambiar su apariencia (b, i)? La respuesta te da la etiqueta
correcta.

El anidamiento: las etiguetas como mufiecas rusas

Hay una regla de oro en HTML que gobierna cémo se combinan las etiquetas: el anidamiento
correcto. Las etiquetas pueden vivir dentro de otras etiquetas, formando capas, pero deben
cerrarse en orden inverso al que se abrieron. Es exactamente como las mufiecas rusas
(matrioskas): la mas pequefia se guarda dentro de la mediana, y la mediana dentro de la
grande; para cerrarlas, primero cierras la pequefia.

<p>Este parrafo tiene <strong>una parte inportante</strong> y sigue.</p>

Aqui <strong> se abrié dentro de <p>y se cerrd antes de cerrar <p>. Perfecto. Lo incorrecto
seria cruzarlas:
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<p>Este parrafo tiene <strong>una parte inportante</p></strong>

Esto es anidamiento cruzado y estd mal. El navegador, en su infinita tolerancia, intentara
arreglarlo por ti y probablemente mostrara algo parecido a lo que querias. Pero el DOM
resultante no es el que escribiste, y en documentos grandes estos cruces producen
comportamientos extrafos: estilos que se aplican donde no deben, scripts que no encuentran
los elementos, validaciones que fallan. La regla es simple y no admite excepciones: la Ultima
etiqueta que abres es la primera que cierras.

Piensa también en el anidamiento como cajas dentro de cajas en una mudanza. Puedes meter
una caja pequefia dentro de una grande, y la grande dentro del camién. Lo que no puedes
hacer es que la caja grande quede mitad dentro y mitad fuera de la pequefia: fisicamente no
tiene sentido. En HTML tampoco.

Hay ademas reglas sobre qué puede ir dentro de qué. Ya vimos que un <p> no deberia
contener encabezados ni otros <p>. En cambio, un <body> puede contener casi todo. Estas
reglas se llaman "modelo de contenido" y las irds aprendiendo etiqueta por etiqueta a lo largo
del curso. Por ahora quédate con dos: respeta el orden de cierre y no metas bloques grandes
dentro de un parrafo.

Comentarios en HTML: notas para humanos

Los comentarios son notas que escribes en el cédigo para ti o para otros desarrolladores, y
gue el navegador ignora por completo: no se muestran en la pagina. Se escriben entre <!--y
-->:

<!-- Este es un conentario: el navegador no |l o nuestra -->
<p>Este parrafo si se nuestra.</p>

Los comentarios son una herramienta profesional, no un adorno. Usalos para marcar
secciones ("<!-- Encabezado principal -->"), para explicar por qué hiciste algo raro ("<!-- br
necesario para el formato del poema -->"), o para desactivar temporalmente cédigo mientras
pruebas (envuelves el bloque en un comentario y el navegador lo salta). Pero no abuses: un
cbdigo bien escrito con etiquetas semanticas claras necesita pocos comentarios. Comentar
cada linea es tan malo como no comentar nada, porque el ruido esconde lo importante.
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Un detalle curioso: como los comentarios viajan dentro del archivo.html, cualquier visitante
puede verlos con "Ver codigo fuente" del nhavegador. Nunca escribas en un comentario
contrasefas, datos personales o informacion confidencial. Los comentarios son para notas de
desarrollo, no para secretos.

Errores comunes recopilados: la galeria de los tropiezos

Después de afios ensefiando, estos son los errores que veo unay otra vez en los
principiantes. Te los presento juntos para que los reconozcas al instante cuando aparezcan en
tu propio cddigo, porque van a aparecer: es parte del aprendizaje.

Primero, olvidar cerrar etiquetas. Escribes <h1>Titulo y te sigues con el resto. El navegador
cierra el hl donde le parece, y de pronto todo tu texto se ve gigante y en negrita. Diagndstico:
si algo se ve con el formato equivocado "desde cierto punto en adelante", casi seguro olvidaste
un cierre justo antes de ese punto. La solucion es disciplinarte: cada vez que abras una
etiqueta, escribe inmediatamente su cierre y luego escribe el contenido en medio.

Segundo, confundir < con > o0 escribir mal el nombre de la etiqueta, como <h1>Titulo</h2> o
<parrafo>. El navegador no reconoce <parrafo>y lo trata como un elemento desconocido sin
formato, mostrandolo como texto plano. Si algo "no agarra formato", revisa letra por letra el
nombre de la etiqueta.

Tercero, el anidamiento cruzado que ya vimos: <p><strong>texto</p></strong>. El navegador
lo "arregla" a su manera vy el resultado te desconcierta. Cierra siempre en orden inverso.

Cuarto, poner contenido visible en el head. Escribes un <h1> entre <head> y </head> porque
"ahi va lo primero". El navegador lo rescata y lo muestra, pero tu codigo miente sobre su
estructura. Todo lo visible va en el body, sin excepcion.

Quinto, usar etiquetas por su apariencia en vez de por su significado: h3 porgue "se ve del
tamafo que quiero", b en vez de strong, br en vez de p. A corto plazo se ve igual; a largo plazo
tu codigo es fragil, inaccesible y dificil de mantener. Elige siempre por significado.

Sexto, no declarar el charset y ver las tildes convertidas en simbolos extrafios. <meta
charset="UTF-8"> en el head de cada documento, siempre.

Séptimo, guardar el archivo con la extension equivocada (pagina.txt en vez de pagina.html) o
abrir el archivo equivocado en el navegador y preguntarse por qué los cambios "no se
reflejan". Revisa siempre qué archivo estas editando y cual estas viendo.
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Octavo, editar en Word o en otro procesador con formato enriquecido, que convierte tus
comillas rectas en curvas y agrega caracteres invisibles. Usa un editor de cédigo, punto.

Cada uno de estos errores tiene algo en comun: el navegador intenta ayudarte ocultandolo, y
esa ayuda te roba la oportunidad de aprender. Por eso te recomiendo validar tu cédigo
periddicamente con el validador del W3C (validator.w3.org): le pegas tu codigo o la direccion
de tu pagina y te dice exactamente qué esta mal, con explicaciones. Es como un maestro
exigente pero justo, disponible gratis las 24 horas.

Buenas practicas del profesional desde el dia uno

Cerrar con buenas practicas porque los habitos se forman al principio y después cuestan
cambiar. Estas son las que separan al aficionado del profesional, y ninguna requiere saber
mas de lo que ya viste en esta unidad.

Escribe siempre en minusculas los nombres de etiquetas y atributos: <p>, no <P>. HTML5 lo
permite en mayusculas, pero todo el mundo escribe en mindsculas y tu cédigo debe parecerse
al de todo el mundo para que otros lo lean sin friccion.

Cierra todas las etiquetas que abras, aunque el navegador te perdone si no lo haces. El codigo
completo es codigo predecible.

Indenta con consistencia: cada nivel de anidamiento un poco mas adentro. No es obligatorio
para el navegador, pero es obligatorio para los humanos que lean tu cédigo, empezando por ti
mismo dentro de tres meses cuando ya no recuerdes qué escribiste.

Un solo hl por pagina, jerarquia de encabezados sin saltos, parrafos para bloques de texto,
strong y em para énfasis con significado. Ya conoces las razones: posicionamiento,
accesibilidad y claridad.

El title siempre descriptivo y Unico. Piensa que es lo primero que ve Google y lo primero que
ve el usuario en su pestana.

El atributo lang en la etiqueta html y el meta charset en el head, en cada documento, sin falta.
Son dos lineas que mejoran accesibilidad, posicionamiento y correcta visualizacion de
caracteres.

Nombres de archivo sensatos: mindsculas, sin espacios, sin tildes ni caracteres raros, con
extension.html. Usa guiones para separar palabras: mi-primera-pagina.html.

Y la mas importante de todas: prueba en el navegador temprano y seguido. No escribas
cincuenta lineas y luego pruebes; escribe cinco, guarda, recarga, verifica. Los errores
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pequefios se encuentran en segundos; los errores acumulados se esconden entre ellos. El
ciclo escribir-guardar-recargar es tu mejor amigo: Usalo sin moderacion.

Ejemplos paso a paso

La teoria sin practica es como aprender a nadar leyendo un manual: entiendes los
movimientos pero te hundes en la alberca. Estos cuatro ejemplos estan disefiados para que
los escribas tu mismo, linea por linea, en tu editor. Cada uno viene comentado para que sepas
exactamente qué hace cada parte. No los copies y pegues a ciegas: escribelos, guardalos
como archivos.html y abrelos en tu navegador. Después juega con ellos: cambia textos,
agrega etiguetas, rompe cosas a propésito y observa qué pasa.

Ejemplo 1: el documento minimo valido

Este es el "Hola Mundo" de la web: el documento mas pequefio que sigue siendo correcto y
completo en HTML5. Si entiendes cada linea de este ejemplo, entiendes la estructura que
comparten todas las paginas del planeta.

<! DOCTYPE htm >
<htm | ang="es">
<head>
<met a charset="UTF-8">
<title>M prinera pagina web</title>
</ head>
<body>
<hl>Hol a Mundo</ h1>
<p>Esta es m prinmera pagi na web hecha con HTM.5. </ p>
</ body>
</htm >

Explicacion linea por linea. La linea 1, <IDOCTYPE html>, declara que esto es un documento
HTMLS5 para que el navegador use las reglas modernas. La linea 2 abre <html lang="es">, la
raiz del documento, indicando que el contenido esta en espafiol. La linea 3 abre el <head>, la
seccion de informacién sobre la pagina. La linea 4, <meta charset="UTF-8">, garantiza que las
tildes y la fi se vean bien. La linea 5 define el <title>, que aparecera en la pestafa del
navegador como "Mi primera pagina web". La linea 6 cierra el head. La linea 7 abre el <body>,
donde vive todo lo visible. La linea 8 muestra un <h1> con el titulo principal "Hola Mundo". La
linea 9 muestra un parrafo <p> con texto descriptivo. Las lineas 10y 11 cierran el body y el
html, en orden inverso al de apertura, como mandan las mufiecas rusas.
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Qué vas a ver en el navegador: una pestafia titulada "Mi primera pagina web", un encabezado
grande que dice "Hola Mundo" y debajo un parrafo de texto normal. Parece poco, pero es un
documento valido al 100 por ciento: tiene declaracion de tipo, idioma, codificacion, titulo y
contenido estructurado. Todo lo que construyas de aqui en adelante sera este mismo
esqueleto con mas contenido dentro del body.

Experimento sugerido: quita la linea del DOCTYPE, guarda y recarga. La pagina se vera igual
en la mayoria de los casos, y esa es exactamente la trampa: el problema no se ve hoy, se ve
después, cuando algo se descuadre entre navegadores. Vuelve a ponerla. Luego quita el
cierre </p>y observa que el navegador lo tolera. Vuelve a ponerlo. Estas entrenando el ojo
para distinguir entre "funciona" y "esta bien hecho".

Ejemplo 2: pagina con jerarquia de titulos

Este ejemplo muestra cdmo organizar el contenido de una pagina usando los seis niveles de
encabezado junto con pérrafos. Es el esqueleto tipico de un articulo, una entrada de blog o
una pagina informativa.
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<! DOCTYPE htm >
<htm | ang="es">
<head>
<neta charset ="UTF-8">
<title>Guia de la ciudad - Visita el centro</title>
</ head>
<body>
<hl>Cuia turistica del centro de |la ciudad</hl>
<p>Bi envenido a |la guia mas conpl eta del centro histoérico: qué ver, dénde coner
y conp noverte. </ p>

<h2>Lugares que no te puedes perder</h2>
<p>El centro concentra |la historia de |a ciudad en unas cuantas cuadras. Estos
son | os inprescindi bl es. </ p>

<h3>La cat edral </ h3>
<p>Construida a lo largo de tres siglos, su fachada nmezcla estilos que cuentan
la historia del pais.</p>

<h3>El pal aci o nuni ci pal </ h3>
<p>Su balcén principal es el escenario del grito de independencia cada 15 de
septi enbre. </ p>

<h2>D6nde coner </ h2>
<p>La oferta va desde fondas tradicionales hasta restaurantes de autor. Aqui
una sel ecci 6n por antojo. </ p>

<h3>Ant 0j i t 0s</ h3>
<p>Los tacos al pastor de la esquina del nmercado |levan cuarenta afios con |a
m sma receta. </ p>

<h3>Rest aur ant es</ h3>
<p>Para una cena especial, reserva en |la terraza con vista a |la catedral.</p>

<h2>Cénp novert e</ h2>

<p>El centro se recorre nejor a pie. Usa el netro para |legar y canmi na una vez
adentro. </ p>
</ body>
</htm >

Observa la arquitectura de la informacién. Hay un solo hl que nombra toda la pagina: la guia

turistica. Cada gran tema (lugares, comida, transporte) es un h2. Cada punto especifico dentro
de un tema es un h3. Los parrafos acompafan a cada encabezado con el detalle. Si leyeras
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solo los encabezados en orden, entenderias el indice completo de la pagina sin leer ni un
parrafo: hl guia, h2 lugares, h3 catedral, h3 palacio, h2 comida, h3 antojitos, h3 restaurantes,
h2 transporte. Eso es una jerarquia bien construida: funciona como tabla de contenido.

Nota también las lineas en blanco entre blogues en el cddigo. El navegador las ignora, pero al
lector humano le ayudan a ver donde termina una seccion y empieza otra. Es indentacion y
espaciado al servicio de la legibilidad, una buena practica que no cuesta nada.

Experimento sugerido: cambia uno de los h3 por un hly recarga. Visualmente tendras dos
titulos gigantes peleando por atencién, y la estructura légica se rompe: ahora parece que la
pagina trata de dos temas principales. Devuélvelo a h3. Luego prueba saltarte un nivel (h2
seguido directo de h4) y piensa: ¢la pagina se ve mal? No. ¢ La estructura tiene sentido?
Tampoco. Esa es la leccion: el navegador no te regafia, por eso tu debes ser tu propio
inspector de calidad.

Ejemplo 3: articulo con énfasis y formato de texto

Aqui practicamos strong, em, b, i, mark, small y br dentro de un articulo realista. Fijate en que
cada etiqueta de formato se eligio por su significado, no por como se ve.
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<! DOCTYPE htm >
<htm |ang="es">
<head>
<meta charset =" UTF-8">
<title>El café de |la mafiana - Articulo</title>
</ head>
<body>
<hl>Por qué el café de |a nafiana sabe nejor</hl>
<p>Hay una explicaci én cientifica detras de ese priner sorbo: después de horas
de ayuno, tus papilas estan <enmpespeci al mente</en> sensibles a | os sabores. </ p>

<h2>La quim ca del prinmer sorbo</h2>
<p>El café contiene mas de <b>800 conpuestos aromati cos</b> 'y el cerebro en
ayunas |os registra con mayor intensidad. <strong>No es inmmginaci 6n tuya:</strong>
la prinera taza objetivanente sabe nas intensa que |la tercera. </ p>

<h2>El ritual inporta</h2>

<p>La pal abra <i>ritual</i> no es casualidad: preparar el café con cal ma reduce
el estrés antes de enpezar el dia. Los baristas |o saben y por eso el <mark>ngtodo
de preparaci 6n</ mark> canbia tanto el resultado final.</p>

<h2>Una nota responsabl e</ h2>
<p>Disfruta tu café, pero con nedida: méds de cuatro tazas al dia puede afectar
tu suefio. </ p>
<p><snal | >Este articulo es infornmativo y no sustituye el consejo de un
prof esional de |a salud.</snall></p>

<h2>Cont act o del autor</h2>

<p>Maria Gonzal ez<br>maria@j enpl o. concbr >Ci udad de Mexi co</ p>
</ body>
</htm >
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Analicemos las decisiones de formato una por una. En el primer parrafo,
<em>especialmente</em> lleva el énfasis de la frase: si lo lees en voz alta, esa es la palabra
gue acentuas. En el segundo parrafo, <b>800 compuestos aromaticos</b> resalta un dato
llamativo sin declararlo "importante” en sentido semantico: es un gancho visual. En cambio,
<strong>No es imaginacién tuya:</strong> si declara importancia: es la idea clave del parrafo,
lo que el lector debe llevarse. En el tercer parrafo, <i>ritual</i> marca un término que se esta
usando en sentido especial, casi técnico. Y <mark>método de preparacién</mark> resalta con
marcador amarillo el concepto sobre el que el lector deberia poner atencién, como si alguien lo
hubiera subrayado con fluorescente. El <small> del aviso legal comunica "letra chica":
informacion secundaria pero necesaria. Y los <br> del bloque de contacto separan lineas
donde el salto forma parte del contenido (una direccion), no para crear parrafos falsos.

Este ejemplo también muestra anidamiento correcto en accion: cada etiqueta de formato se
abre y se cierra dentro de su parrafo, sin cruces. Y muestra que un mismo parrafo puede
mezclar varias etiquetas de formato sin problema, siempre que cada una abra y cierre en
orden.

Experimento sugerido: cambia el <strong> por <b>y el <em> por <i>. La pagina se vera
idéntica, y esa es la trampa visual: por fuera nada cambia, pero por dentro perdiste el
significado. Un lector de pantalla ya no anunciara la importancia ni el énfasis. Recuerda: en
HTML eliges por significado, no por apariencia.

Ejemplo 4: pagina personal sencilla

Cerremos los ejemplos con una pagina completa y realista: una presentacion personal. Integra
todo lo aprendido: estructura, jerarquia de encabezados, parrafos y formato. Esta podria ser tu
primera pagina "de verdad".
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<! DOCTYPE htm >
<htm | ang="es">
<head>

<neta charset ="UTF-8">

<title>Sofia Ranirez - Disefladora web</title>
</ head>
<body>

<l-- Presentaci 6n principal -->

<h1l>Sofia Ramirez</hl>

<p>Hol a, soy <strong>Sofia Ramirez</strong> disefiadora web de Guadal aj ara.

Convi erto i deas en pagi nas rapidas, claras y bonitas.</p>

<!-- Servicios -->
<h2>Lo que hago</ h2>

<h3>Di sefio de pagi nas</ h3>
<p>Di sefio sitios para negocios |ocal es: <enprapi dos</en>, adaptados al celular
y faciles de actualizar.</p>

<h3>Redi sefio</ h3>
<p>Tonp tu pagina actual y la nodernizo sin que pierdas tu contenido ni tu
posi ci onam ento. El <mark>priner diagnéstico es gratis</mark>. </ p>

<!-- Trayectoria -->
<h2>M hi storia</h2>
<p>Enpecé aprendi endo <b>HTM.</b> por curiosidad en 2024. Lo que era un

pasatienpo se convirtio en m profesién cuando m prinmer cliente ne reconendd con
tres mas. </ p>

<p>Hoy he trabajado con <strong>mas de 20 negoci os</strong> y sigo aprendi endo
todos | os dias, porque |la web no se detiene.</p>

<l-- Contacto -->
<h2>Cont act o</ h2>

<p>Escribene y platiquenps de tu proyecto: <br>sof i a@j enpl 0. conxbr >Guadal aj ar a,
Jal i sco</ p>

<p><snal | >Pagi na personal de denostraci 6n creada con HTM.5. </ snal | ></ p>
</ body>
</htnm >

Qué hace bien esta pagina: el hl es el nombre de la persona, el tema Unico de la pagina. Los
h2 dividen en tres bloques ldgicos: servicios, historia y contacto. Los h3 detallan dentro de
servicios. Cada bloque combina parrafos descriptivos con formato significativo: strong para el
nombre y el logro ("més de 20 negocios"), em para el énfasis en "rapidos”, mark para destacar
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la oferta del diagnéstico gratis, b para el término HTML como palabra clave visual, small para
la nota al pie y br para los datos de contacto. Los comentarios <!-- conentario --> marcan
las secciones para quien lea el cédigo, sin afectar lo que se ve.

Esta pagina, tal cual, ya es publicable: es valida, esta estructurada, tiene titulo descriptivo,
idioma declarado y codificacion correcta. Con lo que sabes al terminar esta unidad puedes
hacerla tuya: cambia el nombre, los textos y los datos, y tendras tu primera pagina personal
real. Mas adelante, con CSS, la haras bonita; con enlaces e imagenes, la haras rica. Pero la
base, la que sostiene todo, ya la tienes aqui.

Préactica

Llego la hora de ensuciarte las manos. Estos cinco ejercicios estan ordenados de menor a
mayor dificultad y cubren todo lo visto en la unidad. Hazlos en orden, sin mirar la solucion
hasta haberlo intentado de verdad: la solucién esta para verificar y para aprender, no para
copiar. Para cada ejercicio crea un archivo.html nuevo, escribe tu cédigo, guardalo y abrelo en
el navegador.

Ejercicio 1: tu documento minimo

Enunciado: crea un archivo llamado ejerciciol.html que sea un documento HTML5 valido y
minimo. Debe incluir la declaracién DOCTYPE, la etiqueta html con idioma espafiol, un head
con codificacién UTF-8 y un title que diga "Ejercicio 1 - Mi inicio", y un body con un
encabezado hl que diga tu nombre y un parrafo que diga en una frase qué esperas aprender
en este curso.

Solucion explicada paso a paso. Paso 1: abre tu editor y crea un archivo nuevo; guardalo de
inmediato como ejerciciol.html para no olvidar la extensién. Paso 2: escribe la primera linea,
<IDOCTYPE html>, la declaracion que pone al navegador en modo moderno. Paso 3: abre
<html lang="es"> en la linea 2, declarando el espafiol como idioma. Paso 4: abre el <head>y
dentro coloca <meta charset="UTF-8"> para las tildes y <title>Ejercicio 1 - Mi inicio</title> para
la pestafia; luego cierra el head. Paso 5: abre el <body> y dentro escribe <h1>Tu
Nombre</h1> (con tu nombre real) y <p>Quiero aprender a crear paginas web desde
cero.</p> (con tu propia frase). Paso 6: cierra el body y luego el html, en ese orden. Paso 7:
guarda y abre el archivo en el navegador; verifica que la pestafia diga "Ejercicio 1 - Mi inicio",
gue tu nombre se vea grande y que el parrafo aparezca debajo. El cédigo completo queda asi:

lucasegaacademy.com | Péag. 34



<! DOCTYPE htm >
<htm | ang="es">
<head>
<neta charset ="UTF-8">
<title>Ejercicio 1 - M inicio</title>
</ head>
<body>
<h1>Ana Torres</hl>
<p>Qui ero aprender a crear pagi nas web desde cero y publicar m portafolio.</p>
</ body>
</htm >

Si algo no se ve como esperas, revisa la lista de errores comunes: etiquetas sin cerrar,
contenido en el head, archivo guardado con otra extensién. Nueve de cada diez problemas del
principiante estan en esa lista.

Ejercicio 2: jerarquia de una receta

Enunciado: crea receta.html con la receta de tu platillo favorito usando una jerarquia correcta
de encabezados. Requisitos: un solo hl con el nombre del platillo; al menos dos h2 para las
grandes secciones (por ejemplo "Ingredientes" y "Preparacion"); al menos dos h3 repartidos
dentro de esas secciones (por ejemplo "Para la salsa" dentro de ingredientes, 0 pasos
numerados por grupos dentro de preparacion); y parrafos descriptivos donde tenga sentido. El
title debe describir la pagina.

Solucién explicada paso a paso. Paso 1: decide la estructura en papel antes de codificar: hl el
platillo, h2 ingredientes y preparacién, h3 los subgrupos. Planear la jerarquia antes de escribir
es un habito profesional. Paso 2: crea el esqueleto del documento (DOCTYPE, html lang es,
head con charset y title, body) como en el ejercicio 1. Paso 3: escribe el hl con el nombre del
platillo. Paso 4: escribe el h2 "Ingredientes", luego un h3 "Para la masa" seguido de un parrafo
con esos ingredientes, y un h3 "Para la salsa" con su parrafo. Paso 5: escribe el h2
"Preparacion” con parrafos que describan los pasos en orden. Paso 6: verifica que no haya
saltos de nivel (nunca hl directo a h3) y que haya un solo hl. Paso 7: abre en el navegador y
lee solo los encabezados en orden: si forman un indice coherente, la jerarquia esta bien.
Ejemplo de resultado:
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<! DOCTYPE htm >
<htm | ang="es">
<head>

<neta charset ="UTF-8">

<title>Receta de enchil adas verdes</title>
</ head>
<body>

<h1>Enchi | adas verdes</hl>

<p>La receta de |la abuela, con el toque de chile serrano que |as hace

i nol vi dabl es. </ p>

<h2>| ngr edi ent es</ h2>

<h3>Para las tortillas y el relleno</h3>
<p>12 tortillas de maiz, 500 granps de pollo deshebrado, crema y queso fresco
al gusto.</p>

<h3>Para | a sal sa verde</h3>
<p>8 tomates verdes, 2 chiles serranos, un diente de ajo, un trozo de cebolla y
sal . </ p>

<h2>Pr epar aci 6n</ h2>

<p>Cuece los tomates y los chiles, licualos con el ajoy la cebolla, y frie la
salsa lightly con un poco de aceite.</p>

<p>Rellena las tortillas con el pollo, bafalas con |la salsa caliente y corona
con crema y queso. </ p>
</ body>
</htm >

Nota: la palabra "lightly" se me col6 en inglés; en tu version escribe todo en espafiol ("frie la
salsa ligeramente"). Los detalles del idioma también cuentan en una pégina profesional.

Ejercicio 3: articulo con énfasis significativo

Enunciado: crea articulo.html con un mini articulo de tres parrafos sobre un tema que te
apasione. Requisitos: hl con el titulo del articulo; usa <strong> al menos dos veces para ideas
realmente importantes; usa <em> al menos dos veces para palabras que llevarian énfasis al
leer en voz alta; usa <mark> una vez para resaltar un dato o frase clave; e incluye un parrafo
final con <small> para una nota al pie. Cada etiqueta debe estar justificada por su significado,
no por su apariencia.
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Solucién explicada paso a paso. Paso 1: elige tu tema y escribe primero el texto plano de los
tres parrafos, sin formato. Paso 2: relee y marca con lapiz (mental o real) qué ideas son las
mas importantes del articulo: esas van con strong. Paso 3: identifica qué palabras acentuarias
si lo leyeras en voz alta: esas van con em. Paso 4: elige el dato o frase que un lector apurado
deberia captar de un vistazo: ese va con mark. Paso 5: redacta la nota al pie (fuente,
aclaracioén o descargo) con small. Paso 6: arma el documento completo con su estructura base
y verifica el anidamiento: cada etiqueta de formato abre y cierra dentro de su parrafo. Ejemplo:

<! DOCTYPE htnm >
<htm [ ang="es">
<head>
<met a charset="UTF-8">
<title>Por qué correr canbi 6 m s mafanas</title>
</ head>
<body>
<hl>Por qué correr canbi 6 m s nmafianas</ hil>
<p>Enpecé a correr por salud y ne quedé por la <enpclaridad nental</enp:
treinta mnutos de trote nme ordenan las ideas nejor que cualquier lista de
pendi ent es. </ p>
<p><strong>La constancia inporta mas que |a velocidad.</strong> Correr lento
cinco dias seguidos transforma mas que un sprint heroico una vez al nes. M narca
personal nmejor6 <mark>12 mnutos en 10 kilometros</mark> en seis nmeses, sin
ent renani ent os extrenos. </ p>
<p>Si vas a enpezar, hazlo gradual: <strong>escucha a tu cuerpo</strong> vy
aumenta | a di stancia <enppoco a poco</enp, semana a semana. </ p>
<p><snal | >Experiencia personal; consulta a un profesional antes de iniciar
actividad fisica intensa.</small></p>
</ body>
</htm >

Fijate en las decisiones: strong para las dos ideas capitales (la constancia y escuchar al
cuerpo), em para las palabras con carga al leer en voz alta (claridad mental, poco a poco),
mark para el dato que brilla (12 minutos en 10 kildmetros) y small para la nota responsable. Si
puedes explicar por qué cada etiqueta es la correcta, dominaste la leccién.

Ejercicio 4: detectay corrige los errores

Enunciado: el siguiente cédigo tiene cinco errores de los que vimos en la unidad (etiquetas sin
cerrar, anidamiento cruzado, contenido en el head, jerarquia rota y falta de charset). Cépialo a
errores.html, encuentra los cinco errores, corrigelos y verifica que la pagina se vea bien.
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<! DOCTYPE htm >
<htm >
<head>
<titl e>Pagina con errores</title>
<hl>Este titulo estéd en el |ugar equivocado</hl>
</ head>
<body>
<h1>M pagi na</ hl>
<h4>Secci 6n pri nci pal </ h4>
<p>Este parrafo tiene <strong>un error de ani dam ent o</ p></strong>
<p>Este parrafo nunca se cierra
</ body>
</htm >

Solucién explicada paso a paso. Paso 1: copia el codigo tal cual y abrelo en el navegador para
ver como el navegador "tolera" los errores: notaras cosas raras que te daran pistas. Paso 2:
error uno, falta el atributo de idioma y el charset. Agrega lang="es" a la etiqueta html y <meta
charset="UTF-8"> dentro del head. Paso 3: error dos, hay un hl dentro del head ("Este titulo
esta en el lugar equivocado"). Muévelo al body o eliminalo; ademas habia dos h1, lo cual
rompe la regla de un solo titulo principal. Deja un Unico hl en el body. Paso 4: error tres, el h4
cuelga directo del hl saltandose niveles. Cambialo a h2 para mantener la jerarquia continua.
Paso 5: error cuatro, anidamiento cruzado en <p>...<strong>...</p></strong>. Corrige el orden
de cierre: <p>Este parrafo tiene <strong>un error de anidamiento</strong></p>. Paso 6: error
cinco, el dltimo péarrafo no tiene </p>. Agrégalo. El documento corregido queda asi:

<! DOCTYPE htm >
<htm [ ang="es">
<head>
<met a charset="UTF-8">
<title>Pagi na con errores corregi dos</title>
</ head>
<body>
<h1>M pagi na</ h1>
<h2>Secci 6n pri nci pal </ h2>
<p>Este parrafo tiene <strong>un error de ani dam ent o</ strong></p>
<p>Este parrafo ahora si se cierra</p>
</ body>
</htm >
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Paso 7: vélida el resultado en validator.w3.org para confirmar que no quedan errores.
Acostumbrate a validar: es el habito que separa al que cree que su codigo esta bien del que lo
sabe.

Ejercicio 5: tu pagina de presentacion completa

Enunciado: integra todo lo aprendido en una pagina personal real llamada presentacion.html.
Requisitos: estructura completa y valida (DOCTYPE, html lang es, head con charset y title
descriptivo); un hl con tu nombre; un h2 "Sobre mi" con dos parrafos (usa strong y em con
criterio); un h2 "Mis metas" con un h3 "Este mes" y un h3 "Este afio", cada uno con su parrafo;
un h2 "Contacto" con tus datos usando br para los saltos de linea; y una nota final con small.
Ademas, incluye dos comentarios HTML que marquen secciones del cédigo.

Solucién explicada paso a paso. Paso 1: planea en papel la jerarquia: hl tu nombre; h2 Sobre
mi, Mis metas, Contacto; h3 Este mes y Este afio dentro de Mis metas. Paso 2: escribe el
esqueleto base del documento. Paso 3: desarrolla cada seccion con su contenido real: escribe
sobre ti de verdad, no texto de relleno; las paginas reales se sienten distintas y te motivan
mas. Paso 4: aplica el formato con significado: strong para lo importante de tu historia, em
para el énfasis natural, mark si quieres destacar un dato (opcional), small para la nota final, br
solo en el blogue de contacto. Paso 5: agrega los dos comentarios marcando secciones, por
ejemplo <!-- Sobre mi --> antes del h2 correspondiente. Paso 6: revisa la lista de verificaciéon
final: un solo h1l, sin saltos de jerarquia, todas las etiquetas cerradas, anidamiento en orden,
title descriptivo, lang y charset presentes, archivo en mintsculas con extensién.html. Paso 7:
abrela en el navegador, validala en el W3C y presumela: es tu primera pagina web completa y
correcta. Ejemplo de referencia (adaptalo con tus datos):
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<! DOCTYPE htm >
<htm | ang="es">
<head>
<neta charset ="UTF-8">
<title>Diego Luna - M presentaci 6n</title>
</ head>
<body>
<!-- Encabezado y presentacion -->
<h1>Di ego Luna</hl>

<h2>Sobre mi </ h2>
<p>Soy <strong>Di ego Luna</strong> estudiante de desarrollo web en Ila
<enpher nbsa</ en> ciudad de Monterrey. Descubri el HTM. hace un nes y ya no puedo
parar . </ p>
<p>M objetivo es <strong>claro</strong> domnar |a base para después
construir aplicaci ones conpl etas. </ p>

<l-- Metas -->
<h2>M s net as</ h2>

<h3>Est e nes</ h3>
<p>Term nar el <mark>Curso Conpleto de HTM.5</nmark> de Lucas EGA Acadeny vy
publicar ms prinmeras tres paginas. </ p>

<h3>Est e afio</ h3>
<p>Apr ender CSS y JavaScript para convertirnme en desarrollador
<enpconpl eto</en> y conseguir m primer cliente.</p>

<I-- Contacto -->
<h2>Cont act o</ h2>
<p>Puedes escri bi rme a: <br>di ego@j enpl 0. conxbr >Mont errey, Nuevo Leodn</p>
<p><snal | >Pagi na creada conp practica de la Unidad 1 del Curso Conpleto de
HTM.5. </ smal | ></ p>
</ body>
</htm >
Si completaste los cinco ejercicios, ya hiciste mas practica real que la mayoria de los tutoriales
de internet: escribiste documentos validos, jerarquizaste contenido, aplicaste formato con
significado, depuraste errores ajenos e integraste todo en una pagina propia. Eso es
exactamente lo que hace un desarrollador web todos los dias, solo que en proyectos mas
grandes.
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Resumen de la unidad

- HTML (HyperText Markup Language) es el lenguaje de marcado con el que se construyen
todas las paginas web: describe qué ES cada parte del contenido mediante etiquetas, no
es un lenguaje de programacion.

- HTMLS5 es la version moderna y actual del lenguaje: mas simple de escribir, con
elementos semanticos, multimedia nativa y formularios mejorados; es lo Unico que vale la
pena aprender hoy.

- El navegador lee el documento de arriba hacia abajo, construye el arbol DOM con las
etiquetas anidadas y luego renderiza la pagina aplicando sus estilos por defecto; lo que
ves en pantalla es la interpretacion de tu cédigo.

- Todo documento HTMLS5 valido empieza con <IDOCTYPE html>, seguido de <html
lang="es"> como raiz, con dos secciones: <head> (informacion sobre la pagina: charset
UTF-8 y title) y <body> (todo el contenido visible).

- Los encabezados hl a h6 forman la jerarquia del documento: un solo hl por pagina como
titulo principal, h2 para secciones, h3 para subsecciones, sin saltarse niveles; la jerarquia
ayuda al posicionamiento en buscadores y a la navegacion con lectores de pantalla.

- La etiqueta <p> define parrafos, los bloques de texto sobre una idea; el navegador ignora
los saltos de linea del codigo y une el texto en un flujo continuo.

- <strong> marca texto importante (se ve en negrita) y <em> marca énfasis al leer (se ve en
cursiva): ambas tienen significado semantico, a diferencia de <b> e <i> que solo cambian
la apariencia.

- <mark> resalta como marcador fluorescente, <small> indica informacion secundaria o
letra chica, <u> subraya pero debe evitarse porque confunde con enlaces, y <br> fuerza
un salto de linea sin ser sustituto de parrafos.

- Las etiquetas se anidan como muifiecas rusas: se cierran en orden inverso al de apertura,
nunca cruzadas; el navegador tolera errores pero los tolera a su manera impredecible.

- Los comentarios <!-- --> son notas para desarrolladores que el navegador ignora; sirven
para marcar secciones y desactivar codigo temporalmente, nunca para guardar secretos.

- Buenas practicas desde el dia uno: minusculas en etiquetas, cerrar todo lo que abras,
indentar con consistencia, un title descriptivo por pagina, declarar lang y charset siempre,
nombres de archivo en mindsculas sin espacios, y probar en el navegador temprano y
seguido con el ciclo escribir-guardar-recargar.
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Con esta unidad ya puedes crear paginas web validas, estructuradas y con texto bien
formateado; en la siguiente unidad les agregaras enlaces e imagenes para conectarlas
con el mundo.
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UNIDAD 2: Texto, parrafos y navegacion

En la Unidad 1 aprendiste que una pagina web es un documento con estructura: el doctype
que le dice al navegador qué tipo de documento es, la etiqueta html que envuelve todo, el
head donde vive la informacion invisible y el body donde aparece lo que el visitante ve en
pantalla. También conociste los encabezados del hl al h6, que son como los titulos de un
libro. Esa fue la estructura, el esqueleto de la casa. Ahora, en la Unidad 2, vas a aprender a
llenar esa casa de vida: el texto que la gente va a leer, los enlaces que la conectan con el
resto del mundo y las imagenes que la hacen visualmente atractiva.

Esta unidad cubre tres grandes temas que van de la mano: primero, cdmo organizar el texto
con parrafos, saltos de linea, separadores, texto preformateado y citas; segundo, cGmo crear
enlaces con la etiqueta a, que es literalmente lo que hace que la web sea la web; y tercero,
cdmo mostrar imagenes con la etiqueta img para que tus paginas dejen de ser solo texto y
empiecen a verse profesionales. Al terminar vas a poder escribir un articulo completo con
parrafos bien organizados, crear un menu de navegacion que conecte varias paginas, enlazar
secciones dentro de la misma pagina y colocar imagenes con descripciones accesibles.

¢Por qué importa tanto esta unidad? Piensa en esto: la inmensa mayoria del contenido de
internet es texto. Noticias, blogs, tiendas en linea, redes sociales, tutoriales como este curso,
todo es texto presentado de alguna forma. Si sabes organizar texto en HTML, ya sabes
presentar el noventa por ciento del contenido de la web. Y los enlaces son el pegamento que
une todo: sin enlaces no existiria la navegacién, no habria menus, no podrias pasar de una
pagina a otra ni compartir contenido. La palabra web significa red, y una red sin conexiones no
es red. Cada vez que haces clic en algo para ir a otro lado, hay una etiqueta a trabajando
detrads. Dominarla es dominar la navegacion.

¢, COmo encaja esta unidad en el curso completo? La Unidad 1 te dio el esqueleto y los titulos.
Esta unidad te da el cuerpo: el contenido real que la gente consume. En las proximas unidades
vas a aprender listas, tablas, formularios, audio, video y mucho mas, y todo eso se va a montar
sobre lo que aprendas aqui. Los parrafos que domines hoy van a contener las listas de
mafiana; los enlaces que crees hoy van a conectar los formularios que haras después; las
imégenes que aprendas a colocar hoy van a convivir con el video de las siguientes unidades.
Nada de lo que sigue funciona sin texto bien organizado y navegacion sélida, asi que tobmate
esta unidad en serio: es el piso sobre el que se construye todo lo demas.

Una cosa mas antes de empezar. En esta unidad vas a notar que HTML es muy generoso:
casi todo lo que quieres hacer con texto tiene una etiqueta especifica. Hay etiqueta para
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parrafos, para citas, para saltos de linea, para texto preformateado. Esa generosidad no es
casualidad: cada etiqueta le dice al navegador y a los lectores de pantalla qué tipo de
contenido es, no solo como se ve. Esa idea, la de que las etiquetas describen el significado y
no solo la apariencia, te va a acompaiiar todo el curso. Apréndela desde aqui y todo lo demés
te va a resultar mas facil.

Vamos por partes, con calmay con ejemplos que puedes probar ti mismo en tu editor. Abre tu
archivo de practica, escribe el codigo con tus propias manos y mira el resultado en el
navegador. La mejor forma de aprender HTML es escribiéndolo, rompiéndolo y arreglandolo.
Esta unidad es larga porque el tema lo merece: cuando la termines, vas a ver las paginas web
con otros 0jos, vas a entender por qué el texto se ve como se ve y vas a poder construir
paginas que se leen bien y se navegan mejor. Echale ganas, que esto es de lo mas util que
vas a aprender en todo el curso.

Explicacion detallada

Parrafos: la unidad basica del texto

La etiqueta p es, sin exagerar, la etigueta mas usada de todo HTML junto con div. La p viene

de paragraph, que en inglés significa parrafo, y sirve exactamente para eso: marcar un bloque
de texto como un parrafo. Cada vez que el navegador encuentra una etiqueta p de apertura 'y
su correspondiente cierre, sabe que ese texto forma una unidad de pensamiento completa, y

automaticamente le pone un espacio antes y un espacio después para separarlo visualmente

de los parrafos vecinos.

Mira este ejemplo:

<p>Este es un parrafo. El navegador |o nuestra conmo un bl oque de texto separado de
| os dengs. </ p>

<p>Este es otro parrafo. Fijate en el espacio que hay entre uno y otro: ese espacio
| o pone el navegador sol o.</p>

Ese espacio automatico es importante porgue te ahorra trabajo: no tienes que andar
agregando saltos de linea a mano entre parrafos. Pero ojo, también significa que si quieres
controlar el espacio con precision vas a necesitar CSS mas adelante, porque el navegador
decide cuanto espacio pone por defecto. Por ahora, quédate con la idea: un p es un parrafo, y
los parrafos se separan solos.
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Algo que confunde a muchos principiantes es qué pasa con los espacios y los saltos de linea
gue escribes dentro del cédigo. Prueba esto en tu editor: escribe un parrafo con varias lineas
en el codigo, asi:

<p>Esta es la prinera |inea que escribo en el cdédigo.
Esta es | a segunda | inea que escribo en el codigo
Y esta es la tercera.</p>

Cuando lo veas en el navegador, las tres lineas van a aparecer pegadas en una sola linea
continua, como si fuera un solo renglén largo. ¢ Por qué? Porque HTML ignora los saltos de
linea y los espacios multiples dentro del codigo: todos los espacios en blanco seguidos
(espacios, tabulaciones, saltos de linea) los trata como un solo espacio. Esto es a propoésito: te
permite escribir tu codigo como quieras, con la indentacion que te guste, sin que eso afecte
como se ve la pagina. El navegador decide donde cortar las lineas segun el ancho de la
ventana. Si achicas la ventana del navegador, el texto se reacomoda solo; si la agrandas, el
texto se estira. Eso se llama flujo del texto, y es una de las bases del disefio web adaptable.

Entonces, ¢cémo decides donde termina un parrafo y empieza otro? Con las etiquetas, no con
los saltos de linea del cédigo. Cada par de etiquetas p es un parrafo, punto. Si quieres dos
parrafos, escribes dos etiquetas p. Asi de simple y asi de estricto. No importa cuantas lineas
en blanco dejes en tu cddigo entre un parrafo y otro: el navegador solo ve las etiquetas.

Los parrafos pueden contener otras etiquetas dentro. De hecho, casi siempre lo hacen: dentro
de un p puedes poner enlaces con a, imagenes con img, texto en negritas con strong, texto en
cursiva con em, y muchas mas. Lo que no puedes hacer es meter un bloque dentro de otro
bloque de forma incorrecta: por ejemplo, no debes meter un p dentro de otro p, ni meter un
encabezado hl dentro de un p. El parrafo es un contenedor de texto y de etiquetas en linea,
no de otros bloques. Si intentas meter un p dentro de un p, el navegador lo va a interpretar de
forma rara y te va a dar dolores de cabeza. Regla de oro: los parrafos contienen texto y
etiquetas en linea, nada mas.

Vamos a ver un ejemplo mas completo, como el inicio de un articulo real:

<h1>Cénp cui dar tus plantas en verano</hl>

<p>El verano es la época mas dificil para las plantas de interior. El calor seca la
tierra mas rapido y el sol directo puede quemar |as hojas. </ p>

<p>En este articulo vas a aprender tres trucos sencillos para que tus plantas
sobrevivan al calor sin que tengas que estar regandol as todo el dia.</p>
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Fijate como el hl presenta el temay los dos parrafos desarrollan la introduccién. Esa es la
estructura tipica de cualquier articulo: titulo, parrafos de introduccion, y luego mas secciones.
Cuando domines los parrafos, ya sabes escribir el cuerpo de cualquier texto en la web.

Un detalle préactico: los parrafos vacios no sirven para dar espacio. Algunos principiantes
escriben <p></p> varias veces para separar cosas, como si fueran saltos de linea grandes. No
lo hagas: es una mala préactica porque confundes al navegador y a los lectores de pantalla,
gue anuncian parrafos vacios como contenido. Si necesitas espacio, eso se controla con CSS.
Los parrafos son para texto, y si no hay texto, no debe haber parrafo.

Otro detalle: la etiqueta p siempre debe cerrarse. En versiones viejas de HTML se permitia
dejarla abierta, y algunos tutoriales antiguos todavia lo ensefian, pero en HTML5 la buena
practica es cerrarla siempre con </p>. Cadigo limpio desde el principio te evita errores dificiles
de encontrar después.

Para cerrar esta seccion, piensa en el parrafo como la frase musical de tu pagina: cada p es
una idea completa, y la secuencia de parrafos es el discurso completo. Si tus parrafos estan
bien organizados, con una idea por parrafo y un orden logico, tu texto se va a leer solo. Si
metes todo en un solo parrafo gigante, nadie lo va a leer, por mas interesante que sea. La
organizacion del texto no es decoracion: es respeto por tu lector.

Saltos de lineay separadores: bry hr

Ya viste que HTML ignora los saltos de linea que escribes en el cédigo. Pero a veces si
quieres forzar un salto de linea dentro de un péarrafo, por ejemplo en una direccion postal, en
un poema o en la letra de una cancion, donde cada renglén tiene sentido por separado pero
todo sigue siendo un mismo bloque de texto. Para eso existe la etiqueta br, que viene de
break, romper: rompe la linea justo donde la pones.

<p>Lucas Ega Acadeny<br>
Av. de | os Cursos 123<br>
Ciudad de Meéxico, Mxico</p>

En el navegador eso se ve como tres renglones separados, pero sigue siendo un solo parrafo:
no hay espacio extra entre renglon y renglén como lo habria entre dos péarrafos. Esa es la
diferencia clave entre br y p: el br solo baja a la siguiente linea, el p crea un bloque nuevo con
su espacio de separacion.

La etigueta br es una etiqueta vacia, lo que significa que no lleva etiqueta de cierre. No existe
</br>: solo escribes <br>y listo. En versiones antiguas de XHTML se escribia <br />, con la
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diagonal al final, y todavia lo vas a ver en cédigo viejo, pero en HTML5 lo correcto y suficiente
es <br>. Es una de las pocas etiquetas que funcionan asi, junto con img y hr, asi que
acostumbrate a reconocerlas: son las que no envuelven contenido, solo hacen algo en el punto
donde aparecen.

Ahora, un error muy comun: usar muchos br seguidos para crear espacio vertical, asi:

<p>Pri nmer parrafo</p>
<br >
<br >
<br >

<p>Segundo parr af o</ p>

Esto funciona visualmente, pero es una mala practica. ¢ Por qué? Porque estas usando una
etiqueta que significa salto de linea para algo que no es un salto de linea: es espaciado. Es
como usar cinta adhesiva para pegar un cartel en la pared cuando lo correcto es usar
tachuelas: funciona, pero no es lo suyo y se nota. El espaciado entre elementos se controla
con CSS, que vas a aprender mas adelante en este curso. Los br son para saltos de linea con
significado, como los renglones de un poema o de una direccién, no para empujar contenido
hacia abajo.

La otra etiqueta separadora es hr, que viene de horizontal rule, regla horizontal. Dibuja una
linea horizontal que cruza todo el ancho disponible, y se usa para marcar un cambio de tema
dentro del contenido. Piensa en los libros: a veces entre una seccién y otra hay una linea o un
adorno que indica que el tema cambi6. Eso es hr en la web.

<p>Asi term na |la introducci 6n de nuestro articul o.</p>
<hr >

<p>A partir de aqui enpieza el desarrollo del tema principal.</p>

En HTMLS5, la etiqueta hr tiene un significado semantico: representa una separacion tematica
entre parrafos, no solo una linea decorativa. Si la quieres usar solo como adorno visual, lo
correcto seria hacerlo con CSS. Pero para separar secciones de contenido relacionadas, hr es
perfecta. También es una etiqueta vacia: se escribe <hr> sin cierre.

Un uso clésico de hr es en articulos largos: introduccion, linea separadora, desarrollo, linea
separadora, conclusion. Otro uso comun es en paginas de contacto: la informacién de
contacto, una linea, y luego el formulario. Te da una pausa visual que le dice al lector: o0jo, aqui
cambia el tema.
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Vamos a juntar p, br y hr en un ejemplo completo para que veas como trabajan en equipo:

<h1>M poena favorito</hl>

<p>Este poema nme gusta porque habla de enpezar de nuevo: </ p>
<p>Cada mafiana es una pagi na en bl anco, <br>

cada error es una | ecci én aprendida, <br>

cada dia es una oportuni dad nueva. </ p>

<hr >

<p>Los poenms se disfrutan mas cuando se |een en voz alta, rengl én por rengl én. </ p>

Analiza lo que pasa aqui: el primer parrafo introduce, el segundo péarrafo contiene el poema
con br para separar los versos sin crear parrafos nuevos, el hr marca el cambio de tema, y el
ultimo parrafo cierra con un comentario. Cada etiqueta esta haciendo exactamente el trabajo
para el que fue creada. Cuando escribas tus propias paginas, preguntate siempre: ¢esto es un
parrafo nuevo, un salto de linea dentro del mismo bloque, o un cambio de tema? La respuesta
te dice si necesitas p, br o hr.

Texto preformateado y citas: pre, blockquote, q y cite

Hay contenidos donde los espacios y los saltos de linea si importan tal como los escribes: el
cbdigo de programacion es el ejemplo mas claro. Si escribes cddigo en un péarrafo normal,
HTML va a aplastar todos tus saltos de linea y tu indentacién, y el codigo va a quedar ilegible.
Para esos casos existe la etiqueta pre, de preformatted text, texto preformateado: todo lo que
escribas dentro de pre se muestra exactamente igual, con los mismos espacios y saltos de
linea.

<pre>
function saludar() {
consol e. |l og(' Hol a, nundo');

}
sal udar () ;
</ pre>

El navegador muestra ese codigo con la indentacion intacta y usando una fuente
monoespaciada, es decir, una fuente donde todas las letras ocupan el mismo ancho, como las
de las maquinas de escribir. Esa fuente es la tradicional para mostrar cédigo. La etiqueta pre
es indispensable cuando quieras mostrar codigo, arte ASCII, o cualquier texto donde el
formato exacto sea parte del contenido.
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Ojo con un detalle: dentro de pre, los caracteres <y > siguen siendo especiales para HTML,
porque el navegador los interpreta como etiquetas. Si quieres mostrar codigo HTML dentro de
un pre, tienes que escribir los simbolos como entidades: &lt; para <y &gt; para >. Asi:

<pr e>
&l t; p&gt; Este es un parrafo en HTM.&l t;/ p&gt;
</ pre>

Eso se muestra en pantalla como <p>Este es un parrafo en HTML</p>, sin que el navegador
lo interprete como un parrafo real. Este truco de las entidades te va a servir muchisimo cuando
escribas tutoriales o documentacion.

Ahora las citas. Cuando en tu texto incluyes palabras de otra persona o de otra fuente, HTML
tiene etiquetas especificas para marcarlas como citas. La mas importante es blockquote, que
sirve para citas largas, de uno 0 mas parrafos, que se presentan como un bloque separado.
Por defecto el navegador la muestra con un margen a la izquierda, como sangria, para que se
note que es una cita.

<p>Conp decia m abuel a: </ p>

<bl ockquot e>

<p>El que nmdruga, Dios |o ayuda, pero el que trasnocha progranmando tanbi én entrega
a tienpo. </ p>

</ bl ockquot e>

<p>Y tenia razo6n, conp sienpre.</p>

Fijate que dentro del blockquote puse un p: la cita larga es un bloque, y su contenido se
organiza en parrafos normales. La etiqueta blockquote puede llevar el atributo cite con la
direccién de la fuente, asi: <blockquote cite='https://ejemplo.com/fuente'>. Ese atributo no se
ve en pantalla, pero le dice a los navegadores y buscadores de dénde viene la cita. Es
informacién para las maquinas, no para los ojos.

Para citas cortas, dentro de una oracion, existe la etiqueta g, de quote. El navegador
automaticamente le pone comillas alrededor:

<p>M profesor sienpre decia <g>la practica hace al nmaestro</g> antes de cada
exanen. </ p>
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En pantalla se ve: Mi profesor siempre decia "la practica hace al maestro" antes de cada
examen. Las comillas las pone el navegador, tu no las escribes. Esto es util porque si algun
dia cambias el idioma de la pagina, el navegador puede adaptar el estilo de las comillas
automéaticamente.

Y para mencionar el titulo de una obra, como un libro, una pelicula o un articulo, esté la
etiqueta cite. Por defecto se muestra en cursiva:

<p>M libro favorito es <cite>Cien afios de soledad</cite> de Gabriel Grcia
Mar quez. </ p>

La etigueta cite no es para el nombre del autor, ojo: es para el titulo de la obra. El autor se
escribe como texto normal. Esta distincion le sirve a los buscadores para entender que estas
referenciando una obra creativa.

Vamos a ver un ejemplo que junta todo: un fragmento de articulo con cita larga, cita corta 'y
referencia a una obra:

<hl>La i nportanci a de |eer</hl>

<p>Leer canbia |la forma en que pensanps. Conp escribi 6 al guien nuy sabi o: </ p>

<bl ockquot e>

<p>Un lector vive m| vidas antes de norir. El que nunca |ee vive sol o una.</p>

</ bl ockquot e>

<p>Esa frase resume por qué insisto tanto: <g>lee todos |os dias, aunque sea una
pagi na</ g>. </ p>

<p>Si qui eres enpezar, te recom endo <cite>El principito</cite> es cortoy te deja
pensando. </ p>

¢Ves como cada etiqueta de cita tiene su lugar? blockquote para la cita larga en blogue, g
para la frase corta dentro del parrafo, cite para el titulo del libro. Usar la etiqueta correcta no es
capricho: los lectores de pantalla anuncian las citas de forma especial, y los buscadores
entienden mejor tu contenido. HTML premia a quien describe el significado, no solo la
apariencia.

Un error comun es usar blockguote solo para sangrar texto, porque se ve con margen a la

izquierda. No lo hagas: si quieres sangria, usa CSS. blockquote significa cita, y usarlo para
otra cosa confunde a las tecnologias de asistencia. La regla se repite en todo HTML: cada

etiqueta tiene un significado, Usala para ese significado.
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Enlaces: el puente de la web

Llegamos a la etiqueta mas importante de esta unidad y, para muchos, la mas importante de
todo HTML.: la etiqueta a, que viene de anchor, ancla. Con a y su atributo href creas enlaces, y
los enlaces son lo que convierte un conjunto de paginas sueltas en una red, en la web. Sin la
etiqueta a no habria navegacion, no habria menus, no habria buscadores como los
conocemos. Todo clic que te lleva a otro lado en internet pasa por una etiqueta a.

La estructura basica es asi:

<a href="https://ww. googl e.com >Ir a Googl e</a>

Vamos a desarmarla pieza por pieza. La etiqueta de apertura es <a, luego viene el atributo
href, que viene de hypertext reference, referencia de hipertexto: es la direccién a donde apunta
el enlace. Entre comillas simples va la URL de destino. Después del signo > va el texto del
enlace, que es lo que el usuario ve y en lo que hace clic: en este caso, Ir a Google. Y al final la
etiqueta de cierre </a>.

El texto del enlace es importantisimo: es lo Unico que el visitante ve. Debe describir a donde va
a llevar el enlace. Ir a Google es un buen texto porque dice exactamente qué va a pasar. En
cambio, un texto como haz clic aqui es un mal texto de enlace, porque no dice a dénde vas.
Imagina una pagina llena de enlaces que dicen clic aqui, clic aqui, clic aqui: ¢a dénde lleva
cada uno? Nadie lo sabe hasta que hace clic. Ademas, los lectores de pantalla suelen leer la
lista de enlaces de una pagina por separado, y escuchar clic aqui cinco veces no le sirve a
nadie. Regla de oro: el texto del enlace debe tener sentido por si solo.

Los enlaces se muestran por defecto en color azul y subrayados, y cuando ya los visitaste se
vuelven morados. Ese es el estilo clasico de la web desde sus inicios, y aunque con CSS
puedes cambiarlo, es una convencién tan arraigada que conviene respetarla: los usuarios ya
saben que el texto azul subrayado es un enlace. Si quitas el subrayado con CSS, asegurate de
gue siga siendo obvio que es un enlace.

La etiqueta a es una etiqueta en linea: puede vivir dentro de un parrafo, dentro de un
encabezado, dentro de una lista, en casi cualquier lado donde haya texto. Mira estos usos
tipicos:

<p>Para aprender mas, visita <a href=" https://lucasegaacadeny.com >Lucas EGA
Acadeny</a>, donde hay cursos gratuitos.</p>
<h2><a href="noticias.htm'>Utinmas noticias de tecnol ogi a</ a></ h2>
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En el primer caso el enlace esta dentro de un péarrafo, como parte natural de la oracién. En el
segundo, el encabezado completo es un enlace: eso es muy comun en portadas de noticias,
donde el titulo te lleva al articulo completo. Ambas formas son validas.

Algo que debes saber: un enlace puede contener no solo texto, sino también imagenes y otros
elementos en linea. Mas adelante, cuando veas imagenes, vas a poder hacer que una imagen
completa sea un enlace. Por ahora quédate con la idea de que entre <a>y </a> va el
contenido en el que se puede hacer clic.

Rutas absolutas y rutas relativas: las dos formas de dar una direccion

El atributo href necesita una direccion, y hay dos formas de escribirla: absoluta y relativa.
Entender la diferencia es fundamental porque es una de las fuentes mas comunes de enlaces
rotos.

Una ruta absoluta es la direccion completa, como la que ves en la barra del navegador: incluye
el protocolo (https://) y el dominio. Ejemplo:

<a href="https://lucasegaacadeny. conif cursos/ htm 5" >Curso de HTM.5</a>

Esa direccién funciona desde cualquier lugar del mundo, en cualquier pagina, porque lleva
toda la informacién necesaria. Es como dar tu direccion completa: calle, nimero, colonia,
ciudad, pais. No hay forma de perderse. Las rutas absolutas se usan para enlazar a sitios
externos, es decir, paginas que no son tuyas o que estan en otro dominio.

Una ruta relativa, en cambio, es una direccion parcial que se interpreta tomando como base la
ubicacion de la pagina actual. Ejemplo:

<a href="'contacto. htm ' >Contact o</ a>

Ese enlace dice: en la misma carpeta donde esta esta pagina, busca el archivo contacto.html.
Es como decirle a alguien que ya esta en tu casa: la cocina esta al fondo a la derecha. No
necesitas darle la direccion completa de tu casa porque ya esta ahi. Las rutas relativas se
usan para enlazar paginas dentro de tu propio sitio.

Las rutas relativas pueden subir y bajar por las carpetas de tu sitio. Imagina esta estructura de
archivos:
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m-sitiol
i ndex. ht m
contacto. ht m
cur sos/
htm 5. ht m
css. htn
i magenes/
| ogo. png

Si estas en index.html y quieres enlazar a cursos/html5.html, escribes:

<a href='cursos/htm 5. ht ' >Curso de HTM.5</ a>

Bajas a la carpeta cursos y ahi esté el archivo. Si estas en cursos/html5.html y quieres volver a
index.html, que esta una carpeta arriba, usas dos puntos para subir un nivel:

<a href="../index. html'>lnicio</a>

Los dos puntos.. significan sube una carpeta. Si necesitaras subir dos niveles, escribirias../../.
Y para enlazar entre archivos de la misma carpeta, solo pones el nombre del archivo, como
contacto.html.

¢,Cuando usar cada una? Regla practica: usa rutas relativas para todo lo que esté dentro de tu
sitio y rutas absolutas para todo lo que esté fuera. ¢, Por qué? Porque las rutas relativas hacen
tu sitio portable: si cambias de dominio, o si trabajas en tu computadora y luego subes los
archivos al servidor, los enlaces relativos siguen funcionando sin que tengas que cambiar
nada. Si hubieras usado rutas absolutas con tu dominio viejo, tendrias que actualizar cada
enlace a mano. En cambio, para enlazar a Google, a YouTube o0 a cualquier sitio externo, la
ruta absoluta es obligatoria porque no hay una base comun.

Un caso especial: los enlaces que empiezan con diagonal, como <a href='/contacto.html|>. Esa
diagonal inicial significa desde la raiz del sitio. Es una ruta relativa a la raiz, y es muy util en
sitios grandes porque funciona igual desde cualquier pagina, sin importar en qué carpeta
estés. Pero ojo: solo funciona bien cuando el sitio ya esté publicado en un servidor; si abres el
archivo directamente en tu computadora, la raiz puede no ser la que esperas. Para tus
practicas, usa rutas relativas normales sin la diagonal inicial.

El error mas comun con las rutas es escribir mal el nombre del archivo: contacto.html no es lo
mismo que Contacto.html ni que contacto.htm. En la mayoria de los servidores, las
mayusculas y minasculas si importan, y una sola letra mal escrita produce un enlace roto que
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lleva a una pagina de error 404. Acostimbrate a usar nombres de archivo en mindsculas, sin
espacios y sin caracteres especiales: contacto.html, mis-cursos.html, sobre-mi.html. Los
espacios en los nombres de archivo se convierten en cédigos raros como%?20 y causan
problemas. Guion medio para separar palabras, mintsculas siempre, y te evitas la mitad de los
enlaces rotos del mundo.

Enlaces internos con anclas: navegar dentro de la misma pagina

No todos los enlaces te llevan a otra pagina: algunos te llevan a una seccién dentro de la
misma pagina. Piensa en la Wikipedia: al inicio de un articulo largo hay un indice, y al hacer
clic en cada punto saltas directamente a esa seccién. Eso se hace con anclas, y es mas facil
de lo que parece.

Primero le pones un identificador Unico a la seccion de destino usando el atributo id:
<h2 id='capitulo-1'">Capitulo 1: Los inicios</h2>

El id es como el nombre de la seccidn, y debe ser Unico en toda la pagina: no puede haber dos
elementos con el mismo id. Luego creas el enlace usando el simbolo # seguido del id:

<a href="#capitulo-1'">r al capitulo 1</ a>

Al hacer clic, el navegador baja automaticamente hasta el elemento con ese id. El # significa
en esta misma pagina, busca el elemento llamado asi. Es una de las técnicas mas utiles para
paginas largas: indices, preguntas frecuentes, documentacion, términos y condiciones.

Vamos a ver un ejemplo completo de pagina con indice interno:

<hl>Manual de | a bicicleta</hl>

<ul >
<li><a href="#frenos' >Cono ajustar |os frenos</a></I|i>
<li><a href="#l1antas'>Cono inflar las |lantas</a></Ii>
<li><a href="#cadena' >Cono | ubricar |a cadena</a></I|i>

</ ul >

<h2 id='frenos' >Céno aj ustar |os frenos</h2>

<p>Aqui va la explicacién de |los frenos...</p>

<h2 id='Ilantas' >Cénp inflar las |lantas</h2>

<p>Aqui va la explicacio6n de las |lantas...</p>

<h2 i d=' cadena' >Céno | ubricar |a cadena</h2>

<p>Aqui va la explicacio6n de |a cadena...</p>
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(No te preocupes por la etiqueta ul y li: son listas, y las veras a fondo en la Unidad 3. Por ahora
solo nota como los enlaces del indice apuntan a los id de las secciones.)

También puedes enlazar a una seccién especifica de otra pagina combinando la ruta con el
ancla: <a href="'manual.html#cadena'>Cdémo lubricar la cadena</a> te lleva a la pagina
manual.html y baja directamente a la seccion de la cadena. Muy Util para conectar contenido
relacionado entre paginas.

Un detalle elegante: al final de cada seccién larga puedes poner un enlace de regreso arriba,
asi:

<p><a href="#arriba' >Vol ver arri ba</a></p>

Y al inicio de la pagina pones <body id="arriba’> o un elemento con id="arriba’. Es un detalle
pequefio que los lectores de paginas largas agradecen mucho.

Abrir enlaces en pestafia nueva, correo y teléfono

Por defecto, un enlace abre el destino en la misma pestafa, reemplazando la pagina actual. A
veces quieres que se abra en una pestafia nueva, por ejemplo cuando enlazas a un sitio
externo y no quieres que el visitante se vaya de tu pagina. Para eso sirve el atributo target con
el valor _blank:

<a href="https://lucasegaacadeny.conl target="_bl ank' >Lucas EGA Acadeny</a>

Con target="_blank’, el enlace se abre en una pestafia nueva y tu pagina queda abierta en la
original. Suena conveniente, ¢verdad? Pues aqui va una buena practica importante: no abuses
de él. Abrir todo en pestafias nuevas es molesto: le quita al usuario el control de su
navegacion, y en celulares cada pestafia nueva es una interrupcién. La recomendacion es: usa
target="_blank' solo para enlaces externos, y deja que los enlaces internos de tu sitio abran en
la misma pestafa. Tus visitantes saben usar el boton de regresar; no decidas por ellos.

Hay un detalle de seguridad que debes conocer: cuando abres un enlace con target="_blank’,
la pagina nueva puede acceder parcialmente a tu pagina a través de JavaScript. Para evitarlo,
se acostumbra agregar el atributo rel="noopener’, asi:

<a href="https://sitio-externo.comn target =" _bl ank’ rel =" noopener' >Sitio
ext er no</ a>
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El rel='noopener' corta esa conexion y protege a tus visitantes. No necesitas entender el
mecanismo a fondo ahora; solo adopta la costumbre: cada vez que uses target="_blank’,
agrega rel="noopener'. Es una linea que te hace ver profesional y cuida a tu audiencia.

Los enlaces no solo llevan a paginas web: también pueden abrir el programa de correo o
marcar un numero de teléfono. Para correo se usa mailto: seguido de la direccion:

<a href="mailto: contacto@ucasegaacadeny. conl >Escri benos un correo</a>

Al hacer clic, se abre el cliente de correo del visitante con esa direccion ya puesta como
destinatario. Puedes incluso prellenar el asunto asi: <a
href="mailto:contacto@lucasegaacademy.com?subject=Quiero%20informes'>. EI%20 es un
espacio codificado para URLs. Usalo con moderacién: prellenar el asunto es util en paginas de
contacto, pero no abuses.

Para teléfono se usa tel: seguido del nimero:

<a href="tel:+5215500000000' >L| ananos al 55 0000 0000</ a>

En celulares, al hacer clic se abre la app de teléfono con el nimero listo para marcar. En
computadoras puede abrir Skype u otra aplicacion. El formato recomendado incluye el cédigo
de pais con el signo +, sin espacios ni guiones en el href: +52 es México, +1 es Estados
Unidos y Canad4, +34 es Espafia. El texto visible si puede llevar espacios para que se lea
bien. Estos enlaces son oro en paginas de negocios locales: un cliente en su celular ve tu
namero, hace clic y ya esta llamando. Cada clic que le ahorras a tu visitante es una venta que
no pierdes.

Vamos a juntar todo en un ejemplo de pie de pagina con varios tipos de enlace:

<h2>Cont act o</ h2>

<p>Escribenos a <a href="mailto:hol a@ri sitio.com >hol a@ri sitio.con</a> o || ananos
al <a href="tel:+5215500000000' >55 0000 0000</ a>. </ p>

<p>Si guenos en <a href="https://facebook. comlm sitio target="_bl ank'
rel = noopener' >Facebook</ a> y <a href="https://instagramconm m sitio'
target="_bl ank' rel =" noopener' >l nst agranx/ a>. </ p>

<p><a hr ef =" avi so-de- pri vaci dad. ht Ml ' >Avi so de pri vaci dad</ a> | <a
href =" #arri ba' >Vol ver arri ba</a></p>

Analizalo: correo con mailto, teléfono con tel, redes sociales externas con target="_blank'y
rel="noopener’, un enlace interno relativo a otra pagina del sitio y un ancla para volver arriba.
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Seis tipos de enlace en un solo bloque, cada uno haciendo lo suyo. Cuando puedas leer un
blogue asi y entender cada enlace al instante, ya dominas la navegacién en HTML.

Imagenes: la ventana de tu pagina

Una pagina de puro texto puede ser informativa, pero una pagina con imagenes es atractiva,
memorable y profesional. La etiqueta img, de image, es la que coloca imagenes en tu pagina.
Su estructura bésica es:

<img src='"foto.jpg" alt="M foto en [a playa'>

Vamos por partes. img es una etiqueta vacia: no lleva etiqueta de cierre, igual que bry hr.
Todo lo que necesita lo recibe a través de atributos. El atributo src, de source, fuente, indica la
ruta del archivo de imagen: puede ser una ruta relativa como foto.jpg o una ruta absoluta como
https://ejemplo.com/foto.jpg. Funciona igual que el href de los enlaces: si la imagen esta en tu
sitio, usa ruta relativa; si esta en otro servidor, usa ruta absoluta.

El atributo alt, de alternative text, texto alternativo, es la descripcion de la imagen. Y aqui va
algo que debes grabarte desde hoy: el alt es obligatorio, siempre. No es opcional, no es
decorativo, no es para después. Cada imagen de tu pagina debe llevar su alt. ¢ Por qué tanta
insistencia? Por tres razones de peso.

Primera: accesibilidad. Las personas con discapacidad visual navegan con lectores de
pantalla, programas que leen la pagina en voz alta. El lector no puede ver la imagen, pero si
puede leer el alt y decirle al usuario qué hay ahi. Una imagen sin alt es, para esas personas,
un hueco silencioso en tu pagina. Escribir un buen alt es incluir a todos.

Segunda: los enlaces rotos de imagenes. Si el archivo de imagen no se encuentra, por una
ruta mal escrita o porque se borré del servidor, el navegador muestra en su lugar el texto del
alt. Sin alt, el visitante solo ve un icono de imagen rota y no tiene idea de qué se perdié. Con
un buen alt, al menos entiende qué imagen faltaba.

Tercera: los buscadores. Google no ve imagenes como tu: las entiende a través del alt y del
contexto. Un alt descriptivo ayuda a que tus imagenes aparezcan en los resultados de
busqueda de imagenes, lo que trae visitas a tu sitio. El alt es, en la practica, una pequefia
pieza de posicionamiento web.

¢, COmo se escribe un buen alt? Describe lo que se ve en la imagen de forma concisa, como si
se lo estuvieras contando a alguien por teléfono. Mal: alt="imagen' o alt="foto'. Bien:
alt="Atardecer en la playa con palmeras'. No necesitas empezar con la foto de ni imagen de,
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porque el lector de pantalla ya anuncia que es una imagen. Y no lo alargues demasiado: una o
dos lineas bastan. Si la imagen es puramente decorativa, como un adorno o un separador
visual que no aporta informacion, entonces si se permite un alt vacio: alt=". Eso le dice al
lector de pantalla: ignora esta imagen, no dice nada importante. Pero ojo: alt vacio solo para
imagenes decorativas; si la imagen comunica algo, describela.

Los atributos width y height controlan el tamafio en que se muestra la imagen, en pixeles:

<ing src='foto.jpg" alt=M foto en |la playa' w dth="'600" hei ght="400">

Con width='600' la imagen se muestra con 600 pixeles de ancho, y con height="400' con 400
de alto. Si pones solo uno de los dos, el navegador calcula el otro automaticamente para
mantener las proporciones: con solo width="600', la altura se ajusta sola para que la imagen no
se deforme. Eso es lo recomendado: especifica un solo lado y deja que el navegador
mantenga la proporcion.

¢ Por qué especificar el tamafio si el navegador puede averiguarlo solo? Por el rendimiento
visual: cuando el navegador sabe de antemano cuanto espacio va a ocupar la imagen, reserva
ese espacio antes de que la imagen termine de descargarse. Sin width y height, el texto de la
pagina brinca cuando la imagen aparece, porque el navegador tiene que reacomodar todo.
Ese brinco es molesto y poco profesional. En HTML5 se recomienda poner width y height
siempre, con las dimensiones reales de la imagen, y si quieres mostrarla a otro tamafio, lo
ajustas con CSS. Asi el navegador reserva el espacio correcto desde el principio.

Un detalle importante: width y height en HTML no recortan ni comprimen el archivo de imagen.
Si tu foto pesa 5 megabytes y la muestras con width="300', el visitante sigue descargando los 5
megabytes completos, solo que se ven chiquitos. Para que la pagina cargue rapido, la imagen
debe estar optimizada en su tamafio real de archivo, no solo en su tamafio de muestra. Mas
adelante en esta unidad veras las buenas practicas de peso de imagenes.

Las imagenes también pueden ser enlaces: basta con poner la etiqueta img dentro de una
etiqueta a:

<a href="https://lucasegaacadeny. conl >
<ing src='logo.png' alt='Logoti po de Lucas EGA Acadeny' >
</ a>

Al hacer clic en el logotipo, el visitante va al sitio. Esto es un patron clasicisimo: el logo de casi

todos los sitios web es un enlace a la pagina de inicio. Nota que el alt describe la imagen, no el
destino: el lector de pantalla ya sabe que es un enlace por el contexto.

lucasegaacademy.com | Péag. 58



También puedes usar imagenes dentro de parrafos y encabezados, igual que los enlaces. Y
puedes combinar imagen con texto descriptivo usando figure y figcaption, que veras en la
siguiente seccion.

Vamos con un ejemplo completo de articulo con imagenes:

<hl>M viaje a |la playa</hl>

<p>El fin de semana pasado fui a la playa y tome estas fotos:</p>

<ing src='playa-amanecer.jpg’ alt="Amanecer en l|la playa con el sol saliendo del
mar' wi dt h=" 800" hei ght="500" >

<p>Ll| egué tenprano para ver el amanecer. Vali 6 |a pena madrugar: </ p>

<inmg src='playa-pal neras.jpg' alt="Palnmeras inclinadas por el viento frente al nar'
wi dt h="800" hei ght =" 500" >

<p>En la tarde el viento novia |las palnmeras y el mar se veia increible.</p>

Cada imagen tiene su src, su alt descriptivo y sus dimensiones. El texto y las imagenes se
alternan contando la historia juntos. Asi se construyen los articulos con fotos que ves en todos
los blogs del mundo.

Formatos de imagen: jpg, png, gif, webp y svg

No todas las imagenes son iguales: existen varios formatos de archivo, y cada uno sirve para
algo distinto. Elegir el formato correcto es la diferencia entre una pagina que carga en un
segundo y una que tarda diez. Vamos a ver los cinco formatos que te vas a encontrar en la
web.

JPG, también escrito JPEG, es el formato de las fotografias. Comprime muy bien las imagenes
con muchos colores y degradados, como fotos de personas, paisajes y productos. Su truco es
la compresion con pérdida: descarta detalles que el ojo humano apenas nota para reducir
mucho el peso. La desventaja es que no maneja transparencias: un JPG siempre es un
rectangulo lleno. Usalo para fotografias y cualquier imagen realista. Si tu foto se ve con
cuadritos o manchas raras, la comprimiste de mas: busca el equilibrio entre peso y calidad,
normalmente entre 70 y 85 por ciento de calidad es el punto dulce.

PNG es el formato de los gréaficos con bordes nitidos: logotipos, iconos, capturas de pantalla,
dibujos con texto. Su compresion es sin pérdida, asi que los bordes quedan perfectos y el
texto se lee clarito. Su gran ventaja es la transparencia: un PNG puede tener fondo
transparente, ideal para logotipos que van sobre fondos de colores. La desventaja es el peso:
para fotografias, un PNG pesa muchisimo mas que un JPG equivalente. Regla simple: foto
realista, JPG; grafico con texto o transparencia, PNG.
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GIF es el formato de las animaciones cortas: esos clips chistosos que se repiten en bucle. Un
GIF puede contener varios cuadros y mostrarlos en secuencia. También maneja transparencia,
pero solo de un nivel: un pixel es transparente o no lo es, sin medios tonos, asi que los bordes
se ven dentados. Ademas esta limitado a 256 colores, por eso las fotos en GIF se ven mal.
Usalo solo para animaciones sencillas y pequefias. Para animaciones grandes, el video es
mejor opcién, como veras en unidades posteriores.

WebP es el formato moderno creado por Google: comprime mejor que JPG y que PNG,
maneja transparencias y también animaciones. Una misma imagen en WebP puede pesar 30
por ciento menos que en JPG viéndose igual. Todos los navegadores modernos lo soportan.
Si puedes, usa WebP para todo: es el mejor equilibrio entre calidad y peso hoy en dia. La
Unica precaucién es con navegadores muy viejos, que no lo reconocen; en proyectos donde
eso importe, se puede ofrecer un JPG como respaldo, pero para tus practicas usa WebP sin
miedo.

SVG es un caso aparte: no es una imagen de pixeles, sino un dibujo descrito con cédigo, con
instrucciones como dibuja un circulo aqui, una linea alla. Por eso se puede agrandar
infinitamente sin perder nitidez: un logotipo en SVG se ve perfecto tanto en un celular como en
una pantalla gigante. Pesa poquisimo y se puede editar con CSS. Usalo para logotipos, iconos
e ilustraciones simples. No sirve para fotografias, porque describir una foto con instrucciones
de dibujo seria interminable.

Aqui tienes una guia rapida de decision: ¢ es una foto? JPG o WebP. ¢ Es un logo o icono con
fondo transparente? PNG o SVG. ¢ Es un icono simple que debe verse nitido en cualquier
tamafo? SVG. ¢ Es una animacion corta? GIF o WebP animado. ¢ Quieres el menor peso
posible con buena calidad? WebP. Con estas reglas ya decides mejor que la mayoria de los
principiantes.

figure y figcaption: imagenes con pie de foto

Cuando una imagen es una unidad de contenido independiente, como una foto con su pie de
foto en un articulo, HTML tiene las etiquetas figure y figcaption para marcar esa relacion. figure
envuelve la imagen y su pie; figcaption es el pie de foto propiamente dicho.
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<figure>
<ing src='volcan.jpg" alt="Volcan al atardecer con nubes rosadas' wi dth="800
hei ght =' 500" >
<fi gcapti on>El vol can al at ar decer, fotografiado desde el m rador
norte.</figcaption>
</figure>

En pantalla se ve la imagen y debajo el pie de foto, normalmente en letra méas pequefia. Pero
lo importante no es cOmo se ve, sino lo que significa: le estas diciendo al navegador que esa
imagen y ese texto forman una unidad, que el pie describe a la imagen. Los lectores de
pantalla y los buscadores entienden esa relacion.

¢, Cudl es la diferencia entre figcaption y alt? El alt es la descripcion funcional de la imagen: lo
gue se ve, para quien no puede verla. El figcaption es informacion adicional para todos: el
contexto, el crédito del fotégrafo, un comentario. Se complementan, no se repiten: evita
escribir lo mismo en los dos. Por ejemplo, alt='"Grafica de barras con las ventas de 2024'y
figcaption="Figura 1: las ventas crecieron 40 por ciento respecto a 2023. Fuente: departamento
de ventas.' El alt dice qué se ve; el pie dice qué significa.

La etigueta figure no es solo para fotos: también puede contener codigo, diagramas, tablas o
citas con su pie. Pero su uso mas comuan, por mucho, es imagen con pie de foto. Usala cada
vez que una imagen merezca una explicacion visible.

Mira un ejemplo de galeria con figure:

<hl>Gal eria del viaje</hl>
<figure>
<inmg src='"fotol.jpg alt="Ananecer en |a playa wi dth='600" height="400">
<figcaption>Dia 1: el anmanecer nos recibi 6 con este cielo.</figcaption>
</figure>
<figure>
<ing src='foto2.jpg’ alt="Mercado l|ocal con puestos de colores' w dth="600
hei ght =' 400' >
<figcaption>Dia 2: recorrinos el nmercado |ocal.</figcaption>
</figure>
<figure>
<ing src='foto3.jpg" alt="Cena frente al nmar al atardecer' w dth="600
hei ght =" 400" >
<figcaption>Dia 3: cena de despedida frente al nar.</figcaption>
</figure>
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Cada foto es una unidad con su pie, y el conjunto forma la galeria. Limpio, semantico y facil de
darle estilo con CSS después. Cuando en la practica construyas galerias, este es el patron a
sequir.

Analogias que te van a quedar grabadas

A veces un concepto técnico se entiende mejor con una imagen mental de la vida real. Aqui
van las analogias clave de esta unidad: guardalas, porque te van a servir cada vez que dudes.

El enlace es un puente. Imagina que cada pagina web es una isla y que internet es un
archipiélago enorme. Sin puentes, cada isla esta aislada: puedes verla, pero no puedes ir a
ningun otro lado. La etiqueta a es el puente: conecta tu isla con otras islas. Algunos puentes
llevan a islas lejanas de otros duefios, esos son los enlaces externos con rutas absolutas.
Otros puentes conectan las distintas partes de tu propia isla, esos son los enlaces internos con
rutas relativas. Y algunos puentes ni siquiera salen de tu terreno: te llevan de tu casa al jardin,
es0s son los enlaces con ancla dentro de la misma pagina. Un sitio sin enlaces es una isla sin
puentes: bonita, pero inutil. Cada vez que agregues un enlace, estas construyendo un puente
para que tus visitantes viajen.

La imagen es una ventana. Tu pagina es una habitacion con paredes de texto. La etiqueta img
abre una ventana en esa pared: a través de ella el visitante ve algo que esta afuera, en otro
archivo. El src es la direccion de lo que se ve por la ventana; si la direccion estad mal, la
ventana muestra un muro gris, la imagen rota. El alt es lo que le describes a alguien que no
puede asomarse: oye, por esta ventana se ve un atardecer en la playa. Y el width y el height
son el tamafno del marco de la ventana. Una ventana del tamafio correcto, con una vista clara
y bien descrita, hace que la habitacion se sienta viva. Una ventana rota o sin descripcion es
solo un hueco en la pared.

El parrafo es un vagon de tren. Tu articulo es un tren y cada parrafo es un vagoén: todos van en
la misma direccidn, conectados en orden, y cada uno lleva su propia carga de ideas. El br es
como una divisién dentro de un vagon: separa cosas sin crear un vagon nuevo. El hr es la
estacion entre tramos del viaje: aqui termina una etapa y empieza otra. Si metes todas las
ideas en un solo vagon gigante, el tren se vuelve imposible de abordar; si separas cada frase
en su propio vagon, el viaje se vuelve tedioso. Un vagon por idea, en buen orden, y el viaje se
disfruta.

La ruta relativa es una indicacion local y la absoluta es una direccién postal completa. Si estas
en una fiesta y preguntas donde esta el bafio, te dicen: al fondo a la derecha. Esa es una ruta
relativa: solo funciona porque ya estas en la casa. Si le escribes a un amigo para que llegue a
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la fiesta, le das calle, nUmero, colonia y ciudad: esa es la ruta absoluta, funciona desde
cualquier lugar. Usar una ruta absoluta para enlazar dentro de tu propio sitio es como darle tu
direccién completa a alguien que ya esta en tu sala: funciona, pero es torpe e innecesario.
Usar una ruta relativa para enlazar a otro sitio es como decirle al fondo a la derecha a alguien
gue estéa en otra ciudad: no va a llegar nunca.

El alt es el doblaje de una pelicula muda. Una imagen sin alt es como una escena de pelicula
sin sonido para quien no puede verla: pasa algo en pantalla, pero no sabes qué. El alt es la
voz que narra la escena: por eso debe describir lo importante, no cada detalle irrelevante. Un
buen narrador no dice hay un pixel azul en la esquina: dice el protagonista mira el mar al
atardecer. Sé ese narrador.

Errores comunes que debes evitar

En esta seccion vamos a ver los errores que cometen casi todos los principiantes con texto,
enlaces e imagenes. Léelos con atencion: conocer el error de antemano es la mitad de la
solucién.

Error 1: enlaces rotos por rutas mal escritas. Es el error nimero uno de la web. Escribes <a
href="contaco.html'> cuando el archivo se llama contacto.html, o pones Contacto.html con
mayuscula cuando el archivo es contacto.html en mindsculas, y el enlace lleva a una pagina
de error. En tu computadora con Windows quizéa funcione porque Windows no distingue
mayusculas, pero al subirlo al servidor, que normalmente es Linux y si distingue, se rompe.
Solucién: nombres de archivo siempre en mindsculas, sin espacios, sin acentos ni efies,
palabras separadas con guion medio. Y antes de publicar, haz clic en cada enlace de tu sitio
para comprobar que funciona.

Error 2: imagenes sin alt. Ya lo dijimos, pero vale repetirlo porque es el error mas frecuente
con imagenes: <img src="foto.jpg"> sin alt. Recuerda que el alt es obligatorio. Cada vez que
escribas una etiqueta img, escribe el alt en el mismo momento, no lo dejes para después

porque el después nunca llega. Hazlo un habito, como ponerte el cinturén al subir al coche.

Error 3: usar br para dar espacio vertical. Varios <br><br><br> seguidos para separar
secciones. Visualmente funciona, semanticamente es incorrecto y cuando quieras ajustar el
disefio con CSS vas a sufrir. Los br son para saltos de linea con significado dentro de un
bloque, como versos de un poema. El espacio entre bloques se controla con CSS.

Error 4: textos de enlace que no dicen nada. Enlaces que dicen clic aqui, entra aqui, mas
informacién sin contexto. El usuario no sabe a dénde va, y los lectores de pantalla los
anuncian sin sentido. Escribe textos descriptivos: Ver el curso de HTML5, Descargar el temario
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en PDF, Leer el aviso de privacidad. Si el texto del enlace no tiene sentido fuera de contexto,
estad mal.

Error 5: abrir todo en pestafias nuevas. Poner target='_blank' en cada enlace, incluso en los
internos. El resultado es un usuario con veinte pestafias abiertas y sin saber cudl es cual.
Reserva target="_blank' para enlaces externos y deja que tu propio sitio navegue en la misma
pestafia. Y cuando lo uses, no olvides rel="noopener'.

Error 6: imagenes pesadisimas. Subir la foto de 8 megabytes directo de la camara y mostrarla
con width="400'". La pagina tarda una eternidad en cargar, sobre todo en celulares con datos
moviles, y muchos visitantes se van antes de verla. Solucion: redimensiona y comprime tus
imagenes antes de subirlas. Una foto para web rara vez necesita mas de 1920 pixeles de
ancho, y con 70 a 85 por ciento de calidad JPG se ve perfecta pesando una fraccion.

Error 7: no cerrar las etiquetas p. Dejar parrafos abiertos porque en algun tutorial viejo viste
gue se podia. Los navegadores modernos intentan adivinar dénde termina el parrafo, pero a
veces adivinan mal y el disefio se rompe de formas misteriosas. Cierra siempre tus etiquetas:
<p>texto</p>. Sin excepciones.

Error 8: meter bloques dentro de parrafos. Cosas como <p><h2>Titulo</h2></p> 0
<p><p>texto</p></p>. El parrafo solo puede contener texto y etiquetas en linea. Si metes un
bloque dentro, el navegador cierra el parrafo antes de tiempo y tu estructura queda rota. Los
encabezados, las listas y los blockquote van fuera de los parrafos, como hermanos, no como
hijos.

Error 9: usar blockquote para sangrar texto. Como el blockquote se ve con margen a la
izquierda, algunos lo usan para mover texto a la derecha sin que sea una cita. Es un abuso
semantico: confunde a los lectores de pantalla y ensucia el cédigo. La sangria se hace con
CSS; blockquote es solo para citas.

Error 10: olvidar el # en los enlaces internos. Escribir <a href='seccion-1'> en lugar de <a
href="#seccion-1'>. Sin el #, el navegador busca un archivo llamado seccion-1y no lo
encuentra. El # es lo que indica que es un id dentro de la pagina actual. Detalle pequefio, error
frecuente: revisalo siempre.

Error 11: id duplicados. Poner el mismo id en dos secciones y luego enlazar a él: el navegador
salta al primero que encuentra y el segundo queda inalcanzable por ancla. Los id deben ser
Unicos en toda la pagina, como los niumeros de teléfono: si dos personas tuvieran el mismo
namero, las llamadas llegarian a la persona equivocada.
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Error 12: rutas de imagen absolutas a tu computadora. Escribir
src="C:/Usuarios/TuNombre/Imagenes/foto.jpg' funciona en tu maquina y en ninguna otra. Al
subir el sitio, esas imagenes se rompen. Usa rutas relativas para las imagenes de tu sitio, igual
gue con los enlaces internos, y organiza tus archivos en carpetas claras.

Buenas practicas: el manual del profesional

Ya viste los errores; ahora las costumbres de quien hace las cosas bien. Adoptar estas
practicas desde el principio te va a ahorrar afios de malos habitos.

Primera: texto alternativo descriptivo siempre. No solo pongas el alt para cumplir: escribelo
pensando en la persona que lo va a escuchar. Describe lo relevante, sé conciso, no repitas
informacién que ya esta en el texto cercano. Si la imagen es un grafico con datos, el alt debe
transmitir la conclusion del grafico, no solo decir que es un gréafico. Ejemplo: en lugar de
alt="gréfica’, escribe alt="Gréfica de barras que muestra un crecimiento de ventas del 40 por
ciento en 2024'.

Segunda: no abras todo en pestafia nueva. Ya lo mencionamos en los errores, pero como
practica positiva suena asi: respeta el control del usuario sobre su navegacion. Enlaces
internos en la misma pestafa, enlaces externos en pestafia nueva con rel="noopener'. Tus
visitantes te lo van a agradecer con mas tiempo en tu sitio.

Tercera: optimiza el peso de tus imagenes. Antes de subir una imagen, preguntate: ¢ qué
tamano real necesita? Redimensidnala a ese tamafio, comprimela al 70-85 por ciento si es
JPG, y considera WebP para un peso aun menor. Una pagina cuyas imagenes pesan en total
menos de 1 megabyte carga rapido hasta con conexiones lentas. La velocidad de carga no es
un lujo: es parte de la experiencia, y los buscadores la toman en cuenta para posicionarte.

Cuarta: nombres de archivo limpios y descriptivos. En lugar de IMG_20240919 183452.jpg,
usa atardecer-playa-cancun.jpg. Los nombres descriptivos te ayudan a encontrar tus archivos,
ayudan a los buscadores a entender tus imagenes y evitan los problemas de espacios y
caracteres especiales. Minusculas, guiones medios, sin acentos: esa es la férmula.

Quinta: un parrafo, una idea. No escribas parrafos de veinte lineas que mezclan tres temas.
Los parrafos cortos, de tres a cinco lineas, se leen mejor en pantalla, donde la gente escanea
en lugar de leer palabra por palabra. Si un parrafo se esté alargando, casi siempre se puede
partir en dos.

Sexta: jerarquia clara con encabezados y parrafos. Usa los hl a h6 de la Unidad 1 para titular
las secciones y los p de esta unidad para desarrollarlas. Un documento bien jerarquizado se
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puede leer solo con los titulos, como un mapa. Si tus titulos cuentan la historia por si solos, tu
estructura es buena.

Séptima: verifica tus enlaces periédicamente. Los sitios externos cambian, las paginas se
mueven, los dominios caducan. Un enlace que funcionaba hace un afio puede estar roto hoy.
Si tu sitio tiene muchos enlaces externos, revisalos cada cierto tiempo. Un sitio lleno de
enlaces rotos pierde credibilidad rapido.

Octava: piensa en el lector de pantalla aunque no lo uses. Cada vez que escribas una imagen,
preguntate qué escucharia una persona ciega. Cada vez que escribas un enlace, preguntate si
su texto tiene sentido leido en una lista. La accesibilidad no es un extra para después: es parte
de escribir buen HTML desde el dia uno. Y tiene un beneficio colateral: lo que es bueno para
los lectores de pantalla suele ser bueno para los buscadores.

Novena: separa contenido de presentacion. Las etiquetas HTML describen qué es el
contenido; la apariencia se controla con CSS. Cada vez que sientas la tentacion de usar una
etiqueta para lograr un efecto visual, como br para espaciar o blockquote para sangrar,
detente: esa es chamba de CSS. HTML para el qué, CSS para el como. Esta disciplina te va a
hacer la vida mucho mas facil cuando llegues a la parte de estilos.

Décima: prueba en el navegador mientras escribes. No escribas cincuenta lineas de HTML a
ciegas y luego veas qué paso0: escribe un bloque, guardalo, recarga el navegador y mira el
resultado. El ciclo escribir, guardar, recargar, observar es tu mejor maestro. Los errores se
encuentran mas facil cuando el cédigo es corto y fresco en tu memoria.

Ejemplos paso a paso

La teoria ya la tienes; ahora vamos a verla en accién con cuatro ejemplos completos,
comentados linea por linea. Te recomiendo que copies cada ejemplo en tu editor, lo guardes y
lo abras en el navegador para ver el resultado con tus propios ojos. Leer codigo sirve, pero
escribirlo y verlo funcionar es lo que realmente fija el conocimiento.

Ejemplo 1: articulo con parrafos y citas

Vamos a construir el inicio de un articulo de blog sobre la lectura, usando parrafos, una cita
larga con blockquote, una cita corta con q y la referencia a un libro con cite. Este es el patron
de cualquier articulo editorial en la web.
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<l-- Titulo principal del articulo -->
<hl>Por qué deberias |eer todos |os dias</hl>

<!-- Parrafo de introducci 6n: presenta el tema -->

<p>Leer es uno de |os habitos mas poderosos que puedes desarrollar. No necesitas
leer un libro por semana: con veinte mnutos al dia es suficiente para notar |la
diferencia en tu vocabul ario, tu concentracién y tu forna de pensar.</p>

<!-- Segundo parrafo: desarrolla la idea con un dato -->

<p>Los estudi os nuestran que |as personas que |een con regul ari dad nanejan nejor el
estrés y toman decisiones mas reflexivas. La lectura es cono ejercicio para e
cerebro: entre mas la practicas, mas fuerte se vuel ve. </ p>

<!-- Linea separadora: aqui canmbia el tema, de |os beneficios a la cita -->
<hr >
<!-- Parrafo que introduce la cita larga -->

<p>El escritor lo dijo nejor que nadie: </p>

<!-- blockquote: cita larga en bloque, con su fuente en el atributo cite -->
<bl ockquote cite="https://ejenplo.con fuente' >

<p>Un lector vive m| vidas antes de norir. El que nunca | ee vive sol o una.</p>
</ bl ockquot e>

<l-- Parrafo con cita corta usando q: el navegador pone las comllas -->
<p>Por eso m consejo es sencillo: <g>ee todos los dias, aunque sea una
pagi na</ g>. La constancia |le gana a | a intensidad. </ p>

<!-- Parrafo final con referencia a una obra usando cite -->
<p>Si no sabes por donde enpezar, prueba con <cite>El principito</cite> es corto
es profundo y te deja pensando por dias. </p>

Analicemos las decisiones. Los dos primeros péarrafos forman la introduccién con los
beneficios. El hr marca el cambio de tema: pasamos de los beneficios a la inspiracion. El
blockquote contiene la cita larga dentro de su propio p, y lleva el atributo cite con la fuente para
las maquinas. La etiqueta g envuelve la frase corta dentro del parrafo y el navegador le pone
las comillas automaticamente. Y cite marca el titulo del libro en cursiva. Cada etiqueta esta
describiendo el significado de su contenido, no solo su apariencia. Si mafiana le aplicas CSS a
este articulo, podras darle a las citas un estilo elegante sin tocar el HTML, porque la estructura
ya dice qué es cada cosa.
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Ejemplo 2: menu de navegacion con enlaces

Todo sitio web necesita un menu: la barra de enlaces que te lleva a las secciones principales.
Vamos a construir uno con una lista de enlaces, usando rutas relativas para las paginas
internas y una ruta absoluta para el blog externo. Las etiquetas ul y li son listas: las estudiaras
a fondo en la Unidad 3, pero aqui las usamos de forma basica porque los mends se
construyen con listas.

<!-- pav indica que este bloque es |a navegaci 6n principal del sitio -->
<nav>
<l-- ul: lista sin orden, cada |li es un elenento del nena -->
<ul >
<!-- Enlace interno con ruta relativa: msna carpeta -->
<li><a href="index. htm"'>lnicio</a></li>
<!-- Enlace interno con ruta relativa: archivo en la m sma carpeta -->
<li><a href="cursos. htm'>Cursos</a></1li>
<!-- Enlace interno con ruta relativa: baja a |a carpeta blog -->
<li><a href="blog/articulos.htm"'>Blog</a></li>
<l-- Enlace interno con ruta relativa: pagina de contacto -->
<li><a href='contacto. htm'>Contacto</a></li>
<!-- Enlace externo con ruta absoluta: se abre en pestafia nueva -->

<li><a href="https://lucasegaacadeny.com target="_blank' rel="noopener'>Lucas
EGA Acadeny</a></li >
</ ul >

</ nav>

Fijate en los detalles profesionales. La etiqueta nav envuelve el menu y le dice al navegador:
esto es navegacion, no contenido cualquiera. Los textos de los enlaces son descriptivos: Inicio,
Cursos, Blog, Contacto. Las rutas internas son relativas, asi el menu funciona igual en tu
computadora y en el servidor sin cambios. El enlace externo usa ruta absoluta, target="_blank’
para no sacar al visitante de tu sitio, y rel="noopener' por seguridad. Este menu lo puedes
copiar al inicio de cada pagina de tu sitio y tendras navegacion consistente en todo el proyecto.
Cuando aprendas CSS, le daras estilo de barra horizontal con colores, pero la estructura ya
estd lista y es correcta desde hoy.

Ejemplo 3: galeria de imagenes con figure

Vamos a armar una galeria de fotos de un viaje, donde cada foto es una unidad con su pie
descriptivo. Usaremos figure y figcaption, con alt descriptivos y dimensiones declaradas.
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<l-- Titulo de la galeria -->
<hl>Galeria: m viaje a OGaxaca</hl>

<!-- Parrafo introductorio -->
<p>Estos son mi s nonentos favoritos del viaje. Cada foto cuenta una historia.</p>

<I-- Prinmera foto: figure agrupa imagen y pie cono una unidad -->
<figure>
<!-- ing con ruta relativa, alt descriptivo y dinmensiones reales -->
<inmg src='inmagenes/zocal 0.jpg" alt="Zbécal o de OCaxaca al atardecer con |la catedra
i lunm nada' w dt h="800" hei ght="500" >
<l-- figcaption: pie de foto con contexto adicional, no repite el alt -->
<figcaption>Dia 1: el zo6calo al atardecer, con |la catedral de fondo.</figcaption>
</figure>

<!-- Segunda foto -->
<figure>
<ing src='inagenes/ nonte-al ban.jpg" alt="Ruinas de Mnte Al ban con piram des bajo
un cielo azul' w dth="800" hei ght="500">
<figcaption>Dia 2: | as rui nas de Monte Al ban, i npr esi onant es en
persona. </ fi gcapti on>
</figure>

<!-- Tercera foto -->
<figure>

<ing src='inmagenes/ mezcal . pg’
wi dt h="800" hei ght="500" >

<figcaption>Dia 3: aprendi nbps conp se hace el nezcal artesanal.</figcaption>

alt="Artesano sirviendo nezcal en jicara de barro

</figure>
<!-- Parrafo de cierre -->
<p>¢Cudl fue tu favorita? Escri bene a <a

href="mai |l to: hol a@n sitio. com >hol a@ri sitio.conk/a> y cuéntane. </ p>

Observa las buenas préacticas aplicadas. Las imagenes estan en la carpeta imagenes, con
rutas relativas: si mueves todo el sitio, la galeria sigue funcionando. Los nombres de archivo
son descriptivos y en minasculas: zocalo.jpg, monte-alban.jpg. Cada alt describe lo que se ve
sin repetir el pie: el alt dice zécalo al atardecer con la catedral iluminada y el pie agrega el
contexto del dia 1. Los width y height reservan el espacio para que la pagina no brinque al
cargar. Y el cierre combina un parrafo con un enlace mailto, juntando lo aprendido. Esta
estructura de galeria es la base de portafolios, tiendas en linea y blogs de viajes: la vas a usar
cientos de veces.
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Ejemplo 4: pagina con anclas internas

Para el dltimo ejemplo vamos a construir una pagina de preguntas frecuentes, donde el indice
de arriba salta a cada respuesta con anclas. Es el uso mas practico de los id y el simbolo #.
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<!-- El body Ileva un id para poder volver arriba desde cual quier punto -->
<body id="arriba' >

<!-- Titulo de | a pagina -->
<h1>Preguntas frecuentes</hl>

<l-- Indice con enlaces internos: cada href apunta al id de su seccio6n -->
<p><a href =" #envi os' >¢Cuanto tardan | os envios?</a></p>

<p><a href =" #pagos' >¢Qué formas de pago aceptan?</a></p>

<p><a href ="' #devol uci ones' >¢;Puedo devol ver un product 0?</ a></ p>

<l-- Linea separadora entre el indice y el contenido -->
<hr >
<l-- Seccio6n 1. el h2 Ileva el id que coincide con el enlace del indice -->

<h2 i d='envi os' >¢Cuanto tardan | os envios?</h2>

<p>Los envios tardan de 3 a 5 dias hébiles dentro del pais. Te envianps un correo
con el nunero de guia en cuanto tu pedi do sal e del al macén. </p>

<!-- Enlace de regreso arriba al final de cada seccién -->

<p><a href="#arriba' >Vol ver arriba</a></p>

<hr >

<l-- Secci6n 2 -->

<h2 id=' pagos' >;,Qué formas de pago aceptan?</h2>

<p>Aceptanps tarjetas de crédito y débito, transferencias bancarias y pagos en
tiendas de conveniencia. Todos |os pagos con tarjeta pasan por una conexion
segura. </ p>

<p><a href="#arriba' >Vol ver arriba</a></p>

<hr >

<l-- Seccib6n 3 -->

<h2 i d=' devol uci ones' >;Puedo devol ver un product 0?</ h2>

<p>Si. Tienes 30 dias naturales para devolver cualquier producto sin wusar.
Escri benos a <a href="nmailto: ayuda@ri sitio.con >ayuda@n sitio.conx/a> vy te
explicanpos el proceso paso a paso. </ p>

<p><a href="#arriba' >Vol ver arriba</a></p>

</ body>

Este ejemplo junta casi todo lo de la unidad: parrafos organizados, hr como separadores
tematicos, enlaces internos con #, id Gnicos en cada seccion, enlaces de regreso arriba, y un
mailto en la Ultima respuesta. Prueba este cédigo en tu navegador y haz clic en las preguntas:
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vas a ver como la pagina salta suavemente a cada seccion. Esa es la magia de las anclas, y
es la técnica detras de los indices de Wikipedia, las documentaciones técnicas y las paginas
de preguntas frecuentes de todo internet. Nota también que los id usan palabras en
mindsculas separadas con guiones: envios, pagos, devoluciones. Sin espacios, sin acentos,
faciles de escribir en el href sin equivocarte.

Practica

Llegé la hora de ensuciarte las manos. Aqui tienes cinco ejercicios que cubren todo lo de la
unidad: parrafos, citas, enlaces de todos los tipos e imagenes. Haz cada ejercicio primero por
tu cuenta, sin mirar la solucion, y luego compara. Equivocarte es parte del proceso: cada error
gue corriges es una leccién que no se te olvida.

Ejercicio 1: articulo con parrafos, separador y cita

Enunciado: escribe el codigo HTML de un articulo titulado Mis propésitos de afio nuevo que
tenga: un hl con el titulo, tres parrafos (uno de introduccion, uno con los propésitos y uno de
cierre), una linea hr entre el segundo y el tercer parrafo para marcar el cambio de tema, y una
cita corta con q dentro del segundo parrafo con la frase: el éxito es la suma de pequefios
esfuerzos. No uses CSS, solo HTML.

Solucién paso a paso:

Paso 1: abre con el hl para el titulo del articulo. El hl es el encabezado principal y solo debe
haber uno por pagina.

Paso 2: escribe el primer parrafo con la etiqueta p: la introduccién donde cuentas por qué
haces propdsitos cada afo.

Paso 3: escribe el segundo parrafo con tus propésitos, e incluye la frase de la cita envuelta en
la etiqueta g. Recuerda: ti no escribes las comillas, las pone el navegador.

Paso 4: coloca la etiqueta hr sola, sin cierre, para separar el desarrollo del cierre.
Paso 5: escribe el tercer parrafo con tu reflexion final y cierra todas las etiquetas p que abriste.

El cédigo queda asi:
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<hl>M s propésitos de afio nuevo</hl>

<p>Cada enero ne siento a escribir ms propésitos del afio. No sienpre los cunplo
todos, pero el sinple hecho de escribirlos nme ayuda a tener mas claro | o que quiero
| ograr. </ p>

<p>Este afio mis propdsitos son aprender HTM.,, |leer doce libros y hacer ejercicio
tres veces por semana. Conpb dice el dicho, <g>el éxito es la sunma de pequefios
esfuerzos</qg>, asi que voy a enfocarnme en avanzar poco a poco cada dia.</p>

<hr >

<p>Sé que habra dias dificiles, pero tanbién sé que en dicienbre voy a estar
orgul l oso de | o avanzado. Este es m afo. </ p>

Verifica tu solucion: ¢tienes un solo h1? ¢ Los tres parrafos estan cerrados con </p>? ¢La
etiqueta q envuelve solo la frase citada? ¢ El hr esta entre el segundo y el tercer parrafo? Si
todo eso se cumple, lo hiciste bien.

Ejercicio 2: poema con saltos de linea y texto preformateado

Enunciado: crea una pagina con un h1 titulado Rincén de poesia y cddigo que contenga: un
parrafo con un poema de tres versos usando br para separar los versos sin crear parrafos
nuevos, un hr, y luego un bloque pre con tres lineas de cédigo HTML de ejemplo donde
muestres cdmo se escribe un parrafo (tendras que usar las entidades &lt; y &gt; para que los
simbolos se vean como texto).

Solucién paso a paso:
Paso 1: escribe el hl con el titulo.

Paso 2: abre un p, escribe el primer verso, pon <br>, escribe el segundo verso, pon <br>,
escribe el tercer verso y cierra el p. Todo dentro del mismo parrafo.

Paso 3: agrega <hr> para separar la poesia del cédigo.

Paso 4: abre un pre y dentro escribe las tres lineas de c6digo usando &lt; en lugar de <y &gt;
en lugar de >. Respeta la indentacion: el pre la conserva tal cual.

Paso 5: cierra el pre y revisa en el navegador que el poema se vea en tres renglones y el
cédigo con su indentacion.

El codigo queda asi:
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<h1>Ri nc6n de poesia y codi go</ hl>

<p>La luna sal e a pasear, <br>

| as estrellas | a aconpafan, <br>

y la noche enpieza a cantar. </ p>

<hr >

<pr e>

& t;hl&gt; M prinmer titulo& t;/hl&gt;

&l t;p&gt; M prinmer parrafo con texto. & t;/p&gt;

&t;a href="ejenplo.htm"'&yt; M primer enlace& t;/a&gt;
</ pre>

Verifica tu solucion: ¢los tres versos estan dentro de un solo p? ¢ Usaste <br> sin etiqueta de
cierre? ¢ El cédigo dentro del pre se muestra como texto y no se interpreta como HTML? Si en
el navegador ves literalmente <h1>Mi primer titulo</h1> como texto, las entidades funcionaron.

Ejercicio 3: menu de navegacién completo

Enunciado: construye el mend de navegacion de un sitio con estas paginas: inicio (index.html),
nosotros (nosotros.html), servicios (servicios.html), blog externo (https://blog.misitio.com) y
contacto (contacto.html). Requisitos: usa la etiqueta nav, cada enlace debe tener un texto
descriptivo, los enlaces internos abren en la misma pestafia, el enlace externo abre en pestafia
nueva con rel='noopener’, e incluye al final un enlace con ancla que diga Volver arriba
apuntando a #arriba.

Solucién paso a paso:
Paso 1: abre la etiqueta nav para indicar que es navegacion.

Paso 2: agrega los cuatro enlaces internos con rutas relativas: index.html, nosotros.html,
servicios.html y contacto.html. Sin target, porque los internos abren en la misma pestafia por
defecto.

Paso 3: agrega el enlace externo con la ruta absoluta https://blog.misitio.com, mas
target="_blank' y rel="noopener".

Paso 4: agrega el enlace <a href="#arriba'>Volver arriba</a>. Recuerda que para que funcione,
alguna parte de tu pagina debe tener id="arriba’, normalmente el body.

Paso 5: cierra el nav y comprueba cada enlace haciendo clic.

El cédigo queda asi:
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<nav>
<p>
<a href="index. htm ' >Inicio</a> |
<a href="nosotros. ht nl ' >Nosotros</a> |
<a href="servicios.htm'>Servicios</a> |
<a href="https://blog. msitio.com target="_blank' rel="noopener'>Bl og</a> |
<a href="contacto. html' >Cont act o</ a> |
<a href="#arriba' >Vol ver arriba</a>
</ p>
</ nav>

Verifica tu solucion: ¢los internos no tienen target? ¢ El externo tiene target="_blank'y
rel="noopener? ¢ El enlace de arriba lleva el #? ¢ Los textos describen el destino? Un error
tipico aqui es olvidar el # o ponerle target="_blank' a los internos: revisalo.

Ejercicio 4: galeria de imagenes con pies de foto

Enunciado: crea una galeria de tres fotos de tu ciudad con la siguiente estructura por cada
foto: un figure que contenga un img con src relativo a la carpeta fotos, alt descriptivo de lo que
se ve, width='700" y height='450', y un figcaption con un pie que aporte contexto sin repetir el
alt. Agrega un h1 con el titulo Mi ciudad en fotos y un parrafo de introduccién. Al final, agrega
un parrafo con un enlace a tu correo con mailto para que te envien sus fotos favoritas.

Solucién paso a paso:
Paso 1: escribe el hly el parrafo de introduccion.

Paso 2: por cada foto, abre figure, escribe el img con todos sus atributos (src, alt, width,
height), luego el figcaption con el contexto, y cierra figure. Repite tres veces.

Paso 3: al escribir cada alt, describe lo que se ve en la foto como si se lo contaras a alguien
por teléfono. Al escribir cada figcaption, agrega informaciéon nueva: el lugar, la hora, una
anécdota.

Paso 4: cierra con un parrafo que incluya el enlace mailto a tu correo.

El cédigo queda asi:
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<h1>M ciudad en fotos</hl>
<p>Estos son ms lugares favoritos de |la ciudad donde vivo. Todas las fotos |as
tomg yo. </ p>
<figure>
<img src='fotos/plaza.jpg’ alt="Plaza principal con jardines y bancas a
atardecer' w dth="700" hei ght="450">
<figcaption>La plaza principal, m | ugar favorito para |eer | os
domi ngos. </ figcapti on>
</figure>
<figure>
<ing src='fotos/nercado.jpg’ alt="Pasillo del nercado con puestos de frutas de
col ores' w dth="700" height="450">
<figcapti on>El mercado de la  Merced: aqui compro la fruta més
fresca. </figcapti on>
</figure>
<figure>
<ing src='fotos/nal econ.jpg" alt="Mlecén con palneras y el mar al fondo en la
mafiana' wi dt h=" 700" hei ght=' 450" >

<figcaption>El nmamlecén a las siete de la nmfana, antes de que Ilegue Ila
gente. </figcaption>
</figure>
<p>¢Ti enes f ot os de tu ci udad? Mandanel as a <a

href =" mai | to: yo@r si tio.coni >yo@ri sitio.conx/a>. </p>

Verifica tu solucion: ¢ cada img tiene su alt? ¢ El alt y el figcaption dicen cosas distintas? ¢ Las
rutas son relativas a la carpeta fotos? ¢ Los width y height estan declarados? ¢ El mailto lleva tu
correo real? Si cambias las fotos por las tuyas, esta galeria ya es publicable.

Ejercicio 5: pagina de receta con todo lo aprendido

Enunciado: este es el gjercicio integrador: crea la pagina de una receta de cocina que use todo
lo de la unidad. Debe tener: hl con el nombre de la receta, un parrafo de introduccién, una
imagen del platillo con figure, figcaption, alt descriptivo y dimensiones, un indice con enlaces
internos a tres secciones (ingredientes, preparacion y consejos) usando id y #, las tres
secciones con sus h2 e id correspondientes, un blockquote con un consejo de un chef famoso
incluyendo su nombre con texto normal y el titulo de su libro con cite, enlaces de Volver arriba
al final de cada seccioén separados por hr, y al final un parrafo con un enlace externo a un sitio
de cocina que abra en pestafia nueva con rel='noopener'.

Solucion paso a paso:

Paso 1: escribe el hly el parrafo de introduccion que antoje.
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Paso 2: agrega el figure con la imagen del platillo: src relativo, alt que describa el platillo, width
y height, y un figcaption con contexto.

Paso 3: crea el indice con tres enlaces internos: #ingredientes, #preparacion y #consejos. No
olvides el #.

Paso 4. escribe las tres secciones: cada una con su h2 que lleve el id correspondiente y sus
parrafos de contenido. En la seccién de consejos incluye el blockquote con el consejo del chef
y la referencia a su libro con cite.

Paso 5: al final de cada seccién agrega el enlace Volver arriba y separa las secciones con hr.

Paso 6: cierra con el parrafo y el enlace externo con target="_blank' y rel='"noopener".
Asegurate de que el body tenga id="arriba'.

El cédigo queda asi:

<body id="arriba' >
<hl>Tacos al pastor caseros</hl>
<p>Los tacos al pastor son el rey de la conida callejera mexicana. Esta receta te
ensefia a prepararlos en casa con ingredientes faciles de conseguir y un sabor que
conpite con cual qui er taqueria.</p>
<figure>

<ing src='fotos/tacos.jpg" alt="Tres tacos al pastor con pifa, cebolla y cilantro en
pl ato de barro' wi dth="700" hei ght="450">

<figcapti on>Asi deben verse tus tacos al final: jugosos, con pifia dorada

enci na. </ figcaption>
</figure>
<p><a href =" #i ngredi entes' >l ngredi entes</a> | <a href="#preparaci on' >Prepar aci 6n</ a>
<a href =" #consej os' >Consej os</ a></ p>
<hr>
<h2 id="ingredi entes' >l ngredi ent es</ h2>
<p>Para la carne: 1 kilo de |onbp de cerdo en bisteces delgados, 3 chiles guajillo, 1
chile ancho, nedia taza de jugo de naranja, un cuarto de taza de vinagre blanco, 2
dientes de ajo y sal al gusto.</p>
<p>Para servir: tortillas de nmmiz, pifa en rebanadas, cebolla picada, cilantro,
linmones y tu salsa favorita. </p>
<p><a href="#arriba' >Vol ver arriba</a></p>
<hr >
<h2 id=' preparaci on' >Pr epar aci 6n</ h2>
<p>Renpj a | os chiles en agua caliente, |licualos con el jugo de naranja, el vinagre, e
ajo y la sal. Mirina la carne en esta nezcla por al nmenos 4 horas en e
refrigerador. </ p>
<p>Cocina la carne en un sartén nuy caliente hasta que se dore por anbos |ados. Pica
la carne, calienta las tortillas y arma tus tacos con pifia asada, cebolla vy
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cilantro. </ p>

<p><a href="#arriba' >Vol ver arriba</a></p>

<hr >

<h2 id='consej os' >Consej os</ h2>

<p>El secreto esta en el marinado: entre nas tienpo repose |la carne, nmas sabor agarra
Si puedes, narinala toda |a noche. </ p>

<bl ockquot e>

<p>La cocina nexicana es de paciencia: | os sabores necesitan tienpo para
conocer se. </ p>

</ bl ockquot e>

<p>Lo dijo el chef Ricardo Mifiloz Zurita, autor de <cite>Diccionario enciclopédico de
| a gastrononia nexi cana</cite> y tiene toda |la razon.</p>

<p><a href="#arriba' >Vol ver arriba</a></p>

<hr >

<p>;Quieres mas recetas? Visita <a href=" https://ejenplo-cocina.com target="_blank’
rel =" noopener' >este sitio de cocina nexicana</a> con cientos de recet as
tradi ci onal es. </ p>

</ body>

Verifica tu solucion: recorre la lista completa. ¢ H1 Gnico? ¢ Imagen con alt, dimensiones y pie?
¢Indice con # y secciones con id que coinciden exactamente? ¢ Blockquote con la cita y cite
para el libro? ¢ Enlaces de regreso arriba funcionando? ¢ hr separando secciones? ¢ Enlace
externo con target y rel? Si todo esta en su lugar, acabas de construir una pagina completa y
profesional usando solo lo aprendido en esta unidad. Eso es un gran logro: guardala, porque
en las siguientes unidades le vas a agregar listas, tablas y estilos.

Resumen de |la unidad
- Laetiqueta p marca un parrafo: un bloque de texto con una idea, separado
autométicamente de los demas por el navegador.

- HTML ignora los saltos de linea y espacios mdltiples del cddigo: la estructura la definen
las etiquetas, no el formato del texto fuente.

- Laetiqueta br fuerza un salto de linea dentro de un bloque, sin crear un parrafo nuevo; es
una etiqueta vacia y no debe usarse para dar espacio vertical.

- Laetiqueta hr dibuja una linea que marca un cambio de tema entre secciones; también es
una etiqueta vacia con significado semantico.

- La etiqueta pre conserva espacios y saltos de linea tal cual, ideal para mostrar codigo con
su indentacion intacta.
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Para citas largas en bloque usa blockquote, para citas cortas dentro de un péarrafo usa q, y
para titulos de obras usa cite.

La etiqueta a crea enlaces con el atributo href: el texto del enlace debe describir el destino
y tener sentido por si solo.

Las rutas absolutas llevan la direccién completa y se usan para sitios externos; las rutas
relativas parten de la pagina actual y se usan dentro de tu propio sitio.

Con el simbolo # y el atributo id creas enlaces internos que saltan a secciones de la
misma péagina; los id deben ser Unicos.

El atributo target="_blank' abre el enlace en pestafia nueva: Usalo solo para enlaces
externos y acompafalo siempre de rel='noopener'.

Los enlaces mailto: abren el correo y los enlaces tel: marcan numeros de teléfono, muy
utiles en paginas de contacto y negocios locales.

La etiqueta img muestra imagenes con src para la ruta y alt para la descripcion: el alt es
obligatorio siempre por accesibilidad, posicionamiento y como respaldo si la imagen falla.

Los atributos width y height reservan el espacio de la imagen y evitan que la pagina
brinque al cargar; especifica uno y deja que el navegador calcule el otro para no deformar.

Elige el formato de imagen segun el caso: JPG o WebP para fotos, PNG o SVG para
gréficos con transparencia y bordes nitidos, GIF para animaciones cortas, SVG para
iconos y logotipos escalables.

Las etiquetas figure y figcaption agrupan una imagen con su pie de foto como una unidad
de contenido con significado.

Buenas practicas de la unidad: alt descriptivo siempre, no abrir todo en pestafia nueva,
optimizar el peso de las imagenes, nombres de archivo en mindsculas sin espacios, un
parrafo por idea y probar en el navegador mientras escribes.

Analogias para recordar: el enlace es un puente entre islas, la imagen es una ventana con
su descripcion para quien no puede asomarse, y el parrafo es un vagén del tren de tu
articulo.
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UNIDAD 3: Listas, tablas y contenedores

Introduccion

Hasta este momento ya tienes las bases del HTML5 bien plantadas: sabes qué es un
documento HTML, cémo se estructura con html, head y body, qué son las etiquetas y como se
anidan, y ya trabajaste con los elementos de texto como pérrafos, encabezados, negritas,
cursivas y enlaces. Eso ya te permite construir paginas sencillas que comunican una idea.
Pero una pagina web de verdad casi nunca es solo un montén de parrafos sueltos: la
informacién se organiza, se agrupa, se ordenay se presenta en formas visuales que el lector
entiende de un vistazo.

Piensa en cualquier pagina que visites todos los dias: el menu de navegacion que esta arriba
con los enlaces principales, la lista de ingredientes de una receta, una tabla con precios de un
servicio, las tarjetas de un catalogo de productos, una seccién de preguntas frecuentes. Todo
€S0 que ves Yy usas sin pensar esta construido con los elementos que vas a dominar en esta
unidad: listas, tablas y contenedores.

Esta unidad cubre las clases 7, 8 y 9 del curso. En la clase 7 aprendes las listas: ul para listas
no ordenadas con vifietas, ol para listas ordenadas con numeros, y li para cada elemento de la
lista. En la clase 8 aprendes las tablas: table como contenedor, tr para cada fila, th para los
encabezados y td para los datos, ademés de caption para darle un titulo descriptivo a la tabla.
Y en la clase 9 aprendes los dos contenedores genéricos mas importantes de todo el HTML:
div, que es un bloque contenedor, y span, que es un fragmento de texto en linea. Con estos
tres grupos de etiquetas das un salto enorme: pasas de escribir contenido suelto a organizar
informacién como un profesional.

¢ Por qué importa tanto esta unidad? Porque el HTML no es solo un lenguaje para escribir
texto bonito, es un lenguaje para estructurar informacion. Y estructurar informacién es
exactamente lo que hacen las listas, las tablas y los contenedores. Una lista le dice al
navegador y al lector: estos elementos pertenecen al mismo grupo y estan al mismo nivel. Una
tabla le dice: estos datos tienen una relacién de filas y columnas, y se entienden mejor si los
ves alineados. Un div le dice: todo esto que esta adentro forma una seccion, una tarjeta, un
bloque con sentido propio. Cuando dominas estos tres conceptos, dejas de hacer paginas que
parecen documentos de texto y empiezas a hacer paginas que parecen paginas web.
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Ademads, esta unidad encaja de forma perfecta en la ruta del curso. Ya sabes maquetar el
texto; ahora aprendes a agruparlo. Y mas adelante, cuando llegues a CSS, vas a descubrir
gue casi todo el disefio visual de una pagina (colores, fondos, bordes, posiciones) se aplica
precisamente sobre listas, tablas y divs. EI CSS necesita elementos a los cuales agarrarse, y
los divs y las listas son sus mejores amigos. Si esta unidad la dominas bien, el CSS te va a
resultar mucho mas facil, porque ya vas a tener el habito de pensar en blogues y grupos en
lugar de pensar en texto suelto.

Otro punto importante: los elementos de esta unidad son los que mas usan los desarrolladores
profesionales todos los dias. Abre el cddigo fuente de cualquier sitio grande y vas a encontrar
ul por todos lados (los menus de navegacion casi siempre son listas), tablas en paginas de
datos y reportes, y divs en cantidades industriales. No es un tema secundario: es el pan de
cada dia del desarrollo web. Por eso esta unidad es mas larga y mas practica que las
anteriores: necesitas ver muchos ejemplos, cometer los errores tipicos en un ambiente seguro,
y practicar hasta que te salgan de forma natural.

En la explicacién detallada vamos a desmenuzar cada etiqueta con analogias que te ayuden a
recordarla para siempre: las listas son como la lista del super, las tablas son como una hoja de
calculo, los divs son como cajas de mudanza y los spans son como un resaltador de textos.
También vas a aprender los errores mas comunes que cometen los principiantes (como olvidar
cerrar las etiquetas li, o el pecado mortal de usar tablas para maquetar el disefio de la pagina,
o la enfermedad de la divitis que es usar divs para absolutamente todo) y las buenas practicas
gue separan a un aficionado de un profesional.

Después vienen los ejemplos paso a paso, cuatro proyectos completos y comentados linea por
linea: un mend de navegacién con ul, una receta de cocina con ol y listas anidadas, una tabla
de datos con caption, y una tarjeta de perfil construida con div y span. Cada ejemplo esta
pensado para que lo copies, lo pruebes en tu havegador y lo modifiques para hacerlo tuyo.

Luego la seccién de practica te propone cinco ejercicios con su solucién explicada paso a
paso, para que compruebes que de verdad lo entendiste. Y al final, un resumen con los puntos
clave de la unidad para repasar rapido cuando lo necesites.

Asi que ponte cémodo, abre tu editor de cédigo y tu navegador, y preparate: al terminar esta
unidad vas a saber organizar cualquier tipo de informacion en una pagina web. Esa es una de
las habilidades que mas se notan cuando alguien ve tu trabajo. Vamos a darle.

Explicacion detallada
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Las listas: ul, ol y li

Qué es unalistaen HTML

Una lista en HTML es exactamente lo que suena: un grupo de elementos relacionados que se
presentan juntos. Piensa en la lista del super que haces antes de ir al mercado: leche, huevos,
tortillas, queso. Todos esos elementos pertenecen a la misma categoria (cosas que hay que
comprar) y estan al mismo nivel (ninguno es mas importante que otro). En HTML, esa lista se
representa con una etiqueta contenedora que dice "esto es una lista" y una etiqueta li por cada
elemento que dice "esto es un item de la lista".

Hay dos tipos de listas, y la diferencia entre ellas es clave. La lista no ordenada (ul, de
unordered list) presenta sus elementos con vifietas: puntitos, palomitas o el simbolo que el
navegador ponga por defecto. Se usa cuando el orden no importa, como la lista del super, los
enlaces de un menu de navegacion o las caracteristicas de un producto. La lista ordenada (ol,
de ordered list) presenta sus elementos con numeros: 1, 2, 3. Se usa cuando el orden si
importa, como los pasos de una receta, las instrucciones de un manual o un ranking de los
mejores.

Fijate en algo importante: el navegador se encarga de dibujar las vifietas o los nUmeros
automaticamente. Tu solo escribes los items con li y el navegador hace el resto. Esto es una
muestra del poder del HTML seméantico: ti describes qué significa el contenido (es una lista) y
el navegador decide cémo presentarlo.

La etiqueta ul: lista no ordenada

La sintaxis basica de una lista no ordenada es asi:

<ul >
<li>Leche</Ii>
<li >Huevos</li>
<li>Tortillas</li>
<li>Queso</li>

</ ul >

El navegador muestra esto con una vifieta delante de cada item: un puntito redondo por
defecto. La etiqueta ul es el contenedor y cada li es un elemento. Nunca debes poner un li
suelto fuera de un ul o un ol: seria como escribir un renglén de la lista del sdper en una hoja
separada, pierde todo su sentido.
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¢Para qué se usa ul en la vida real? El uso méas famoso es el menu de navegacion. Casi todos
los mendus de los sitios web estdn hechos con una lista no ordenada: cada opcién del menu es
un li que contiene un enlace. Tiene logica: las opciones de un menud son un grupo de
elementos relacionados al mismo nivel, y el orden normalmente no es critico. Otros usos
tipicos: lista de caracteristicas de un producto, lista de servicios de una empresa, lista de
enlaces relacionados, etiquetas de un articulo, miembros de un equipo.

Ejemplo de menu de navegacion:

<nav>
<ul >
<li><a href="index. htm ">l nicio</a></I1i>
<li><a href="cursos. ht M ">Cursos</a></1i>
<li><a href="bl og. ht Ml ">Bl og</a></1i >
<li><a href="contacto. htnm ">Contacto</a></li>
</ ul >

</ nav>

Aqui ves algo muy comun: etiquetas anidadas. Dentro de cada li hay un enlace a. Esto es
perfectamente valido y es el patron estandar de los menus. Més adelante, con CSS, vas a
quitar las vifietas y poner estas opciones en horizontal, pero la base HTML siempre es esta
lista.

La etiqueta ol: lista ordenada

La sintaxis de la lista ordenada es idéntica, solo cambia el contenedor:

<ol >
<li>Hervir el agua</li>
<li>Agregar |a pasta</Ili>
<l'i >Coci nar ocho mi nutos</li>
<li>Escurrir y servir</li>

</ ol >

El navegador numera automaticamente: 1, 2, 3, 4. Si agregas un paso en medio, no tienes que
renumerar nada: el navegador recalcula los nimeros solo. Esta es una ventaja enorme frente
a escribir los numeros a mano. Imagina una receta de 20 pasos donde decides agregar un
paso nuevo entre el 5y el 6: si los nUmeros estuvieran escritos a mano tendrias que corregir
los 15 restantes; con ol solo insertas el li y listo.
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La etigueta ol tiene tres atributos muy Utiles que vale la pena conocer a fondo: type, starty
reversed.

El atributo type cambia el estilo de la numeracién. Los valores posibles son: 1 para nimeros
arabigos (es lo normal, 1, 2, 3), a para letras minasculas (a, b, c¢), A para letras mayusculas (A,
B, C), i para nimeros romanos en minusculas (i, ii, iii) y | para nUmeros romanos en
mayusculas (1, Il, 1l1). Ejemplo:

<ol type="A">
<li>Prinmera opcioén</li>
<l i >Segunda opci 6n</ i >
<l'i >Tercera opci on</1i>

</ ol >

Esto se muestra como A, B, C. Es perfecto para examenes, cuestionarios o documentos
formales donde las opciones se identifican con letras.

El atributo start indica desde qué numero empieza la cuenta. Por defecto empieza en 1, pero
puedes cambiarlo:

<ol start="5">
<li>Quinto paso</li>
<l i >Sexto paso</li>
</ ol >

Esto es util cuando una lista continla a otra lista anterior, por ejemplo cuando un
procedimiento largo se divide en varias secciones y quieres que la numeracién no se reinicie.
También se usa en combinacién con type: si type es Ay start es 3, la lista empieza en C.

El atributo reversed invierte el orden de la numeracion: la lista cuenta hacia atras. Es un
atributo booleano, lo que significa que no necesita valor, solo escribirlo lo activa:

<ol reversed>
<li>Tercer lugar</li>
<l i >Segundo | ugar</1i>
<li>Prinmer lugar</li>
</ ol >
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Esto se muestra como 3, 2, 1. Es ideal para conteos regresivos, rankings donde quieres
mostrar del dltimo al primero, o listas de "top 10" donde el nimero 1 queda al final como gran
revelacion. Puedes combinarlo con start: una lista con start 10 y reversed cuenta 10, 9, 8 hacia
abajo.

Un detalle importante: aunque type, start y reversed controlan la apariencia de los nimeros,
hoy en dia muchos desarrolladores prefieren controlar la numeracién con CSS en lugar de
estos atributos, porque CSS ofrece mas opciones visuales. Sin embargo, los atributos siguen
siendo validos en HTML5 y son la forma més rapida de lograr estos efectos sin escribir ni una
linea de CSS. Condcelos, Usalos cuando te convengan, y cuando aprendas CSS tendras la
alternativa mas potente.

La etiqueta li: el elemento de lista

La etigueta li (de list item) representa cada elemento individual dentro de una lista. Es una
etiqueta sencilla pero con reglas claras: siempre va dentro de un ul, un ol o un menu, y
siempre debe cerrarse. Su contenido puede ser texto simple o cualquier otro elemento HTML:
enlaces, imagenes, parrafos, incluso otras listas completas (eso son las listas anidadas, que
veremos enseguida).

Algo que muchos principiantes no saben: un li puede contener varias lineas de contenido, no
solo una frase corta. Puedes meter un parrafo completo, una imagen con su descripcion, o un
bloque entero dentro de un li. Por ejemplo, en una lista de noticias, cada li podria contener un
titular, una imagen y un resumen. La lista solo dice "estos son elementos hermanos del mismo
grupo"; lo que hay dentro de cada uno puede ser tan complejo como quieras.

Listas anidadas: listas dentro de listas

Una de las técnicas mas poderosas de las listas es anidarlas: poner una lista completa dentro
de un li de otra lista. Esto sirve para representar jerarquias, como un indice de un libro donde
cada capitulo tiene sus secciones, 0 un menu con submenas.

La regla de oro de las listas anidadas es: la lista hija siempre va DENTRO del li del padre, no
después de él. Mira la diferencia:

Forma correcta:
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<ul >
<li >Frutas
<ul >
<li >Manzana</li >
<li>Pl &t ano</|i >
<l'i >Nar anj a</Ili>
</ ul >
</li>
<li >Verduras
<ul >
<l i >Zanahori a</|i >
<li>Lechuga</Ii>
</ ul >
</li>

</ ul >

Fijate con cuidado: el ul anidado esta dentro del li de "Frutas"”, antes de que se cierre ese li. El
navegador entiende entonces que Manzana, Platano y Naranja son hijos de Frutas, y los
muestra con una sangria (un espacio hacia adentro) y normalmente con un estilo de vifieta
distinto para que se note el nivel.

La forma incorrecta, que muchos principiantes escriben, es cerrar el li y luego poner la lista
anidada como hermana:

<ul >
<li >Frutas</Ili>
<ul >
<l i >Manzana</|i >
</ ul >
</ul >

Esto funciona visualmente en la mayoria de los navegadores, pero es HTML invalido: un ul no
puede ser hijo directo de otro ul, solo los li pueden ser hijos de una lista. Los validadores de
HTML lo marcan como error, y los lectores de pantalla (las herramientas que usan las
personas con discapacidad visual) pueden confundirse. Hazlo bien desde el principio: lista hija
siempre dentro del |i.

Las listas anidadas también pueden mezclar tipos: un ol dentro de un ul, o un ul dentro de un
ol. Por ejemplo, una receta donde cada paso (ol) tiene una lista de ingredientes o notas (ul):
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<ol >
<li>Prepara | a masa
<ul >
<l i >500 granos de harina</li>

<li>250 mlilitros de agua tibia</li>
<li>Una pizca de sal</li>
</ ul >
</[li>

<li>Deja reposar 30 minutos</I|i>
<l i >Hornea a 200 grados</I|i>
</ ol >

Este patron de pasos ordenados con detalles no ordenados es extremadamente comuln en
tutoriales, manuales y recetas. Dominalo y lo vas a usar toda tu carrera.

Usos profesionales de las listas

Vale la pena detenerse en los usos reales porque aqui es donde las listas dejan de ser un
ejercicio de clase y se convierten en herramienta de trabajo. Los menuds de navegacion, como
ya vimos, son el uso nimero uno: practicamente todos los sitios usan ul para sus menus. Las
migas de pan (esos enlaces tipo Inicio > Cursos > HTML5 que ves arriba de muchas paginas)
también son listas. Los indices o tablas de contenido de articulos largos son listas, a veces
anidadas. Las listas de preguntas frecuentes, los pasos de un tutorial, los ingredientes de una
receta, las caracteristicas de un producto, los testimonios de clientes, los miembros de un
equipo, las redes sociales en el pie de pagina: todo eso son listas en el HTML real.

Hay una razén profunda por la que los profesionales aman las listas para estas cosas: son
semanticas. Cuando un lector de pantalla encuentra un ul, le dice al usuario "lista con 5
elementos”, y el usuario puede saltarla o recorrerla elemento por elemento. Si en cambio
hubieras puesto cinco divs sueltos, el lector de pantalla no sabria que estan relacionados. La
accesibilidad no es un lujo: es parte de hacer bien tu trabajo, y las listas son una de las formas
mas faciles de lograrla.

Errores comunes con listas

El error nUmero uno es olvidar cerrar las etiquetas li. Técnicamente, en HTMLS5 el cierre de li
es opcional en algunos casos (el navegador lo infiere), pero es una pésima practica omitirlo: el
cbdigo se vuelve dificil de leer, los errores se multiplican cuando anidas listas, y otros
desarrolladores van a sufrir al leer tu cédigo. Cierra siempre tus li. Sin excepciones.
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El error nUmero dos es poner contenido directamente dentro de ul u ol sin envolverlo en li. Por
ejemplo, escribir texto suelto o un enlace directamente dentro del ul. Solo los li pueden ser
hijos directos de una lista. Si necesitas un encabezado antes de la lista, ponlo fuera del ul, no
adentro.

El error nimero tres es usar listas para cosas que no son listas. No todo lo que se ve en
vertical es una lista. Si tienes tres parrafos de texto corrido, no los conviertas en li solo porque
quieres vifietas: usa parrafos y ponles estilo con CSS. La lista debe representar una relacion
real de grupo entre sus elementos.

El error nUmero cuatro es anidar mal las listas, poniendo la lista hija fuera del li como vimos
antes. Repito la regla porque es la que més se viola: la lista anidada va dentro del li, antes de
su cierre.

Las tablas: table, tr, th, td y caption

Qué es unatabla en HTML

Una tabla en HTML es una cuadricula para presentar datos relacionados en filas y columnas.
La analogia perfecta es una hoja de célculo: piensa en Excel o en Google Sheets. Tienes
columnas con un significado (nombre, edad, ciudad) y filas con los registros (cada persona).
La tabla HTML funciona exactamente igual: es la herramienta correcta cuando tus datos tienen
esa estructura de dos dimensiones.

Es importante entender desde ahora la regla de oro de las tablas: las tablas son para datos
tabulares, no para maquetar el disefio de la pagina. Hace muchos afios, cuando CSS todavia
no existia o era muy limitado, los desarrolladores usaban tablas para acomodar el disefio
completo de sus paginas: el encabezado en una celda, el menua en otra, el contenido en otra.
Eso era un truco sucio de la época y hoy es considerado una mala practica grave. Las tablas
para layout producen cédigo horrible, paginas lentas, pesadillas de mantenimiento y desastres
de accesibilidad. Para el disefio visual existe CSS, y lo aprenderas mas adelante. Las tablas
se quedan con su trabajo original y legitimo: mostrar datos que de verdad son tabulares, como
horarios, precios, estadisticas, comparativas y reportes.

La estructura basica: table, tr, th, td

Una tabla se construye con cuatro etiquetas principales que trabajan en equipo. La etiqueta
table es el contenedor de toda la tabla. Dentro de table van las filas, cada una marcada con tr
(de table row, fila de tabla). Y dentro de cada fila van las celdas: th (de table header,
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encabezado de tabla) para las celdas de encabezado, y td (de table data, dato de tabla) para
las celdas de datos normales.

Vamos a construir la tabla del ejemplo clasico, nombre y edad, paso por paso para que veas
cdmo piensa una tabla:

<t abl e>
<tr>
<t h>Nonbr e</t h>
<t h>Edad</t h>
</[tr>
<tr>
<t d>Ana</t d>
<t d>25</td>
</[tr>
<tr>
<t d>Lui s</td>
<t d>30</td>
</tr>
<tr>
<td>Marta</td>
<t d>22</td>
</tr>

</t abl e>

Analicemos la légica. La tabla tiene tres filas (tr): la primera es la fila de encabezados, con dos
th que dicen "Nombre" y "Edad". Las siguientes dos filas son datos, cada una con dos td. Cada
fila tiene exactamente el mismo nimero de celdas: dos. Esa regularidad es lo que hace que la
tabla se vea como una cuadricula ordenada. Si una fila tuviera tres celdas y las demas dos, la
tabla se descuadraria y se veria rota. La consistencia en el nUmero de celdas por fila es una
regla practica fundamental.

Fijate también en la diferencia visual entre th y td: por defecto, los navegadores muestran el
contenido de th en negritas y centrado, mientras que el td se muestra normal y alineado a la
izquierda. Esa diferencia no es decorativa: le dice al lector "esta fila o columna es el
encabezado, aqui esta la descripcion de los datos". Y para los lectores de pantalla es aiin mas
importante: un lector de pantalla usa los th para anunciar "Nombre: Ana, Edad: 25",
relacionando cada dato con su encabezado. Si usaras td para todo, esa relacion se perderia.

Una pregunta que surge de inmediato: ¢ los th siempre van en la primera fila? No
necesariamente. Los th pueden ir en la primera fila (encabezados de columna, lo mas comun)
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0 en la primera columna de cada fila (encabezados de fila). Por ejemplo, en una tabla de
horarios, la primera columna podria tener los dias de la semana como th, y las demas
columnas los horarios como td:

<t abl e>
<tr>
<t h>Di a</t h>
<t h>Apertura</th>
<th>Cierre</th>
</tr>
<tr>
<t h>Lunes</t h>
<t d>9: 00</t d>
<t d>18: 00</t d>
</[tr>
<tr>
<t h>Martes</th>
<t d>9: 00</ t d>
<t d>18: 00</ t d>
</tr>
</ tabl e>

Aqui "Lunes" y "Martes" son th porque son encabezados de sus filas: describen qué significan
los datos de esa fila. Esta flexibilidad hace que th sea mas que "la fila de arriba™: es "la celda
gue describe a las demas".

La etiqueta caption: el titulo de la tabla

Toda tabla que se respete deberia tener un caption: es su titulo descriptivo. Se escribe como
primer hijo de table, antes de cualquier tr, y el navegador lo muestra centrado arriba de la tabla
por defecto:
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<t abl e>
<capti on>Edades de | os estudi antes del grupo A</caption>
<tr>
<t h>Nonbr e</ t h>
<t h>Edad</t h>
</tr>
<tr>
<t d>Ana</t d>
<t d>25</t d>
</tr>
</t abl e>

¢Por qué importa el caption? Por dos razones. Primero, accesibilidad: los lectores de pantalla
anuncian el caption antes de leer la tabla, asi el usuario sabe de qué trata antes de escuchar
los datos. Segundo, claridad: una tabla sin titulo obliga al lector a adivinar el contexto mirando
los datos; con caption, el contexto esta servido. Es una etiqueta de una linea que mejora
muchisimo tu tabla. Usala siempre.

El atributo border como concepto historico

Si buscas tutoriales viejos de HTML, vas a encontrar el atributo border en las tablas: <table
border="1">. Este atributo dibujaba un borde alrededor de la tabla y sus celdas. En HTMLS5,
border como atributo presentacional esta obsoleto: la forma correcta de poner bordes hoy es
con CSS. Lo menciono por tres razones: para que no te asustes si lo ves en codigo antiguo,
para que entiendas por qué tus tablas se ven "sin lineas" por defecto (el navegador no dibuja
bordes a menos que se lo pidas con CSS), y para que no lo uses en cédigo nuevo. Cuando
llegues a CSS, aprenderas a darles a tus tablas bordes bonitos, colores de fondo por fila y
todos los estilos que quieras. Por ahora, acepta que tu tabla se ve simple: lo importante es que
la estructura sea correcta.

Tablas méas grandes: pensando en filas y columnas

Vamos a subir un nivel con una tabla mas realista, como la lista de precios de un servicio o el
horario de clases de la academia:
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<t abl e>
<caption>Horari o de clases en vivo</caption>
<tr>
<t h>Cur so</t h>
<t h>Di a</t h>
<t h>Hor a</t h>
<th>l nstructor</th>
</tr>
<tr>
<t d>HTML5 desde cero</td>
<td>Lunes</td>
<t d>18: 00</t d>
<t d>Est eban</t d>
</tr>
<tr>
<t d>CSS noder no</t d>
<t d>M ércol es</td>
<t d>18: 00</ t d>
<t d>Est eban</t d>
</tr>
<tr>
<td>JavaScri pt basi co</td>
<t d>Vi er nes</td>
<t d>18: 00</t d>
<t d>Est eban</ t d>
</tr>
</t abl e>

Cuatro columnas, cuatro filas (una de encabezados y tres de datos). Cada fila tiene
exactamente cuatro celdas. El caption explica de qué trata. Los th describen cada columna.
Esto es una tabla profesional en su estructura, aunque todavia sin estilos. Cuando le agregues
CSS mas adelante, esta misma estructura se va a ver espectacular sin que tengas que tocar el
HTML.

Un consejo practico para tablas grandes: escribelas fila por fila y cuenta las celdas de cada fila
mientras escribes. Es muy facil equivocarse y poner una celda de mas o de menos, v el
descuadre resultante es confuso. Algunos editores de cédigo te ayudan con el
autocompletado, pero el habito de contar te va a salvar muchas veces.
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Errores comunes con tablas

El error mas grave, como ya dijimos, es usar tablas para maquetar el disefio de la pagina. Si te
descubres metiendo el menu, el contenido y el pie de pagina en celdas de una tabla gigante,
detente: ese es el camino equivocado. Para layout existen los divs y CSS. Las tablas son solo
para datos tabulares.

El segundo error es olvidar cerrar las etiquetas tr, th o td. Como las tablas tienen muchas
etiquetas anidadas, es facil perder la cuenta. Un tr sin cerrar puede hacer que filas enteras se
fusionen de formas extrafias. Escribe con cuidado y revisa.

El tercer error es mezclar el nUmero de celdas por fila sin querer. Cada fila debe tener el
mismo numero de celdas para que la cuadricula quede pareja. (Existen los atributos colspan y
rowspan para fusionar celdas a propésito, pero eso es tema de una unidad mas avanzada; por
ahora, mantén la regularidad.)

El cuarto error es no usar th para los encabezados y poner todo con td, o peor, simular
encabezados con negritas dentro de td. Los th no son decoracion: son informacion semantica
que ayuda a los lectores de pantalla y a los buscadores a entender tu tabla. Usalos.

El quinto error es olvidar el caption. Ya sabes: una linea, mucho beneficio. No la olvides.

Los contenedores: div y span

Qué son los contenedores genéricos

Llegamos a las dos etiquetas mas usadas de todo el HTML: div y span. Son contenedores
genéricos, lo que significa que no tienen un significado semantico propio como p (parrafo) o hl
(encabezado principal). Su trabajo es agrupar contenido para que puedas tratarlo como una
unidad: darle estilo con CSS, manipularlo con JavaScript, 0 simplemente organizar tu
documento en bloques légicos.

La diferencia fundamental entre ellos es el tipo de caja que crean. El div es un elemento de
blogue: ocupa todo el ancho disponible y siempre empieza en una linea nueva, como si fuera
un parrafo gigante sin formato. El span es un elemento en linea: ocupa solo el espacio de su
contenido y no rompe la linea, como si fuera una palabra méas dentro del texto. Esta diferencia
entre bloque y en linea es uno de los conceptos mas importantes de todo el desarrollo web,
asi que vamos a desmenuzarla a fondo.
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La analogia de las cajas de mudanzay el resaltador

Piensa en el div como una caja de mudanza. Cuando te mudas, no llevas tus cosas sueltas
una por una: las metes en cajas, y cada caja agrupa cosas relacionadas (caja de libros, caja
de trastes de cocina, caja de ropa). La caja no cambia lo que hay adentro, solo lo agrupa para
gue puedas moverlo, etiquetarlo y tratarlo como una unidad. El div hace exactamente eso con
tu contenido HTML: agrupa un conjunto de elementos (un titulo, un parrafo, una imagen, un
botdn) en una caja légica que luego puedes estilizar o mover como un todo.

Piensa en el span como un resaltador de textos. Cuando estudias y quieres destacar una frase
importante dentro de un parrafo, pasas el resaltador amarillo sobre esas palabras. El
resaltador no rompe el parrafo ni mueve el texto a otro lado: solo marca un fragmento dentro
del flujo del texto. El span hace eso: marca un pedacito de texto dentro de un elemento mayor
para que puedas darle un estilo distinto (otro color, negritas, fondo) sin alterar la estructura.

Con estas dos analogias ya tienes la intuicion correcta: div agrupa bloques grandes, span
marca fragmentos pequefios dentro del texto.

El div: bloque contenedor

La sintaxis del div es simple:

<di v>
<h2>M secci 6n</ h2>
<p>Este es un parrafo dentro del div.</p>
<p>Este es otro parrafo dentro del msno div.</p>

</ di v>

El div envuelve a sus hijos y los trata como un grupo. Por defecto, visualmente no pasa nada
espectacular: el div no tiene bordes, ni fondo, ni margenes especiales. Es invisible hasta que le
aplicas CSS. Y esa es precisamente su gracia: es un contenedor neutro esperando a que tu le
des proposito con estilos.

¢,Donde se usa el div? En todas partes. Cada seccion de una pagina suele ser un div: el
encabezado del sitio, la barra de navegacion, el contenido principal, la barra lateral, el pie de
pagina. Cada tarjeta de un catalogo es un div. Cada bloque de un formulario es un div. Cuando
veas el codigo de un sitio profesional, vas a ver divs anidados dentro de divs formando la
estructura completa de la pagina. Son los ladrillos de la construccion web.

Ejemplo de tarjeta de producto con div:
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<di v>
<h3>Lapt op ul tradel gada</ h3>
<p>Pr ocesador de ultinma generaci 6n, 16 GB de nenori a. </ p>
<p>Precio: $15, 999</ p>
<a href="conprar. htn ">Conprar ahora</a>
</ di v>

Todo lo relacionado con ese producto esta dentro de un solo div. Mas adelante, con CSS, le
daras a ese div un borde, un fondo, una sombra y un ancho fijo, y se vera como una tarjeta.
Pero la agrupacion légica ya esta hecha aqui, en el HTML, con el div.

El span: texto en linea

El span se usa dentro de otros elementos para marcar fragmentos de texto:
<p>El precio normal es $1, 000 pero <span>hoy cuesta $799</span> por oferta.</p>

El span no rompe el parrafo: el texto sigue fluyendo en la misma linea. Por defecto tampoco se
ve distinto: igual que el div, espera a que CSS le dé estilo. Su poder esta en que te permite
aplicar estilo a una parte del texto sin afectar al resto. Con CSS podrias hacer que ese span se
vea en rojo y en negritas, destacando la oferta dentro del parrafo.

Otros usos tipicos del span: resaltar una palabra clave dentro de un titulo, cambiar el color de
una parte de un texto, marcar un dato (como un precio o una fecha) para que JavaScript lo
encuentre y lo manipule, o aplicar un estilo distinto a la primera letra de un parrafo.

Bloque contra en linea: la diferencia que lo explica todo

Vamos a profundizar en la diferencia entre elementos de bloque y elementos en linea, porque
es la llave que abre la comprension del disefio web.

Los elementos de bloque (como div, p, hl a h6, ul, ol, li, table) comparten tres
comportamientos: ocupan todo el ancho disponible de su contenedor, empiezan siempre en
una linea nueva (empujan lo que sigue hacia abajo), y pueden contener otros elementos de
blogue y en linea. Piensa en ellos como cajas que se apilan verticalmente una sobre otra,
como los pisos de un edificio.

Los elementos en linea (como span, a, strong, em, img) comparten los comportamientos
opuestos: ocupan solo el ancho de su contenido, no rompen la linea (fluyen junto al texto que
los rodea), y normalmente solo contienen texto u otros elementos en linea. Piensa en ellos
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como palabras dentro de un renglén: se acomodan una tras otra hasta llenar la linea y luego
contindan en la siguiente.

Mira este ejemplo que muestra la diferencia en accion:

<di v>Este div ocupa todo el ancho y enpuja | o siguiente hacia abajo.</div>
<di v>Este es otro div: aparece en una |inea nueva.</div>
<p>Este parrafo tiene <span>un span adentro</span> que no ronpe |la |inea.</p>

Los dos divs se muestran uno debajo del otro, cada uno en su propia linea, aunque su texto
sea corto. El span, en cambio, vive feliz dentro del parrafo sin alterar el flujo del texto. Esa es
toda la diferencia, y sin embargo de ella dependen cosas enormes: por qué los menus de
navegacion necesitan CSS para ponerse horizontales (porque los li son de blogue y se apilan),
por qué puedes poner varios enlaces seguidos en un parrafo sin que se rompan (porque los a
son en linea), y por qué los divs son la base del layout (porque su comportamiento de bloque
los hace predecibles para apilar secciones).

Una regla practica de anidamiento que debes respetar: los elementos de bloque pueden
contener elementos en linea y otros bloques, pero los elementos en linea no deben contener
elementos de bloque. Es decir, puedes meter un span dentro de un div (correcto), pero no
debes meter un div dentro de un span o dentro de un parrafo (incorrecto). Tiene l6gica: no
puedes meter una caja de mudanza dentro de una palabra resaltada. Los navegadores a
veces lo "perdonan” y lo muestran de todos modos, pero es HTML invélido y te puede dar
sorpresas desagradables con CSS.

Cuando usar div y cuando usar span

La regla es sencilla: usa div cuando necesites agrupar bloques de contenido (secciones,
tarjetas, columnas, areas de la pagina) y usa span cuando necesites marcar un fragmento de
texto dentro de una linea. Si lo que agrupas va a ocupar su propio espacio vertical en la
pagina, es div. Si es un pedacito dentro de una frase, es span.
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Pero aqui viene una advertencia importante de buenas practicas: no uses div para todo. Existe
una enfermedad muy comun entre principiantes llamada divitis: la inflamacion crénica de divs,
gue consiste en envolver absolutamente todo en divs incluso cuando existen etiquetas
semanticas mas apropiadas. Si tienes un parrafo, usa p, no div. Si tienes un encabezado, usa
h1, no div. Si tienes una lista, usa ul, no divs con vifietas falsas. El div es para agrupar, no para
sustituir a las demas etiquetas. Un HTML lleno de divs sin sentido es dificil de leer, malo para
el posicionamiento en buscadores y problematico para la accesibilidad. Usa div con propdsito,
no por costumbre.

Lo mismo vale para span: no envuelvas palabras en span "por si acaso". El span debe tener
un propdésito: un estilo que vas a aplicar, un dato que JavaScript va a manipular, una parte del
texto que necesita tratamiento distinto. Spans vacios o sin propdsito solo ensucian el cédigo.

Div y span en el mundo real

Para que veas el poder real de estos contenedores, imagina la pagina principal de la
academia. Su estructura con divs seria algo asi:

<di v>
<hl>Lucas EGA Acadeny</hl>
<p>Apr ende tecnol ogi a en espafol, gratis.</p>
</ di v>
<di v>
<h2>Cur sos popul ar es</ h2>
<di v>
<h3>HTML5 desde cer o</ h3>
<p>30 cl ases, 100 por ciento gratis.</p>
</ di v>
<di v>
<h3>CSS noder no</ h3>
<p>30 cl ases, 100 por ciento gratis.</p>
</ di v>
<di v>
<h3>JavaScri pt basi co</ h3>
<p>30 cl ases, 100 por ciento gratis.</p>
</ di v>
</ di v>
<di v>
<p>Cont act 0: <span>hol a@ ucasegaacadeny. conx/ span></ p>
</ di v>
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Tres grandes bloques (divs): el encabezado, la seccion de cursos y el pie. Dentro de la seccién
de cursos, tres tarjetas (divs), una por curso. Y dentro del pie, un span marcando el correo
para darle un estilo distinto. Esta es la anatomia de una pagina real, y esta construida casi por
completo con divs y spans. Cuando le agregues CSS, cada div se convertir4 en una zona
visual con su propio disefo, y el span del correo se vera destacado. EI HTML organiza, el CSS
decora: esa es la division del trabajo.

Errores comunes con div y span

El primer error es la divitis, que ya mencionamos: usar divs para todo en lugar de las etiquetas
semanticas correctas. Cada vez que escribas un div, preguntate: ¢ esto es realmente un grupo
genérico, o deberia ser un p, un ul, un h2? Si hay una etiqueta méas especifica, Usala.

El segundo error es olvidar cerrar los divs, especialmente cuando estan anidados. Un div sin
cerrar puede tragarse secciones enteras de tu pagina y el resultado visual es un desastre dificil
de diagnosticar. La indentacién (el sangrado del codigo) es tu mejor aliada: cada nivel de
anidamiento se sangra un poco mas, y asi ves de un vistazo qué cierra a qué. Todos los
ejemplos de este libro usan indentacion consistente por esa razon: copiala como habito.

El tercer error es meter bloques dentro de elementos en linea, como un div dentro de un span
o dentro de un p. Ya sabes la regla: los en linea no contienen bloques. Si necesitas agrupar
bloques, el contenedor debe ser un div (u otro bloque), nunca un span.

El cuarto error es usar span como si fuera div, esperando que se comporte como bloque. Si
pones un span y esperas que ocupe todo el ancho o que empuje el contenido hacia abajo, te
vas a frustrar: el span es en linea por naturaleza. Para agrupar blogues usa div.

El quinto error es abusar de divs y spans vacios como "espaciadores": divs sin contenido cuya
Unica funcién es crear espacio en blanco en la pagina. El espacio visual es trabajo de CSS
(mérgenes y rellenos), no de etiquetas vacias en el HTML. Un HTML limpio no tiene elementos
vacios decorativos.

Buenas practicas de la unidad

Para cerrar la explicacién, reunamos las buenas practicas que aplican a los tres temas.
Primero, piensa en el significado antes que en la apariencia: elige ul u ol segun si el orden
importa, usa th para encabezados de verdad, y usa div y span para agrupar con proposito. El
HTML describe qué es el contenido; de cdmo se ve se encarga CSS.
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Segundo, mantén la estructura valida: li siempre dentro de ul u ol, listas anidadas dentro del i,
el mismo nimero de celdas por fila en las tablas, caption como primer hijo de table, y bloques
conteniendo en lineas pero no al revés. Un HTML valido es un HTML predecible: se ve igual
en todos los navegadores y funciona bien con lectores de pantalla.

Tercero, usa la indentaciéon de forma religiosa. Con listas anidadas, tablas de muchas filas y
divs dentro de divs, la Unica forma de no perderte es sangrar cada nivel. Tu yo del futuro (y
cualquier persona que lea tu codigo) te lo va a agradecer.

Cuarto, no tengas miedo de combinar estos elementos. Las herramientas mas poderosas
surgen de combinarlas: una tarjeta de producto (div) que contiene una lista de caracteristicas
(ul), una tabla de precios dentro de una seccién (div), un mena de navegacion (ul) dentro del
encabezado (div). EI HTML profesional es una orquesta de estos elementos trabajando juntos,
no una sola etiqueta haciendo todo.

Y quinto, practica con contenido real. Los ejemplos abstractos (elemento 1, elemento 2) sirven
para entender la sintaxis, pero el aprendizaje de verdad ocurre cuando construyes cosas que
te importan: el menu de tu propio sitio, la tabla de tus gastos, la tarjeta de tu perfil. Los
ejercicios de esta unidad estan disefiados justo para eso.

Anatomia de una paginareal: todo junto

Ya viste cada herramienta por separado. Ahora veamos cOmo trabajan juntas en una pagina
de verdad. Imagina la pagina de un curso de la academia. Su esqueleto con los elementos de
esta unidad se ve asi:
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<di v>
<h1>Curso de HTM.5 desde cero</hl>
<p>El curso <span>mas popul ar</span> de | a academi a, con 30 clases gratis.</p>
<ul >
<li><a href="#temari 0" >Temari o</ a></1i>
<li><a href="#horarios">Horarios</a></1i>
<li><a href="#inscripcion">lnscripcion</a></li>
</ ul >
</ di v>
<di v>
<h2 id="temari 0" >Tenari o</ h2>
<ol >
<l'i>Qué es HTM. y co6np funciona</li>
<li>Estructura de un docunento</I|i>
<li>Listas, tablas y contenedores</li>
<li>Fornmul ari os</Ii >

</ ol >

<h2 i d="horari os">Horari os</ h2>

<t abl e>
<capti on>G upos di sponi bl es</ capti on>
<tr>

<t h>Gr upo</t h>
<t h>Di as</t h>
<t h>Hor a</t h>
</tr>
<tr>
<t d>Mat uti no</td>
<td>Lunes y mi ércol es</td>
<t d>9: 00</t d>
</[tr>
<tr>
<t d>Vesperti no</td>
<td>Martes y jueves</td>
<t d>18: 00</ t d>
</tr>
</ tabl e>
</ di v>
<di v>
<p>Cost 0: <span>$0</span>. |ncluye <span>certificado</span> al termnar.</p>
</ div>

Tres divs grandes: encabezado, contenido y pie. Dentro del encabezado hay un menu hecho
con ul. Dentro del contenido hay un temario hecho con ol y una tabla de horarios con caption.
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Los spans destacan "mas popular”, "$0" y "certificado". Cada elemento hace exactamente el
trabajo para el que fue disefiado, y ninguno invade el terreno de otro. Cuando veas una pagina
profesional y te preguntes "¢ como esta construida?"”, la respuesta casi siempre es una
variacion de este patrén: divs que agrupan, listas que organizan, tablas que tabulan y spans
que destacan.

Fijate ademas en un detalle: los enlaces del menu apuntan a #temario, #horarios e
#inscripcién. Esos son enlaces internos que saltan a secciones de la misma péagina (los id
correspondientes irian en los encabezados). Combinar listas de navegacion con anclas
internas es una técnica clasica de paginas largas: el menu de arriba te lleva a cada seccion.
No necesitas JavaScript ni nada avanzado: puro HTML de esta unidad.

Tres casos guiados

Para que el aprendizaje quede bien amarrado, resolvamos tres casos tipicos como los que te
vas a encontrar en proyectos reales. No son ejercicios para entregar, son lecturas guiadas:
sigue el razonamiento y luego intenta replicarlos por tu cuenta.

Caso 1: el menu de un restaurante. Un restaurante necesita mostrar sus platillos organizados
por categorias: entradas, platos fuertes, postres y bebidas. Cada categoria tiene varios
platillos, y algunos platillos tienen una nota (picante, vegetariano, de la casa). La herramienta
natural es una lista no ordenada de categorias, con una lista anidada de platillos dentro de
cada una, y spans para las notas destacadas:
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<h2>Menu del dia</h2>
<ul >
<li >Ent r adas
<ul >
<l i >Guacanol e con totopos <span>(de | a casa)</span></I|i>
<l i >Queso fundido</Ili>
<l i >Sopa de tortilla</li>
</ ul >
</[li>
<li>Pl atos fuertes
<ul >
<li >Enchi | adas verdes <span>(picante)</span></Ii>
<l i >Pozol e rojo</li>
<l i >Ensal ada César <span>(vegetari ano) </ span></1i>
</ ul >
</[li>
<l i >Postres
<ul >
<li >Fl an napolitano</I|i>
<l'i>Arroz con |eche</Ii>
</ ul >
</[li>

</ ul >

El razonamiento: las categorias son un grupo sin orden importante, asi que ul. Los platillos
dentro de cada categoria también son un grupo sin orden, asi que ul anidado dentro del li de la
categoria. Las notas como "(picante)" son fragmentos dentro de la linea del platillo, asi que
span: con CSS luego les das color rojo o una etiquetita visual. Todo encaja.

Caso 2: la tabla de posiciones de un torneo. Un torneo de futbol necesita mostrar equipos,
partidos jugados, ganados, empatados, perdidos y puntos. Esto grita "tabla": los datos son
tabulares por naturaleza, con columnas que describen y filas que registran.
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<t abl e>
<capti on>Tabl a de posiciones, torneo de barrio, jornada 8</caption>
<tr>
<t h>Pos</t h>
<t h>Equi po</t h>
<t h>PJ</t h>
<t h>G</ t h>
<t h>E</t h>
<t h>P</t h>
<t h>Pts</t h>
</[tr>
<tr>
<td>1</td>
<t d>Real Col oni a</td>
<t d>8</td>
<t d>6</t d>
<td>1</td>
<td>1</td>
<t d>19</td>
</tr>
<tr>
<t d>2</td>
<td>Atl ético Mercado</td>
<t d>8</t d>
<t d>5</t d>
<t d>2</t d>
<td>1</td>
<td>17</td>
</[tr>
<tr>
<t d>3</td>
<t d>Deportivo Tacos</td>
<t d>8</td>
<t d>4</td>
<t d>2</td>
<t d>2</td>
<td>14</td>
</tr>
</t abl e>

El razonamiento: siete columnas bien definidas con th (Pos, Equipo, PJ, G, E, P, Pts), tres filas

de datos con td, caption que ubica el contexto (qué torneo, qué jornada). Cada fila tiene
exactamente siete celdas. Si mafiana se juega la jornada 9, agregas o actualizas filas sin tocar
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la estructura. Esta tabla, con un poco de CSS (encabezado con fondo verde, filas alternadas),
se veria idéntica a las de los sitios deportivos profesionales.

Caso 3: la pagina de aterrizaje de un curso. Una landing sencilla necesita: un encabezado con
el nombre y un menu, una seccion de beneficios, una tabla comparativa de planes y un pie con
contacto. Aqui se luce la combinacion completa:
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<di v>
<hl>Academ a de ingl és en |inea</hl>
<ul >
<li><a href="#beneficios">Beneficios</a></Ii>
<li><a href="#pl anes">Pl anes</a></li>
<l i ><a href="#cont act 0" >Cont act o</ a></1i >
</ ul >
</ di v>
<di v>
<h2 i d="benefi ci 0s" >Benefi ci os</ h2>
<ul >
<l'i >C ases <span>en vi vo</span> todos |os dias</I|i>
<l i >Grupos de nmaxi o <span>10 personas</span></1|i >
<li>Certificado al term nar cada nivel</li>
</ ul >
<h2 id="pl anes" >Pl anes</ h2>
<t abl e>
<capti on>Conpar ativa de pl anes</capti on>
<tr>
<t h>Pl an</t h>
<t h>Preci o mensual </t h>
<t h>Cl ases por senmana</th>
</tr>
<tr>
<t d>Béasi co</td>
<t d>$299</t d>
<t d>2</td>
</[tr>
<tr>
<t d>Avanzado</t d>
<t d>$499</t d>
<t d>5</t d>
</tr>
</tabl e>
</ di v>
<di v>
<p id="contacto">Escribenos a <span>i nf o@cadeni ai ngl es. conk/ span> o || ananos
<span>55 1234 5678</ span>. </ p>
</ di v>

El razonamiento: tres divs para las tres zonas de la pagina. Menu con ul y anclas internas.

Beneficios con ul porque son un grupo sin orden, con spans para destacar "en vivo" y "10
personas". Comparativa de planes con table porque son datos tabulares: columnas Plan,
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Precio y Clases, dos filas de datos. Contacto con spans para el correo y el teléfono, que con
CSS se veran destacados o se convertiran en enlaces. Esta landing ya es un proyecto digno
de un portafolio de principiante, y esta construida al cien por ciento con lo que aprendiste en
esta unidad.

Preguntas frecuentes de la unidad

¢,Puedo poner una lista dentro de una tabla? Si. Una celda td o th puede contener casi
cualquier elemento, incluyendo listas completas. Por ejemplo, una celda de "ingredientes"
podria contener un ul. No es lo mas comun, pero es valido. Lo que no debes hacer es lo
contrario sin sentido: meter tablas dentro de listas solo para acomodar el disefio.

¢,Puedo poner una tabla dentro de un div? Claro que si, y es lo mas normal del mundo. El div
agrupa la seccién y la tabla vive adentro como parte del contenido. De hecho, es una buena
practica envolver tablas grandes en un div, porque luego con CSS puedes controlar cosas
como el desplazamiento horizontal en pantallas chicas.

¢, Cuantos niveles de listas anidadas puedo usar? Técnicamente no hay un limite en el
estandar, pero en la practica mas de tres niveles se vuelve confuso para el lector. Si tu
informacidn necesita cuatro o cinco niveles de anidamiento, probablemente el problema es la
organizacion de la informacion, no el HTML: considera dividirla en varias secciones.

¢ El atributo type de ol sigue vigente o ya esta obsoleto? Sigue vigente en HTML5. Hubo una
época en que se considerd presentacional y se recomendaba hacerlo todo con CSS, pero el
estandar actual lo mantiene como valido. Usalo con confianza para casos simples; cuando
necesites numeraciones muy personalizadas, CSS te darda mas control.

¢ Por qué mi tabla se ve sin lineas? Porgue los navegadores no dibujan bordes en las tablas
por defecto. No es un error: es el comportamiento estandar. Los bordes, los colores y el
espaciado son responsabilidad de CSS. Resiste la tentacion de usar el atributo border
obsoleto; tu tabla esté bien, solo estd esperando su turno de maquillaje.

¢Puedo usar div dentro de un li? Si, perfectamente. El li es un elemento que puede contener
bloques, asi que meter un div dentro de un li es valido. Es muy comin en menus complejos o
en listas de tarjetas, donde cada li contiene un div con la estructura de la tarjeta. Lo que no
puedes hacer es meter un div dentro de un span o dentro de un a que esté dentro de un
parrafo, porque ahi romperias la regla de que los elementos en linea no contienen bloques.

¢ Span sirve para algo sin CSS? Casi nada visual, y esta bien. El span es una herramienta de
marcado: prepara el terreno para que CSS o JavaScript hagan su trabajo después. Un HTML
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profesional esta lleno de spans que "no se ven" pero que permiten que el disefio y la
interactividad funcionen. No los veas como indtiles: son los ganchos invisibles de la pagina.

¢, COmo sé si algo debe ser lista, tabla o divs? Hazte tres preguntas. Primera: ¢ son elementos
hermanos del mismo grupo, como opciones o pasos? Entonces es lista (ul si el orden no
importa, ol si importa). Segunda: ¢son datos con filas y columnas que se entienden mejor
alineados, como precios u horarios? Entonces es tabla. Tercera: ¢ es una zona o un
componente de la pagina que agrupa cosas distintas, como una tarjeta o una seccién?
Entonces es div. Si ninguna de las tres te convence, probablemente necesitas una etiqueta
semantica mas especifica (parrafo, encabezado, articulo), no un contenedor genérico.

Tu orden mental para construir paginas

Para cerrar la explicacion, quiero dejarte un método de trabajo, un orden mental que puedes
seguir cada vez que construyas una pagina. Los profesionales no escriben etiquetas al azar:
primero piensan en la estructura y luego la traducen a HTML. Este es el orden que te
recomiendo.

Paso uno: divide la pagina en grandes bloques. Mira tu disefio o tu idea y pregUntate cuantas
zonas tiene: encabezado, contenido, barra lateral, pie. Cada zona sera un div. No escribas
nada mas hasta tener claros esos bloques. Es como planear las habitaciones de una casa
antes de comprar los muebles.

Paso dos: dentro de cada bloque, identifica los grupos. ¢Hay un mend? Es una lista no
ordenada. ¢Hay pasos o un ranking? Es una lista ordenada. ¢ Hay datos con filas y columnas?
Es una tabla. ¢ Hay un conjunto de tarjetas parecidas? Cada tarjeta es un div con su contenido
adentro. En este paso traduces cada grupo de informacién a la herramienta correcta de la
unidad.

Paso tres: marca los detalles en linea. Recorre el texto y detecta los fragmentos que
necesitaran tratamiento especial: precios, fechas, nombres de marca, palabras a destacar,
datos que JavaScript va a manipular. Cada uno de esos fragmentos lleva un span. No te
preocupes todavia por cdmo se van a ver: estas dejando los ganchos listos para CSS.

Paso cuatro: verifica la validez estructural. Repasa tu codigo con la lista de reglas de la unidad:
cada li dentro de su ul u ol y bien cerrado, cada fila de tabla con el mismo nimero de celdas,
caption en cada tabla, listas anidadas dentro del li, ningin bloque dentro de un elemento en
linea, indentacidon consistente en todos los niveles. Esta revision de dos minutos te ahorra
horas de depuracién después.
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Paso cinco: pruébalo en el navegador y Iéelo como un usuario. ¢ La informacion se entiende?
¢El menu parece menu? ¢ La tabla se lee facil? ¢ Cada tarjeta se distingue como una unidad?
Si algo se siente confuso, el problema casi siempre esta en la agrupacion: revisa si usaste la
herramienta correcta para cada grupo.

Este método parece lento al principio, pero con la practica se vuelve automéatico. En unas
semanas vas a mirar cualquier disefio y ver de inmediato los divs, las listas y las tablas que lo
componen, como un arquitecto que mira un edificio y ve la estructura detras de la fachada. Esa
vision estructural es lo que separa a quien "escribe etiquetas" de quien "construye paginas". Y
se entrena exactamente asi: bloque por bloque, grupo por grupo, detalle por detalle.

Ejemplos paso a paso

Ejemplo 1: mena de navegacion con ul

Vamos a construir el mend de navegacion de un sitio. Es el ejemplo mas clasico y util de lista
no ordenada, y es exactamente lo que usan los sitios profesionales. Cada opcion del menu es
un li que contiene un enlace a.

<nav>

<ul >
<l'i ><a href="index. ht m ">l ni ci o</a></1li>
<l'i ><a href="cursos. ht M ">Cursos</a></1i>
<li><a href="tutoriales.htm">Tutorial es</a></I1i>
<li><a href="bl og. ht Ml ">Bl og</a></1i>
<li><a href="contacto. htm">Contacto</a></Ii>

</ ul >

</ nav>

Analicemos linea por linea. La etiqueta nav es un contenedor semantico que indica "aqui hay
navegacion" (la veras a fondo en la unidad de HTML semantico, por ahora Usala como
envoltura con significado). Dentro de nav va el ul: la lista de opciones. Cada li es una opcién, y
dentro de cada li hay un a con su href apuntando a la pagina correspondiente y su texto
visible.

¢Por qué una lista y no cinco enlaces sueltos? Porque las opciones del menu forman un
grupo: pertenecen a la misma navegacion, estan al mismo nivel y tienen el mismo propdésito.
La lista comunica esa relacion. Ademas, cuando apliques CSS, vas a poder seleccionar todos
los li de un jalén para quitarles las vifietas, ponerlos en horizontal y darles estilo de botones,
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todo con unas pocas reglas. Si fueran enlaces sueltos sin lista, el CSS seria mas complicado y
menos ordenado.

Prueba este ejemplo en tu navegador: veras las cinco opciones en vertical con vifietas. Se ve
simple, y esta bien: la magia visual llega con CSS. Lo importante es que la estructura es la
correcta y profesional. Como reto, agrega una sexta opcién al menu y comprueba que no
tienes que hacer nada mas: la lista la acomoda sola.

Ejemplo 2: receta de cocina con ol y listas anidadas

Ahora un ejemplo que combina lista ordenada con listas no ordenadas anidadas: una receta
de cocina. Los pasos van en ol porque el orden importa (no puedes hornear antes de mezclar),
y dentro de algunos pasos anidamos un ul con detalles o ingredientes.

<h2>Receta: pan casero</h2>
<ol >
<li>Mezcla | os ingredientes secos
<ul >
<l i >500 granos de harina de trigo</li>
<li>10 granos de sal </Ili>
<li>7 granps de | evadura seca</li >
</ul >
</[li>
<li>Agrega 300 mlilitros de agua tibhia y amasa 10 m nutos</Ili >
<li>Deja reposar la nmasa 1 hora en un lugar tibio
<ul >
<li>La masa debe duplicar su tanmafio</li>
<li>Téapala con un trapo |inpio y hdnedo</I|i>
</ ul >
</[li>
<li>Hornea a 200 grados durante 30 m nutos</Ili>
<li>Deja enfriar antes de cortar</li>
</ ol >

Observa con lupa la estructura de anidamiento. El paso 1 es un li que contiene texto ("Mezcla
los ingredientes secos") y, dentro del mismo li, un ul con los tres ingredientes. El ul anidado se
abre después del texto del li y se cierra antes de que se cierre el li. Lo mismo ocurre en el paso
3 con las notas del reposado. Los pasos 2, 4 y 5 son li simples con solo texto.

El navegador muestra los pasos numerados del 1 al 5, y los detalles anidados con vifietas y
sangria, dejando clarisimo qué detalle pertenece a qué paso. Esta es la forma profesional de
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escribir procedimientos con subdetalles: tutoriales, manuales de armado, instrucciones de
instalacion de software. Fijate en que mezclamos ol (pasos) con ul (detalles): cada tipo de lista
hace el trabajo para el que fue disefiada.

Como ejercicio de modificacién, cambia el ol a type="A"y observa cémo los pasos se
identifican con letras. Luego prueba start="3" para ver como continda una numeracion. Estos
experimentos te ensefian mas que leer diez paginas de teoria.

Ejemplo 3: tabla de datos con caption

Construyamos una tabla completa y bien formada: el registro de calificaciones de un grupo.
Incluye caption, fila de encabezados con th y filas de datos con td.

<t abl e>
<caption>Calificaci ones del grupo A parcial 1</caption>
<tr>
<t h>Est udi ant e</ t h>
<t h>HTM_.</ t h>
<t h>CSS</t h>
<t h>Pr onedi o</t h>
</[tr>
<tr>
<t d>Ana</t d>
<t d>95</t d>
<t d>88</t d>
<t d>91. 5</td>
</tr>
<tr>
<t d>Lui s</td>
<t d>80</t d>
<t d>92</td>
<t d>86</t d>
</tr>
<tr>
<td>Marta</td>
<t d>90</td>
<t d>90</td>
<t d>90</td>
</[tr>
</ tabl e>
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Vamos por partes. El caption va primero, como primer hijo de table: "Calificaciones del grupo
A, parcial 1". Le dice a cualquiera que vea la tabla de qué trata, sin tener que adivinar. Luego
la fila de encabezados: cuatro th que describen las cuatro columnas (Estudiante, HTML, CSS,
Promedio). El navegador los muestra en negritas y centrados, y los lectores de pantalla los
usan para anunciar cada dato con su columna.

Después vienen las tres filas de datos, cada una con cuatro td: el nombre del estudiante y sus
tres calificaciones. Cuenta las celdas de cada fila: todas tienen exactamente cuatro. Esa
regularidad es lo que mantiene la cuadricula perfecta. Si por accidente una fila tuviera tres
celdas, la tabla se descuadraria y el descuadre seria visible de inmediato.

Prueba a agregar una cuarta estudiante copiando una fila completa de tr y cambiando los
datos. Luego prueba a agregar una columna nueva, por ejemplo "JavaScript": tendras que
agregar un th en la fila de encabezados y un td en cada fila de datos. Este ejercicio te ensefia
la disciplina de las tablas: los cambios se hacen fila por fila, celda por celda, manteniendo
siempre la regularidad.

Nota que la tabla se ve sin bordes por defecto. Es normal: los bordes son trabajo de CSS. No
caigas en la tentacién de usar el atributo border obsoleto; cuando llegues a la unidad de CSS
vas a aprender a ponerle a esta misma tabla bordes elegantes, colores alternados por fila y
encabezados con fondo de color, todo sin tocar el HTML.

Ejemplo 4: tarjeta de perfil con div y span

Ahora combinemos div y span en algo muy real: una tarjeta de perfil como las que ves en
redes sociales o en paginas de equipo. El div agrupa toda la tarjeta y los spans destacan
fragmentos dentro del texto.

<di v>
<h3>Est eban</ h3>
<p>Desarrol | ador web y fundador de <span>Lucas EGA Acadeny</span>. </ p>
<p>Especi al i dades: </ p>
<ul >
<li>HTM.5 y CSS</Ii >
<l'i>JavaScript</li>
<li>Python</Ii>
</ ul >
<p>Cont act 0: <span>hol a@ ucasegaacadeny. conx/ span></ p>
</ di v>
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Analicemos la estructura. El div exterior es la caja de mudanza: todo lo de la tarjeta vive
adentro, formando una unidad logica. Dentro hay un h3 con el nombre, un péarrafo de
presentacion donde un span marca "Lucas EGA Academy" (ese fragmento podré llevar un
estilo distinto, como un color de marca), otro parrafo que introduce la lista, un ul con las tres
especialidades, y un parrafo final de contacto donde otro span marca el correo electrénico.

Fijate en como conviven todos los elementos de la unidad en un solo ejemplo: el div agrupa, el
span destaca fragmentos en linea, y el ul organiza las especialidades. Asi se construyen las
paginas reales: combinando las herramientas. Esta tarjeta, con unas reglas de CSS (borde
redondeado, sombra, fondo claro, el span de la academia en color azul y el correo en
negritas), se veria como una tarjeta profesional de cualquier sitio moderno. Y todo empieza
con este HTML bien estructurado.

Como reto, crea dos tarjetas mas copiando el div completo y cambiando los datos: inventa dos
compafieros de equipo con sus especialidades. Veras lo facil que es replicar componentes
cuando estan bien agrupados en divs: copias la caja completa y solo cambias el contenido.

Practica

Ejercicio 1: lista de compras del super

Enunciado: crea una pagina HTML completa (con doctype, html, head, body y un h1 con el
titulo) que contenga una lista no ordenada con al menos 8 productos del stper, organizados
en 3 categorias usando listas anidadas: Frutas, Lacteos y Panaderia, cada una con sus
productos.

Solucion explicada paso a paso:

Paso 1: escribe la estructura base del documento. Todo ejemplo de esta unidad parte de un
HTML valido:
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<! DOCTYPE htm >
<htm >
<head>
<title>M lista del super</title>
</ head>
<body>
<hl>Lista del super</hl>
</ body>
</htm >

Paso 2: dentro del body, después del h1, abre el ul principal que contendra las 3 categorias.
Cada categoria sera un li.

Paso 3: dentro del li de cada categoria, escribe el nombre de la categoria y abre un ul anidado
con sus productos. Recuerda la regla de oro: el ul anidado va dentro del li, antes de su cierre.

Paso 4: verifica que cada li esté cerrado y que cada nivel tenga su indentacion. El resultado
final:

lucasegaacademy.com | Péag. 113



<! DOCTYPE htm >
<htm >
<head>
<title>M lista del super</title>
</ head>
<body>
<hl>Lista del super</hl>
<ul >
<l i >Frut as
<ul >
<l i >Manzanas</|i >
<li>Pl atanos</Ii >
<li>Naranjas</I|i>
</ ul >
</[li>
<l i >Lé&ct eos
<ul >
<li>Leche</li>
<l'i >Queso</Ii>
<li>Yogur</li>
</ ul >
</[li>
<l i >Panaderi a
<ul >
<li>Bolillos</Ii>
<li>Tortillas de harina</I|i>
</ ul >
</[li>
</ ul >
</ body>
</htm >

Qué aprendiste: a construir listas anidadas con la estructura correcta (la lista hija dentro del li),
a organizar informacion por categorias y a mantener la indentacion en varios niveles. Abre el

archivo en tu navegador y comprueba que las categorias se ven con una vifieta y los
productos con otra, con sangria.

Ejercicio 2: instructivo numerado con letras
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Enunciado: crea una lista ordenada con los 5 pasos para crear una cuenta de correo, pero
usando letras mayusculas (type="A") en lugar de nimeros, y haz que la lista empiece en la
letra C (start="3"). Ademas, en el paso 2 anida una lista no ordenada con 3 consejos de
seguridad para la contrasefa.

Solucién explicada paso a paso:

Paso 1: abre el ol con los dos atributos combinados: type="A" para letras mayusculas y
start="3" para empezar en la tercera letra, que es la C.

Paso 2: escribe los 5 li con los pasos: elegir proveedor, crear contrasefia, verificar identidad,
configurar recuperacion vy listo.

Paso 3: dentro del li del paso 2, antes de cerrarlo, anida un ul con los 3 consejos: usar mas de
12 caracteres, mezclar mayusculas y nimeros, no reutilizar contrasefias.

Paso 4: cierra todo correctamente. El codigo final:

<ol type="A" start="3">
<li>Elige un proveedor de correo (Gmil, Qutlook, etc.)</li>
<li>Crea una contrasefia segura
<ul >
<li>Usa mas de 12 caracteres</li>
<li>Mezcl a mayUscul as, m ndscul as y nunmeros</l|i>
<li>No reutilices contrasefias de otros sitios</I|i>
</ ul >
</[li>
<li>Verifica tu identidad con tu tel éfono</Ili>
<li>Configura un correo de recuperacion</li>
<li>Listo: ya puedes enviar y recibir nensajes</li>
</ ol >

Qué aprendiste: a combinar los atributos type y start (la lista muestra C, D, E, F, G), a mezclar
ol con ul anidado, y a ver como el navegador recalcula la identificacion de cada item

automaticamente. Prueba cambiar start a 1 y type a "i" para ver los nimeros romanos en
minasculas.

Ejercicio 3: tabla de precios de una cafeteria
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Enunciado: crea una tabla con el menu de precios de una cafeteria: columnas Producto,
Tamarfio Chico, Tamafio Mediano y Tamafio Grande; 4 productos (café americano, capuchino,
chocolate caliente y té chai) con sus precios inventados. Incluye caption y usa th para los
encabezados.

Solucién explicada paso a paso:
Paso 1: abre table y escribe el caption como primer hijo: "Precios de cafeteria El Grano, 2026".
Paso 2: escribe la fila de encabezados con 4 th: Producto, Chico, Mediano, Grande.

Paso 3: escribe las 4 filas de datos, cada una con 4 td: el nombre del producto y sus 3 precios.
Cuenta las celdas de cada fila mientras escribes para mantener la regularidad.

Paso 4: revisa que todas las etiquetas estén cerradas. El codigo final:
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<t abl e>
<capti on>Precios de cafeteria El Grano, 2026</caption>
<tr>
<t h>Pr oduct o</t h>
<t h>Chi co</ t h>
<t h>Medi ano</t h>
<t h>Grande</t h>
</tr>
<tr>
<t d>Caf é aneri cano</td>
<t d>$25</t d>
<t d>$30</t d>
<t d>$35</t d>
</tr>
<tr>
<t d>Capuchi no</t d>
<t d>$35</t d>
<t d>$42</t d>
<t d>$48</t d>
</tr>
<tr>
<t d>Chocol ate cal i ente</td>
<t d>$30</t d>
<t d>$38</t d>
<t d>$45</t d>
</tr>
<tr>
<t d>Té chai </td>
<t d>$32</t d>
<t d>$40</t d>
<t d>$46</t d>
</tr>
</ tabl e>

Qué aprendiste: a construir una tabla realista de 5 filas por 4 columnas, a usar caption y th
correctamente, y la disciplina de mantener el mismo namero de celdas en cada fila. Como reto
extra, agrega una quinta columna "Tamarfo Extragrande": recuerda que debes agregar un th'y
un td en cada fila.

lucasegaacademy.com | Péag. 117



Ejercicio 4: tarjeta de curso con div y span

Enunciado: crea una tarjeta de curso usando un div como contenedor. Dentro del div incluye:
un h2 con el nombre del curso, un parrafo con la descripcién donde uses un span para
destacar la palabra "gratis", una lista no ordenada con 3 temas que se ven en el curso, y un
parrafo final con un span que marque el precio "$0". Todo debe estar dentro del mismo div.

Solucién explicada paso a paso:
Paso 1: abre el div contenedor. Todo lo demés vivird adentro.
Paso 2: escribe el h2 con el nombre del curso, por ejemplo "HTMLS5 desde cero”.

Paso 3: escribe el parrafo de descripcion e incluye el span alrededor de la palabra "gratis":
"Aprende a crear paginas web <span>gratis</span>y a tu ritmo."

Paso 4: escribe el ul con los 3 temas: estructura de un documento, listas y tablas, formularios
basicos.

Paso 5: escribe el parrafo del precio con el span: "Precio: <span>$0</span> para siempre."

Paso 6: cierra el div. El cédigo final:

<di v>
<h2>HTM.5 desde cer o</ h2>
<p>Aprende a crear paginas web <span>gratis</span> y a tu ritnp, sin
conoci m ent os previ os. </ p>
<ul >
<li>Estructura de un docunmento HTM.</I|i >
<li>Listas, tablas y contenedores</li>
<li >Fornul ari os basi cos</1i >
</ ul >
<p>Preci 0: <span>$0</span> para si enpre. </ p>
</ di v>

Qué aprendiste: a usar div como caja contenedora de un componente completo, a marcar

fragmentos en linea con span sin romper el flujo del texto, y a combinar en un solo bloque las
tres herramientas de la unidad (div, span y ul). Imagina esta tarjeta con CSS: el div con borde
y sombra, los spans en color verde destacando "gratis" y "$0". El HTML ya est4 listo para eso.
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Ejercicio 5: pagina completa que combine todo

Enunciado: crea una pagina HTML completa para "Mi primera chamba como desarrollador"
gue combine todo lo de la unidad: un div contenedor principal; dentro, un hl con el titulo; un
parrafo de presentacion con un span destacando tu nombre; una lista no ordenada con 4
habilidades; una lista ordenada con los 3 pasos de tu plan (aprender HTML, practicar todos los
dias, crear portafolio); y una tabla con caption de 2 columnas (Habilidad, Nivel) y 3 filas de
datos.

Solucién explicada paso a paso:

Paso 1: escribe la estructura base del documento con doctype, html, head (con title) y body.
Paso 2: dentro del body abre el div contenedor principal que agrupara toda la pagina.

Paso 3: dentro del div, escribe el hly el parrafo de presentacion con el span para tu nombre.
Paso 4: agrega el ul con las 4 habilidades (HTML5, CSS, JavaScript, Git).

Paso 5: agrega el ol con los 3 pasos del plan.

Paso 6: agrega la tabla: caption "Mi nivel actual”, fila de encabezados con 2 th, y 3 filas de
datos con 2 td cada una.

Paso 7: cierra el div, el body y el html. Revisa la indentacion de todo el documento. El cédigo
final:

<! DOCTYPE htmi >
<htm >
<head>
<title>M prinera chanba</title>
</ head>
<body>
<di v>
<hl>M camino a m prinera chanba</hl>
<p>Hol a, soy <span>Esteban</span> y estoy aprendiendo desarrollo web para
conseguir m priner trabajo en tecnol ogia. </ p>
<h2>M s habi | i dades</ h2>
<ul >
<li >HTML5</|'i >
<li >CSS</li>
<li>JavaScript</li>
<li>@t</li>
</ ul >
<h2>M pl an</ h2>
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<ol >
<li>Aprender HTM. a fondo</Ii>
<li>Practicar todos los dias</Ili>
<li>Crear m portafolio</li>
</ ol >
<h2>M nivel actual </ h2>
<t abl e>
<capti on>Aut oeval uaci 6n de habili dades, septienbre 2026</capti on>
<tr>
<t h>Habi | i dad</t h>
<t h>Ni vel </t h>
</tr>
<tr>
<t d>HTML5</t d>
<t d>I nt er nedi o</t d>
</tr>
<tr>
<t d>CSS</ t d>
<t d>Basi co</t d>
</[tr>
<tr>
<td>JavaScri pt </ td>
<t d>Basi co</t d>
</[tr>
</t abl e>
</ di v>
</ body>
</htm >

Qué aprendiste: a orquestar todos los elementos de la unidad en una pagina real y coherente.
El div agrupa todo, los spans destacan fragmentos, las listas organizan habilidades y pasos, y
la tabla presenta datos tabulares con caption y encabezados. Esta es la estructura mental que
vas a usar en cada pagina que construyas de aqui en adelante: primero agrupas con divs,
luego organizas con listas y tablas, y finalmente marcas detalles con spans. Si lograste este
ejercicio sin copiar, ya dominas la unidad.

Resumen de la unidad

- Las listas agrupan elementos relacionados: ul es la lista no ordenada con vifietas (el
orden no importa) y ol es la lista ordenada con nimeros (el orden si importa).
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Cada elemento de una lista se marca con li, siempre dentro de un ul o un ol, y siempre
con su etiqueta de cierre.

La etiqueta ol acepta los atributos type (1, a, A, i, | para cambiar el estilo de numeracién),
start (nGmero o letra inicial) y reversed (cuenta hacia atras).

Las listas anidadas representan jerarquias: la lista hija siempre va dentro del li del padre,
antes de que se cierre, nunca como hermana.

Los menus de navegacion, indices, pasos de tutoriales e ingredientes de recetas son
listas en el HTML profesional; usar listas mejora la accesibilidad porque los lectores de
pantalla anuncian la relacion entre los elementos.

Las tablas presentan datos tabulares en filas y columnas: table es el contenedor, tr es
cada fila, th es la celda de encabezado y td es la celda de dato.

Cada fila de una tabla debe tener el mismo nimero de celdas para que la cuadricula
quede pareja; los th se muestran en negritas y centrados y ayudan a los lectores de
pantalla a relacionar cada dato con su encabezado.

La etiqueta caption va como primer hijo de table y le da un titulo descriptivo a la tabla:
mejora la claridad y la accesibilidad, Usala siempre.

Las tablas son solo para datos tabulares, nunca para maquetar el disefio de la pagina; el
atributo border esta obsoleto en HTML5 y los bordes se hacen con CSS.

El div es un contenedor de bloque: ocupa todo el ancho, empieza en linea nueva y agrupa
secciones, tarjetas y areas de la pagina como una caja de mudanza.

El span es un contenedor en linea: ocupa solo el espacio de su contenido, no rompe la
linea y marca fragmentos de texto como un resaltador.

Los elementos de bloque pueden contener bloques y elementos en linea, pero los
elementos en linea no deben contener bloques.

Usa div para agrupar bloques con propésito y span para marcar fragmentos con proposito;
evita la divitis (usar divs para todo) y prefiere las etiquetas semanticas cuando exista una
mas especifica.

La indentacion consistente es obligatoria con listas anidadas, tablas y divs anidados: es la
Unica forma de no perderte y de escribir HTML que otros puedan leer.

El poder real esta en combinar: tarjetas (div) con listas de caracteristicas (ul), secciones
(div) con tablas de datos (table), menus (ul) dentro de encabezados (div).
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UNIDAD 4: Atributos y formularios

Bienvenido a la cuarta unidad del Curso Completo de HTML5 de Lucas EGA Academy. Hasta
ahora has caminado un camino bien sélido: en la Unidad 1 aprendiste qué es HTML y como se
escribe una etiqueta; en la Unidad 2 viste la estructura completa de una pagina web y la
importancia del encabezado; en la Unidad 3 conociste las etiquetas que dan vida al contenido,
como los parrafos, los encabezados, las listas, los enlaces y las imagenes. Todo eso te
convirtié en alguien capaz de publicar una pagina que se ve y se lee bien.

Pero aqui viene la verdad importante: una pagina sin atributos y sin formularios es como una
casa sin puertas ni ventanas. Puedes verla desde afuera, puedes leer lo que dice el letrero,
pero no puedes entrar, ni tocar, ni platicar con quien vive adentro. Los atributos son los que le
dan personalidad, identidad y comportamiento a cada etiqueta. Los formularios son los que
abren la puerta para que el visitante de tu pagina deje de ser un simple espectador y se
convierta en participante: puede escribirte, registrarse, responder una encuesta, pedir un
producto o dejar un comentario.

En esta unidad vas a aprender dos temas que trabajan juntos todo el tiempo: los atributos y los
formularios. Primero vas a entender qué son los atributos, esos pedacitos de informacion extra
gue se escriben dentro de la etiqueta de apertura, y cémo cada uno tiene una mision distinta.
Vas a conocer los atributos globales, que son los que puedes usar en casi cualquier etiqueta:
id, class, title, style, lang, data-*, hidden y tabindex. Vas a aprender la diferencia entre id y
class, que es una de las confusiones mas comunes entre quienes empiezan, y te vas a quedar
con una regla de oro que no vas a olvidar nunca.

Después vas a entrar de lleno al mundo de los formularios. Vas a ver cémo funciona la
etiqueta form, qué son los atributos action y method, y por qué la diferencia entre get y post es
algo que todo desarrollador web debe entender desde el primer dia. Vas a conocer la familia
completa de los campos: input en todas sus versiones, textarea para textos largos, select y
option para listas desplegables, button para los botones de accion y label para que tus
formularios sean accesibles y faciles de usar. También vas a descubrir los inputs inteligentes
que trajo HTML5: email que valida correos solo, password que oculta lo que escribes, date que
abre un calendario, color que abre un selector de color, y muchos mas.

¢ Por qué importa tanto esta unidad? Porque aqui es donde tu pagina deja de ser un folleto y
se convierte en una herramienta. Piensa en las paginas que usas todos los dias: el buscador
de Google es un formulario; el inicio de sesion de tu correo es un formulario; la caja de
comentarios de un video es un formulario; el botén de comprar de una tienda es un formulario.
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Todo lo interactivo en la web empieza con lo que vas a aprender aqui. Sin formularios no hay
registros, no hay contactos, no hay ventas, no hay comunidad. Dominar este tema te pone un
paso adelante de muchisima gente que solo sabe poner texto e imagenes.

¢, COmo encaja esta unidad en el curso? Es el puente entre el HTML estatico que ya dominas y
todo lo que viene después. En las proximas unidades vas a darle disefio a tus paginas con
CSS, y adivina qué: los atributos id y class son exactamente los ganchos que CSS usa para
pintar y acomodar cada cosa. Sin ellos, el disefio seria imposible. Mas adelante, cuando
llegues a JavaScript, los formularios seran tu campo de juego para validar datos, mostrar
mensajes y hacer paginas que reaccionan. Todo lo que aprendas aqui lo vas a usar una y otra
vez, en cada proyecto, en cada curso, en cada pagina que construyas de aqui en adelante. Asi
gue tdmalo con calma, practica cada ejemplo y no te saltes los ejercicios: esta unidad es de
las que mas retorno te dan por cada hora que le inviertes.

Explicacion detallada

Qué son los atributos

Imagina que las etiquetas HTML son personas en una fiesta. EI nombre de la etiqueta te dice
quién es cada quien: 'esta es un parrafo', 'esta es una imagen', 'este es un botén'. Pero solo
con el nombre no sabes mucho mas: ¢como se llama?, ¢ de qué color va vestido?, ¢a qué
grupo pertenece?, ¢ qué hace si le hablas? Los atributos son como las etiquetas de equipaje
gue cada persona trae colgadas: pedacitos de informacion extra que describen, identifican y
modifican a cada etiqueta.

Un atributo siempre vive dentro de la etiqueta de apertura, y siempre tiene la misma forma: un
nombre, un signo de igual y un valor entre comillas. Mira este ejemplo:

<p title="Este es un parrafo especial'>Hola, nundo</p>

Aqui la etiqueta es p, el atributo es title y su valor es 'Este es un péarrafo especial’. Cuando el
visitante pase el mouse sobre ese parrafo, el navegador le va a mostrar ese texto como una
ayudita emergente. El contenido visible sigue siendo 'Hola, mundo’, pero la etiqueta ahora trae
informacién extra que el navegador sabe interpretar.

Los atributos nunca se escriben en la etiqueta de cierre. Esto es un error clasico de
principiante:
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<!-- MAL: el atributo va en |la apertura, no en el cierre -->
<p>Hol a</p title=" ayuda' >

<I-- BIEN -->

<p title="ayuda' >Hol a</ p>

Otra regla importante: los valores de los atributos van entre comillas. En este libro usamos
comillas simples, pero también puedes usar comillas dobles. Lo importante es que abras y
cierres con el mismo tipo. Si mezclas, el navegador se confunde y el atributo no funciona.

Los atributos son opcionales: una etiqueta funciona sin ellos. Pero sin atributos tus etiquetas
son genéricas, todas iguales, sin identidad. Con atributos les das superpoderes: puedes
identificarlas una por una, agruparlas, darles estilo, esconderlas, hacerlas accesibles y
conectarlas con otras tecnologias. En esta unidad vas a conocer primero los atributos
globales, que son los comodines que funcionan en casi todas las etiquetas, y después los
atributos propios de los formularios.

Atributos globales: los comodines de HTML

Se les llama globales porque no pertenecen a una etiqueta en especial: los puedes usar en un
parrafo, en una imagen, en un div, en un boton, en casi todo. Son como la navaja suiza de
HTML: unas cuantas herramientas que resuelven muchisimos problemas. Vamos a verlos uno
por uno, con ejemplos que puedes probar en tu navegador.

El atributo id: tu credencial Unica

El atributo id le pone un nombre Gnico a un elemento. Unico significa Gnico de verdad: en toda
la pagina solo puede existir un elemento con ese id. Es como tu CURP o tu nimero de
identificacion oficial: nadie mas en el pais tiene el tuyo, y sirve para sefialarte a ti sin confusion.

<hl id="titulo-principal'>M tienda en |Iinea</hl>
<p id="'descripcion-tienda >Vendenos pl ayeras desde 2020. </ p>

¢Para qué sirve el id? Para tres cosas muy importantes. Primera: es el gancho que usa CSS
para darle estilo a un elemento especifico, sin afectar a los demas. Segunda: es la forma en
gue JavaScript encuentra un elemento para interactuar con él, como cuando quieres que al
presionar un boton pase algo. Tercera: te permite crear enlaces que saltan directamente a una
seccion de la pagina, usando el simbolo de gato. Por ejemplo, si tienes <h2
id="contacto'>Contacto</h2>, un enlace como <a href="#contacto">Ir a contacto</a> lleva al
visitante directo a esa seccion.
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Reglas del id que debes respetar siempre:

- Solo un elemento por pagina puede tener un id determinado. Si repites el mismo id en dos
elementos, el navegador no te va a marcar error, pero CSS y JavaScript se van a
comportar de forma rara e impredecible. Es uno de los errores mas comunes y mas
dificiles de detectar.

- El id no puede empezar con un nimero y no debe llevar espacios. Usa guiones o guiones
bajos para separar palabras: 'titulo-principal’ o 'titulo_principal'.

- Elid distingue entre mayusculas y minasculas: ‘Men0' y 'mend’ son dos ids distintos. Para
evitar dolores de cabeza, usa siempre mindsculas.

El atributo class: el uniforme del equipo

Si el id es tu credencial Unica, el atributo class es el uniforme de tu equipo: sirve para marcar a
varios elementos como parte del mismo grupo. Muchos elementos pueden compartir la misma
clase, y un solo elemento puede tener varias clases separadas por espacios.

<p class="aviso' >Oferta valida sol o hoy. </ p>
<p class="aviso' >Envio gratis en conpras mayores a 500 pesos. </p>
<p class="aviso inportante' >U timas piezas disponi bl es. </ p>

Aqui los tres parrafos pertenecen al grupo 'aviso', y el tercero ademas pertenece al grupo
'importante’. Con CSS después podras decir 'todos los elementos de la clase aviso se ven asi',
y de un solo golpe les das estilo a los tres. Esa es la magia de class: te ahorra repetir trabajo.

La diferencia entre id y class, de una vez por todas

Esta es la confusion numero uno de los principiantes, asi que vamos a dejarla clarisima con
una analogia. Piensa en una escuela. Cada alumno tiene un nimero de matricula Unico: ese
es el id. Nadie mas tiene ese nimero, y sirve para encontrar su expediente exacto. Pero los
alumnos también pertenecen a grupos: el grupo 3A, el equipo de fatbol, el club de lectura.
Esos grupos son las clases: muchos alumnos comparten el mismo grupo, y un alumno puede
estar en varios grupos a la vez.

Regla de oro para decidir cual usar:

- ¢Necesitas sefalar a UN elemento especifico, uno solo, para darle un estilo tnico o para
que JavaScript lo encuentre? Usa id.
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- ¢Necesitas aplicar lo mismo a VARIOS elementos, o crees que en el futuro habrd méas
elementos iguales? Usa class.

En la practica vas a usar class muchisimo mas que id. El id es para casos especiales: el
encabezado principal, el menu de navegacion, el pie de pagina, el formulario de contacto. La
clase es para lo repetitivo: tarjetas de productos, avisos, botones, parrafos destacados.
Cuando dudes, pregunta: ‘¢ esto se va a repetir?' Si la respuesta es si, es class.

Mira este ejemplo completo donde conviven los dos:

<header id='encabezado-sitio' >

<hl class="titul o-grande' >Lucas EGA Acadeny</hl>

<p cl ass='subtitul o' >Aprende tecnol ogi a en espafiol </ p>
</ header >
<section class="tarjeta-curso' >

<h2 class="titul o-curso' >HTM.5 desde cer o</ h2>

<p cl ass="descripcion-curso' >Crea tus prineras pagi nas web. </ p>
</ section>
<section class="tarjeta-curso' >

<h2 class='titul o-curso'>CSS para princi pi ant es</ h2>

<p cl ass='descripcion-curso' >Dal e di sefio a tus pagi nas. </ p>
</ section>

El header tiene un id porque solo hay un encabezado del sitio. Las secciones comparten la
clase 'tarjeta-curso' porgue son varias tarjetas iguales. Mas adelante, con una sola regla de
CSS podras darles el mismo disefio a todas las tarjetas.

El atributo title: la ayuda emergente

El atributo title muestra un mensajito cuando el visitante deja el mouse quieto sobre el
elemento. Es como esos letreritos de ayuda que aparecen en los programas de computadora.

<p title="Pasa el nouse para ver este nensaje' >Parrafo con ayuda</p>
<ing src='foto.jpg" alt="Foto' title="Foto tomada en 2024' >
<abbr title='"Lenguaj e de Marcado de Hi pertexto' >HTM.</ abbr >

Un uso muy elegante es con la etiqueta abbr para explicar siglas: el visitante ve 'HTML'y al
pasar el mouse descubre qué significa. También sirve en enlaces para dar una pista de a
dénde llevan, y en botones para explicar qué hacen. No abuses de él: si la informacion es
importante, mejor escribela visible en la pagina, porque en celulares no hay mouse y el title no
se puede ver.
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El atributo style: estilos en linea

El atributo style te permite escribir estilos CSS directamente en la etiqueta, sin necesidad de
una hoja de estilos separada. Es rapido y directo, perfecto para pruebas y para cambios
pequenios.

<p style='color: red;' >Este texto sale en rojo.</p>
<p style="color: blue; font-size: 20px;'>Texto azul y mas grande. </ p>

Cada estilo se escribe como propiedad, dos puntos, valor y punto y coma. Puedes poner
varios estilos separados por punto y coma. Pero o0jo con una advertencia importante: el
atributo style solo debe usarse para pruebas rapidas o casos muy puntuales. Si empiezas a
poner style en todas tus etiquetas, tu cédigo se vuelve un caos dificil de mantener. La buena
practica es usar class y escribir los estilos en un archivo CSS aparte, tema que veras a fondo
en el curso de CSS de Lucas EGA Academy. Piensa en style como la cinta adhesiva: sirve
para una reparacion rapida, pero no para construir la casa.

El atributo lang: el idioma del contenido

El atributo lang le dice al navegador y a los lectores de pantalla en qué idioma esta escrito el
contenido. Lo mas comun es verlo en la etiqueta html al inicio de cada pagina:

<htm [ ang="es'>

Eso significa 'toda esta pagina esta en espafol'. Pero también puedes usarlo en partes
pequefias cuando cambias de idioma dentro de la pagina:

<p>La pal abra <span | ang='en' >conput er </ span> si gni fi ca conput ador a. </ p>
¢ Por qué importa? Porque los lectores de pantalla que usan las personas con discapacidad
visual necesitan saber el idioma para pronunciar bien las palabras. También ayuda a los

traductores automaticos y a los buscadores a entender tu contenido. Es un detalle pequefio
gue hace tu pagina mas profesional y mas accesible.

El atributo data-*: tu bodega privada de datos
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Los atributos data-* te permiten guardar informacion extra en cualquier elemento, con el
nombre que tu quieras, siempre que empiece con 'data-'. El navegador los ignora por
completo, pero JavaScript puede leerlos después. Es como pegarle una notita adhesiva a una
caja: tu sabes qué dice y para qué sirve.

<but t on dat a- product o-i d='42' dat a- preci o=' 299' >Agregar al carrito</button>
<di v dat a-usuari o='anal23"' data-nivel = avanzado' >Perfil de Ana</div>

En el primer ejemplo, el boton guarda el id del producto y su precio. Cuando el visitante
presione el botdn, JavaScript puede leer esos datos y saber exactamente qué producto
agregar al carrito, sin tener que buscar la informacién en otro lado. Tu inventas los nombres
después del guion: data-precio, data-color, data-talla, lo que necesites. Es una de las
herramientas favoritas de los desarrolladores porque mantiene los datos pegados al elemento
al que pertenecen.

El atributo hidden: el truco de magia

El atributo hidden esconde un elemento: no se muestra en la pagina, como si no existiera. No
necesita valor, con solo escribirlo basta.

<p hi dden>Este parrafo esta escondi do. </ p>
<p>Este parrafo si se ve.</p>

¢ Para qué querrias esconder algo? Mucho mas de lo que imaginas. Puedes tener mensajes
de error escondidos que solo aparecen cuando el usuario hace algo mal, secciones que se
muestran al presionar un botén, o contenido que JavaScript va a revelar en el momento
adecuado. Es la base de muchisimas interacciones: todo lo que aparece y desaparece en una
pagina moderna empez6 con algo escondido.

La diferencia con borrar el elemento es que el elemento sigue existiendo en el codigo, listo
para mostrarse cuando se necesite. JavaScript puede quitar el atributo hidden en cualquier
momento y el contenido aparece como por arte de magia.

El atributo tabindex: el orden del teclado

Muchas personas navegan la web usando solo el teclado, presionando la tecla Tab para saltar
de un elemento a otro. El atributo tabindex controla ese orden. Con tabindex='0" incluyes un
elemento en el orden natural de navegacién; con un nimero positivo o pones antes que otros.
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<button tabi ndex="1">Pri nmer o</ button>
<but t on tabi ndex='2' >Segundo</ but t on>
<di v tabi ndex='0"'>Este div tanbi én se puede sel ecci onar con Tab</div>

La recomendacion de los expertos es sencilla: usa tabindex='0' cuando quieras que algo sea
alcanzable con el teclado, y evita los niimeros positivos porque rompen el orden légico de la
pagina y confunden a quienes navegan con teclado. Es un atributo que casi no vas a escribir a
mano, pero debes saber que existe porque la accesibilidad con teclado es parte de hacer
paginas para todas las personas.

Los formularios: la puerta de entrada de tu pagina

Si los atributos son las etiquetas de equipaje, un formulario es la hoja de registro que te dan al
entrar a un edificio: tiene espacios en blanco donde escribes tu nombre, tu correo, el motivo de
tu visita, y al final la entregas en recepcion. En la web funciona igual: el formulario es un
conjunto de campos donde el visitante escribe informacion, y un botén que envia esos datos a
algun destino.

Todo formulario empieza con la etiqueta form, que actia como la carpeta que guarda todas las
hojas juntas. Dentro de form van los campos y los botones. Mira el formulario mas sencillo
posible:

<f or mp
<input type='text' placehol der="Escribe tu nonbre'>
<but t on>Envi ar </ but t on>

</fornp

La etigueta form es el contenedor. La etiqueta input crea un campo donde el usuario escribe:
type="text' significa que es un campo de texto normal. El atributo placeholder pone un texto de
ejemplo dentro del campo, que desaparece cuando el usuario empieza a escribir. Y button
crea el botén para enviar. Con solo estas tres etiquetas ya tienes un formulario funcional en
apariencia. Pero para que realmente haga algo al enviarse, form necesita dos atributos
fundamentales: action y method.

action y method: a donde van los datos y como viajan

El atributo action dice a donde se envian los datos del formulario. Su valor normalmente es la
direccién de un programa en el servidor que va a recibir y procesar la informacion, por ejemplo
guardar un mensaje de contacto o registrar a un usuario nuevo.
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<form acti on='/guardar - nensaj e' >

Si no pones action, el formulario se envia a la misma pagina donde est4, lo cual casi nunca es
lo que quieres.

El atributo method dice como viajan los datos, y tiene dos valores posibles: get y post. Esta
diferencia es importantisima y vale la pena entenderla bien desde ahora.

Con method='get', los datos viajan pegados en la direcciéon web, a la vista de todos. Si un
formulario pide tu nombre y escribes 'Ana’, al enviarse la direccion se veria algo asi:
/buscar?nombre=Ana. Todo el mundo puede ver esos datos: quedan en el historial del
navegador, se pueden copiar y pegar, y aparecen en los registros. Por eso get se usa solo
para cosas sin importancia secreta, como un buscador: cuando buscas algo en Google, la
busqueda viaja en la direccion y eso esta bien, hasta es util porque puedes compartir el enlace
con los resultados.

Con method="post', los datos viajan escondidos dentro del mensaje que el nhavegador envia al
servidor, sin aparecer en la direccién web. Es como mandar una carta en un sobre cerrado en
vez de escribir el mensaje en una postal que todos pueden leer. Por eso post se usa para todo
lo delicado o importante: contrasefas, datos personales, mensajes de contacto, registros,
compras. Regla sencilla: si la informacion es privada o si el envio crea o cambia algo (registrar
un usuario, publicar un comentario, hacer una compra), usa post. Si solo estas pidiendo
informacién sin cambiar nada (una busqueda, un filtro), get esta bien.

<!-- Formul ari o de busqueda: get esta bien -->

<form action='/buscar' nethod='get'>
<i nput type='search' nane='q' placehol der='Buscar en el sitio' >
<but t on>Buscar </ but t on>

</forner

<!-- Fornulario de registro: post es lo correcto -->

<form action='/registrar' nethod=' post'>
<i nput type='text' nane='nonbre' placehol der="Tu nonbre' >
<input type='enmil' nanme='correo' placehol der="Tu correo' >
<but t on>Regi st r ar ne</ but t on>

</fornme

Fijate que en estos ejemplos aparecio un atributo nuevo: name. El atributo name es el nombre

con el que viaja cada dato. Sin name, el campo es como una hoja de registro sin titulo: el
servidor recibe el dato pero no sabe qué significa. Cuando el formulario se envia, los datos
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viajan en pares de nombre y valor, por ejemplo nombre=Ana y correo=ana@ejemplo.com. Si
olvidas poner name en un input, ese campo simplemente no se envia: es como Si No existiera.
Este es uno de los errores mas comunes y frustrantes: el formulario se ve perfecto, el boton
funciona, pero al servidor no le llega nada porque falté el name.

input: el campo multiusos

La etigueta input es la mas versatil de los formularios: con solo cambiar su atributo type se
transforma en cosas muy distintas. No tiene etiqueta de cierre porque no lleva contenido
adentro: es un elemento vacio, como img.

Ya viste type='text', el campo de texto normal. Pero input tiene una familia enorme de tipos, y
HTML5 agreg6 varios inteligentes que hacen trabajo por ti. Los veremos todos en la siguiente
subseccién. Por ahora, conoce los atributos que casi todos los inputs comparten:

name: el nombre con el que viaja el dato. Obligatorio si quieres que el dato llegue al
servidor.

- placeholder: texto de ejemplo que se muestra dentro del campo vacio y desaparece al
escribir. Es una pista visual, no un valor real.

- value: el valor inicial del campo. A diferencia del placeholder, el value si es un dato real
que se envia si el usuario no lo cambia. También sirve para ponerle texto a los botones.

- required: sin valor, solo se escribe la palabra. Hace que el campo sea obligatorio: el
navegador no deja enviar el formulario si esta vacio.

- disabled: desactiva el campo: se ve opaco y no se puede usar ni se envia su dato.

- readonly: el campo se puede leer pero no modificar. A diferencia de disabled, su dato si
se envia.

- maxlength: limita cuantos caracteres puede escribir el usuario.
- minlength: exige un minimo de caracteres.
<i nput type='text' nanme='"usuario' placeholder="Eige tu wusuario maxlength="20

required>
<i nput type='text' nanme='codi go' val ue=' PROMXR2026"' readonly>

En el primer ejemplo el campo es obligatorio, acepta maximo 20 caracteres y muestra una
pista. En el segundo el campo ya trae un valor que el usuario puede ver pero no cambiar.
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Una confusién frecuente: placeholder no sustituye a label. El placeholder desaparece cuando
escribes, asi que si el usuario olvida qué pedia el campo, ya no tiene cdmo saberlo. Ademas,
los lectores de pantalla no siempre lo anuncian bien. La forma correcta es usar siempre un
label visible y usar el placeholder solo como ayuda extra.

label: el nombre visible de cada campo

La etiqueta label le pone un nombre visible a cada campo del formulario. Pero su verdadero
poder esta en el atributo for: cuando el for del label coincide con el id del campo, quedan
vinculados, y entonces hacer clic en el texto del label activa el campo automéaticamente.

<l abel for='"nonbre' >Nonbre conpl et o: </ | abel >
<i nput type='text' id="nonbre' nanme='nonbre'>

Haz la prueba: en un formulario bien hecho, si haces clic en las palabras 'Nombre completo:’,
el cursor salta solito al campo. Eso pasa gracias al vinculo entre for="nombre' e id='nombre".
Fijate en algo importante: aqui el id si tiene un trabajo que solo él puede hacer, porque el for
necesita un identificador Gnico al cual apuntar. Si dos campos tuvieran el mismo id, el label no
sabria a cudl senalar.

¢Por qué importa tanto el label? Por tres razones. Primera, usabilidad: el area clicable se hace
mas grande, lo cual ayuda muchisimo en celulares, donde los campos pequefios son dificiles
de tocar. Segunda, accesibilidad: los lectores de pantalla anuncian el label cuando el usuario
llega al campo, asi las personas con discapacidad visual saben qué deben escribir. Tercera,
claridad: un formulario con labels se entiende a simple vista, sin adivinanzas.

El error clasico es escribir el texto del campo como texto suelto, sin label:

<!-- MAL: texto suelto, sin vinculo -->
Nonmbre: <input type='text' nane=' nonbre'>

<l-- BIEN: | abel vinculado con for -->

<l abel for='nonbre' >Nonbre: </ | abel >
<i nput type='text' id="nonbre' nane='nonbre'>

La primera version se ve igual, pero no tiene ninguno de los beneficios. Acostimbrate desde
hoy: cada campo de tus formularios lleva su label con for. Sin excepciones.
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button: los botones de accidon

La etigueta button crea un botén. Su comportamiento depende del atributo type, que tiene tres
valores:

- type='submit’: envia el formulario. Es el botén de 'Enviar', 'Registrarme’, 'Guardar'.
- type='reset": borra todo lo que el usuario escribié y deja el formulario como estaba al inicio.

- type='button': no hace nada por si solo; sirve para que JavaScript le asigne una accion
después.

<button type='subnit'>Envi ar nensaj e</ button>
<button type='reset' >Borrar todo</button>
<button type='button' >Mostrar ayuda</button>

Un detalle traicionero: si no escribes el type, el botén se comporta como submit por defecto.
Eso significa que un botdn que pusiste solo para 'mostrar ayuda' podria enviar el formulario sin
guerer si olvidaste ponerle type='button'. Este es un error que hasta programadores con
experiencia cometen. Regla de oro: siempre escribe el type de tus botones, aunque parezca
obvio.

También puedes crear botones con input type="'submit’, type="reset' y type="button', usando el
atributo value para el texto. Pero la etiqueta button es mas flexible porque dentro de ella
puedes poner texto con formato, imagenes o iconos, mientras que input solo acepta texto
plano.

textarea: para textos largos

Cuando necesitas que el usuario escriba mas que unas palabras, como un mensaje, un
comentario 0 una descripcion, input type="text' se queda corto: es de una sola linea. Para eso
existe textarea, que crea un cuadro de texto de varias lineas.

<l abel for='nensaje' >Tu nensaj e: </ | abel >
<textarea id='nmensaje’ nanme='nensaje’ rows='5" cols="40" placehol der="'Escribe tu
nensaj e aqui' ></textarea>

A diferencia de input, textarea si tiene etiqueta de cierre, y el texto inicial se escribe entre las
etiquetas, no en un atributo value. Los atributos rows y cols controlan el tamafio visible: rows
es el numero de lineas y cols el ancho aproximado en caracteres. El usuario puede escribir
todo lo que quiera aunque el cuadro se vea pequefo: aparecen barras de desplazamiento
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automaticamente. Es el campo ideal para formularios de contacto, cajas de comentarios y
descripciones de productos.

select y option: listas desplegables

Cuando quieres que el usuario elija una opcién de una lista cerrada, como su pais, su ciudad o
su talla de playera, la herramienta perfecta es select con sus option. Es la clasica lista
desplegable.

<l abel for="pais'>Pais:</|abel >

<sel ect id='pais' nane=' pais'>
<option val ue=' nx' >Méxi co</ opti on>
<option val ue="ar' >Argenti na</ opti on>
<option val ue=' co' >Col onbi a</ opti on>
<option val ue=' es' >Espafia</ opti on>

</ sel ect>

El usuario ve los nombres de los paises, pero lo que viaja al servidor es el value: 'mx', 'ar’, 'co’
0 'es'. Esto es muy Util porque te permite mostrar textos amigables mientras guardas cédigos
cortos y limpios en tu base de datos.

Puedes marcar una opcién como seleccionada desde el inicio con el atributo selected:

<select id="talla" nane="talla'>
<option val ue='ch' >Chi ca</ opti on>
<option value="m sel ect ed>Medi ana</ opti on>
<option val ue='g' >Grande</ opti on>

</ sel ect>

También puedes agrupar opciones relacionadas con optgroup, que muestra un titulo de grupo
no seleccionable:
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<l abel for='curso' >Elige tu curso: </| abel >
<sel ect id='curso' nane='curso'>
<opt group | abel =" Progr anaci 6n' >
<option val ue='htm 5' >HTML5 desde cer o</ option>
<option val ue='css' >CSS para princi pi ant es</ opti on>
<option val ue='js'>JavaScri pt basi co</opti on>
</ opt gr oup>
<opt group | abel =' Di sefio' >
<option val ue=' ux' >Di sefio UX</ opti on>
<option val ue='figm' >Fi gma practico</option>
</ opt gr oup>
</ sel ect >

Y si agregas el atributo multiple al select, el usuario puede elegir varias opciones a la vez
manteniendo presionada la tecla Ctrl o Cmd. No lo uses sin avisarle al usuario como funciona,
porque mucha gente no sabe que se puede.

Los inputs inteligentes de HTML5

Aqui esta una de las mejores noticias de esta unidad: HTMLS5 trajo tipos de input que hacen
trabajo por ti. Antes, validar que un correo estuviera bien escrito o0 mostrar un calendario
requeria programar mucho con JavaScript. Ahora el navegador lo hace solo, gratis. Son como
asistentes que vienen incluidos con cada campo. Vamos a conocerlos todos.

type='email': campo para correos electrénicos. El navegador verifica solo que lo escrito tenga
forma de correo: algo, arroba, algo, punto, algo. Si el usuario escribe 'juan’ sin arroba y trata de
enviar, el navegador le muestra un aviso y no deja continuar.

<l abel for='correo' >Correo el ectronico: </| abel >
<input type='emmil' id='correo’ name='correo’ placehol der="'tucorreo@j enpl o.con

requi red>

type="password': campo para contrasefias. Lo que el usuario escribe se muestra como puntos
0 asteriscos, para que nadie lo lea por encima del hombro. Ojo: esto solo oculta el texto en
pantalla; la proteccion real de la contrasefia depende de que el formulario use method="post' y
de que la pagina tenga conexion segura.

<l abel for='cl ave' >Contrasefia: </ | abel >
<i nput type='password' id='clave' name='clave' mnlength="8" required>
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type='date": abre un calendario donde el usuario elige la fecha con clics, sin tener que adivinar
el formato. El dato viaja en formato afio-mes-dia, siempre igual, lo cual te ahorra dolores de
cabeza.

<l abel for='naci m ento' >Fecha de naci nm ento: </ | abel >
<i nput type='date' id='"nacimento' nane='nacimento' >

También existen type='"time' para horas, type='month' para mes y afio, y type='week' para
semanas, aungue date es el mas usado.

type='color': abre un selector de color donde el usuario elige visualmente. Perfecto para
personalizaciones, como elegir el color de una playera o de un perfil.

<l abel for='color-fav'>Tu color favorito:</I|abel >
<i nput type='color' id="color-fav' nanme='color-fav' val ue='#3366ff"'>

type='number': campo para nimeros, con flechitas para subir y bajar el valor. Acepta los
atributos min, max y step para controlar el rango y los saltos.

<l abel for='"edad' >Edad: </ | abel >

<i nput type='nunber' id='edad' nanme='edad mn="1" max='120" >

<l abel for='cantidad >Cantidad (de 2 en 2):</|abel >

<i nput type='nunber' id='cantidad name='cantidad" min='0" nmax=' 100" step='2'>

Con min="1' max="120" el navegador no acepta edades imposibles. Con step="2" el valor sube
de dos en dos: 0, 2, 4, 6. Es ideal para cantidades, edades, precios y cualquier nimero con
limites.

type="tel': campo para teléfonos. En computadoras se ve como un texto normal, pero en
celulares hace algo genial: abre el teclado numérico en vez del teclado de letras, lo cual facilita
muchisimo escribir el namero. El navegador no vélida el formato porque los teléfonos varian
mucho entre paises.

<l abel for="tel efono' >Tel éf ono: </ | abel >
<input type='tel' id="telefono' nane='tel efono' placeholder="'55 1234 5678' >

type='url": campo para direcciones web. El navegador verifica que lo escrito parezca una
direccion valida, y en celulares muestra un teclado con teclas Utiles como '.com'y la diagonal.
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<l abel for='sitio >Tu sitio web: </| abel >
<input type='url' id='sitio nane='sitio' placeholder="https://tusitio.com>

type='search': campo de blusqueda. Se ve parecido al texto normal, pero en algunos
navegadores muestra una equis para borrar lo escrito de un golpe, y en celulares abre el
teclado con el boton de buscar.

<l abel for="buscar'>Buscar: </| abel >
<i nput type='search' id="buscar' nane='q' placehol der=";Qué buscas?' >

type="range': una barra deslizante para elegir un valor dentro de un rango. Es perfecta cuando
el valor exacto no importa tanto, como el volumen, el nivel de satisfaccién o un presupuesto
aproximado. Usa min, max, step y value para configurarla.

<l abel for="satisfaccion >N vel de satisfaccion: </|abel >
<i nput type='range' i d=' sati sfaccion' nanme='sati sfacci on’ m n="'0' max="10
val ue='5">

type='checkbox': casilla de verificacién que se puede activar o desactivar. Sirve para opciones
independientes donde se puede elegir varias a la vez, como pasatiempos o para aceptar
términos y condiciones. Con el atributo checked aparece ya marcada.

<p>;Qué temms te interesan? (puedes elegir varios)</p>

<i nput type='checkbox' id="tema-html' nanme='temas' value="html' checked>
<l abel for='"tema-htm "' >HTM.</| abel >

<i nput type='checkbox' id='"tema-css' nane='tenmas' val ue='css'>

<l abel for='tema-css' >CSS</| abel >

<i nput type='checkbox' id="tema-js' nane='tenmas' value='js'>

<l abel for='"temm-js'>JavaScri pt</I|abel >

type="radio": botdn de opcion circular donde solo se puede elegir UNA opcién del grupo. El
truco esté en que todos los radio del mismo grupo comparten el mismo name: eso le dice al
navegador que son excluyentes entre si.
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<p>;,Cudl es tu nivel ?</p>

<i nput type='radi o' id="nivel-basico'" nanme='nivel' value='basico' checked>
<l abel for="nivel-basico' >Basi co</ | abel >

<input type='radi o' id="nivel-internedi o' name='nivel' value="internedio >
<l abel for="nivel-internedi o' >l nternedi o</| abel >

<i nput type='radi o' id="nivel-avanzado' nane='nivel' val ue='avanzado' >

<l abel for='nivel-avanzado' >Avanzado</| abel >

La diferencia entre checkbox y radio es una de las preguntas clasicas: checkbox es para 'elige
todas las que apliquen'y radio es para 'elige solo una'. Si pones radios con name distintos,
cada uno funcionaria por separado y el usuario podria marcarlos todos, rompiendo la l6gica de
'solo una'. Asi que recuerda: mismo grupo de radio, mismo name.

type='file": permite al usuario elegir un archivo de su dispositivo para subirlo, como una foto de
perfil o un documento. El atributo accept limita qué tipos de archivo se pueden elegir.

<l abel for='foto' >Sube tu foto de perfil:</I|abel >
<input type='file' id='"foto' nanme='foto' accept='inage/*"'>

Con accept="image/*' el selector solo muestra imagenes. Importante: los formularios que suben
archivos necesitan method="post' en el form; con get no funciona.

type='submit’, type="reset' y type="button': son los botones creados con input en vez de con la
etiqueta button. El texto del botdon se define con value.

<i nput type='submit' val ue='Enviar fornulario >
<i nput type='reset' val ue='Linpiar'>

Un consejo practico sobre compatibilidad: los navegadores viejos que no conocen un tipo
nuevo de input lo tratan como type="text' normal. Eso significa que tu formulario sigue
funcionando aunque el input inteligente no aparezca: el usuario simplemente escribe el dato a
mano. Esta cualidad, llamada degradacion elegante, hace que sea seguro usar los tipos de
HTML5 sin miedo.

Errores comunes que debes evitar

Vamos a repasar los errores que mas cometen los principiantes con atributos y formularios,
para que tu no caigas en ellos.
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Error 1: ids duplicados. Recuerda que el id es Unico por pagina. Si copias y pegas una seccion
y se te olvida cambiar el id, tendras dos elementos con el mismo identificador. El navegador no
te avisa, pero el label apuntara al primero que encuentre, los estilos se aplicaran de forma rara
y JavaScript se confundird. Cada vez que copies codigo con ids, cAmbialos inmediatamente.

Error 2: label sin for. Escribir el texto del campo como texto suelto, sin la etiqueta label
vinculada, es el error de accesibilidad mas comun. Se ve igual, pero pierdes el clic que activa
el campo y los lectores de pantalla no saben qué pedir. Cada input, textarea y select merece
su label con for apuntando al id del campo.

Error 3: olvidar el name en los inputs. Sin name, el dato del campo no viaja al servidor. Es un
error silencioso y desesperante: todo se ve bien, el botén funciona, pero no llega nada. Revisa
siempre que cada campo que deba enviarse tenga su name.

Error 4: button sin type. Un button sin type actia como submit. Si lo pusiste para abrir una
ayuda o limpiar algo con JavaScript y olvidaste el type, enviara el formulario por accidente.
Escribe siempre el type: submit, reset o button.

Error 5: usar placeholder como si fuera label. El placeholder desaparece al escribir y no todos
los lectores de pantalla lo anuncian. Usalo como pista extra, nunca como el tinico nombre del
campo.

Error 6: radios con name distintos cuando deberian ser excluyentes. Si cada radio tiene su
propio name, el usuario puede marcarlos todos y se pierde la logica de 'elige solo una'. Los
radios del mismo grupo comparten el name.

Error 7: method='get' para datos delicados. Si tu formulario pide contrasefias o datos
personales y usas get, esa informacién queda visible en la direccion web y en el historial. Para
datos privados 0 acciones que cambian algo, usa post.

Error 8: poner atributos en la etiqueta de cierre. Los atributos van solo en la etiqueta de
apertura. Parece obvio, pero cuando estas cansado es facil equivocarse.

Buenas practicas y accesibilidad basica en formularios

Un buen formulario no solo funciona: es claro, amable y usable por todas las personas,
incluyendo quienes usan lectores de pantalla o navegan solo con teclado. Estas practicas te
separan de los principiantes.

Primera: un label visible para cada campo, siempre vinculado con for. Ya lo viste, pero vale
repetirlo porque es la practica mas importante de todas.
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Segunda: usa los tipos de input correctos. No uses type="text' para todo. Si pides un correo,
usa email; si pides una fecha, usa date; si pides un teléfono, usa tel. Cada tipo correcto le
regala al usuario validacion gratis y el teclado adecuado en su celular. Es de los detalles que
hacen que un formulario se sienta profesional.

Tercera: marca los campos obligatorios con required y dilo con palabras. Ademas del atributo
required, escribe '(obligatorio)' en el label o marca con un asterisco explicado al inicio del
formulario. No dejes que el usuario adivine.

Cuarta: agrupa campos relacionados con fieldset y legend. Si tu formulario tiene secciones,
como 'Datos personales' y 'Datos de envio', envuelve cada grupo en fieldset y ponle un titulo
con legend. Los lectores de pantalla anuncian estos grupos y el formulario se vuelve mucho
mas facil de entender.

<fiel dset>
<l egend>Dat os per sonal es</| egend>
<l abel for='"nonbre2' >Nonbre: </ | abel >
<i nput type='text' id='"nonbre2' nane=' nonbre2'>
<l abel for='correo2' >Correo: </l abel >
<i nput type='email' id='correo2' nane='correo2' >
</fieldset>

Quinta: mensajes de error claros y amables. Cuando uses required o validaciones, el
navegador muestra sus propios avisos. Mas adelante con JavaScript podras personalizarlos,
pero desde hoy procura que tus labels y placeholders dejen clarisimo qué formato esperas, por
ejemplo placeholder="tucorreo@ejemplo.com' en vez de placeholder='correo'.

Sexta: el orden l6gico importa. Coloca los campos en el orden en que una persona los llenaria
naturalmente: nombre, correo, mensaje. Y no pidas datos que no necesitas: cada campo extra
es una razén mas para abandonar el formulario. Los formularios cortos se completan mas.

Séptima: el botén de envio debe decir qué hace. 'Enviar' esta bien, pero 'Registrarme’, 'Enviar
mensaje’ o 'Crear mi cuenta' es mejor: le dice al usuario exactamente qué va a pasar al
presionarlo.

Con esto cierras la parte tedrica. Ya sabes qué son los atributos, conoces los globales uno por
uno, entiendes la diferencia entre id y class, y dominas los formularios con todos sus campos y
tipos inteligentes.
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Atributos y formularios trabajando juntos: anatomia de una pagina real

Hasta ahora viste atributos y formularios por separado, pero en una pagina real trabajan en
equipo todo el tiempo. Vamos a ver una pagina completa de inscripciéon a un curso donde cada
atributo cumple su funcion, como los musicos de una orquesta donde cada instrumento tiene
su momento.

<! DOCTYPE htmi >
<htm | ang='es'>
<head>
<meta charset="UTF-8' >
<title>lnscripcién al curso de HTM.5 - Lucas EGA Acadeny</title>
</ head>
<body>

<!-- Encabezado Unico de |a pagina: id porque solo hay uno -->
<header id='encabezado' >
<hl class="titul o' title=" Academ a de tecnol ogia en espafol ' >
Lucas EGA Acadeny
</ hl>
<p class='|ema' >Aprende HTML5 desde cero</p>
</ header >

<!-- Contenido principal -->
<mai n i d='contenido' >
<h2>|I nscribete al curso</h2>
<p>Conpl eta el fornmulario y aparta tu lugar. Es gratis.</p>

<I-- El formnulario: post porque guarda datos del estudiante -->
<formaction='/inscribir' method="post' id='"forminscripcion'>

<fiel dset >
<l egend>Tus dat os</| egend>

<l abel for="nonbre-insc'>Nonbre conpl eto: (obligatorio)</I|abel>
<i nput type='text' id="nonbre-insc' nane='nonbre
pl acehol der="Ej. Pedro Ramirez' required>

<l abel for='correo-insc' >Correo el ectronico: (obligatorio)</I|abel>
<i nput type='emmil' id='correo-insc' name='correo'

pl acehol der =" t ucorreo@j enpl o. com required>

<l abel for='"nacim ento-insc'>Fecha de naci m ento: </| abel >
<input type='date' id='nacimento-insc' nane='nacimento' >
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</fieldset>

<fiel dset >
<l egend>Tu nivel y tus intereses</|egend>

<p>¢,Cuél es tu nivel actual? (elige uno)</p>

<i nput type='radio' id='nvl" nane='nivel' value=' cero'" checked>
<l abel for='"nvl >Enpi ezo desde cero</| abel >

<i nput type='radi o' id='nv2' nane='nivel' value="al go' >

<l abel for='"nv2' >Ya sé al go</| abel >

<p>;Qué qui eres aprender después? (puedes elegir varios)</p>
<i nput type='checkbox' id='fx-css' name='futuro' val ue='css'>
<| abel for='fx-css' >CSS</| abel >

<i nput type='checkbox' id="fx-js' name='futuro' value=js'>
<l abel for='fx-js'>JavaScri pt</|abel >

<l abel for="horario >Horario preferido: </|abel >
<sel ect id="horario" nanme='horario' >
<option val ue=' manana' >Por | a mafiana</ opti on>
<option value='"tarde' selected>Por |a tarde</option>
<option val ue='noche' >Por | a noche</option>
</ sel ect>
</fieldset>

<!-- Dato guardado en silencio para el sistema -->
<i nput type='hidden' nane='origen' val ue='pagina-inscripcion'>

<button type='subnmt' class='boton-principal'>
Apartar m |lugar gratis
</ button>
</form

<!-- Mensaj e escondi do: aparecera al inscribirse -->
<p id='nmensaj e-exito' class="aviso hidden>
jListo! Revisa tu correo para confirmar tu |ugar.
</ p>
</ mai n>

<I-- Pie Unico de |a pagina -->
<footer id='pie' >

<p cl ass='texto-pie >Lucas EGA Acadeny - Aprende tecnol ogia en espafol </ p>
</footer>

lucasegaacademy.com | Pag. 142



</ body>
</htm >

Recorre la pagina con ojos de detective y encuentra cada concepto de la unidad. El html lleva
lang='es' para declarar el idioma. El header y el footer usan id porque son Unicos; el main
también. Los titulos y textos repetibles usan class. El formulario usa method="'post' porque
registra a una persona. Cada campo tiene su label con for vinculado al id. Los campos clave
son required y lo dicen con palabras. El email se vélida solo. Los radios comparten
name='nivel' para elegir uno solo. Los checkbox permiten varios. El select trae una opcion con
selected. Hay un input type='hidden' que guarda el dato 'origen’ sin mostrar nada en pantalla:
viaja con el formulario pero el usuario nunca lo ve, Util para que el servidor sepa de qué pagina
vino la inscripcion. El botén lleva class='boton-principal' para darle estilo después y su texto
dice exactamente qué hace. Y al final hay un mensaje de éxito con hidden, escondido hasta
gue JavaScript lo muestre cuando la inscripcién se complete. Esta pagina usa casi todo lo que
aprendiste en la unidad en un solo documento coherente. Si entiendes cada linea de este
ejemplo, dominas la unidad.

Preguntas frecuentes de principiantes

¢El'id y el name son lo mismo? No, y confundirlos es muy comun. El id identifica al elemento
dentro de la pagina: lo usan el label con for, CSS y JavaScript. El name es el nombre con el
que viaja el dato del campo al servidor cuando se envia el formulario. Un input normalmente
lleva los dos: id para vincularlo con su label y name para que su dato llegue al servidor.
Pueden tener el mismo valor o distinto, no importa, mientras el id sea Unico en la pagina.

¢Puedo ponerle class a un solo elemento? Si, sin problema. Una clase no esta obligada a
repetirse: es un grupo que por ahora tiene un solo miembro. De hecho es una buena
costumbre usar class incluso para cosas Unicas que podrian repetirse en el futuro, y reservar
el id para lo que de verdad necesita ser Unico, como el ancla de un label o el objetivo de
JavaScript.

¢, Por qué mi placeholder no se envia como dato? Porque el placeholder no es un valor, es solo
una pista visual. Si el usuario no escribe nada, el campo viaja vacio. Si quieres un valor inicial
real que si se envie, usa el atributo value. Y recuerda: el placeholder no sustituye al label.

¢,Debo validar en el servidor aunque HTML5 valide en el navegador? Si, siempre. La
validacién de HTML5 con required, type='email' 0 min y max es una cortesia para el usuario: le
avisa rapido y sin recargas. Pero un usuario avanzado puede saltarsela, asi que el programa
del servidor siempre debe revisar los datos otra vez. Piensa en la validacion del navegador
como el filtro de la entrada y en la del servidor como la revision final: necesitas las dos.
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¢, Qué pasa si el navegador del visitante es muy viejo y ho conoce type='date'? Nada grave: lo
trata como un campo de texto normal y el usuario escribe la fecha a mano. Tu formulario sigue
funcionando. Por eso es seguro usar los tipos nuevos de HTML5: en el peor de los casos se
degradan a texto.

¢,Puedo tener varios formularios en una pagina? Si, todos los que quieras. Cada form es
independiente: tiene su propio action, su propio method y su propio botdén de envio. Lo Unico
gue no puedes hacer es meter un form dentro de otro form: los formularios anidados no
funcionan y el navegador se confunde.

¢ Por qué los radio necesitan el mismo name y los checkbox no? Porque el name compartido
es la sefial que le dice al navegador 'estos son excluyentes, solo uno puede estar activo'. Los
checkbox son independientes por naturaleza: cada uno vive su propia vida de activado o
desactivado, asi que no necesitan esa sefial. Si les das el mismo name a varios checkbox, el
servidor recibe varios valores con ese nombre, lo cual también es valido y til.

¢ El atributo hidden es seguro para ocultar informacién secreta? No. Hidden solo esconde el
elemento de la vista, pero sigue en el cddigo fuente y cualquiera puede verlo con las
herramientas del navegador. Nunca escondas contrasefas, precios reales ni datos privados
con hidden. Usalo solo para contenido visual que se mostrara después, como mensajes o
secciones plegables.

Plan de practica de cinco dias para dominar la unidad

Leer la teoria una vez no basta: los atributos y los formularios se aprenden con las manos en
el teclado. Aqui tienes un plan de cinco dias, con sesiones de unos 30 minutos, para que esta
unidad se te quede grabada.

Dia 1: atributos globales. Crea una pagina sencilla con un encabezado, tres parrafos y una
imagen. Ponle id al encabezado, la misma class a los tres parrafos, title a la imagen y esconde
uno de los parrafos con hidden. Abrela en el navegador y juega: pasa el mouse para ver el
title, quita el hidden y mira como aparece el parrafo. El objetivo es que tus dedos escriban id y
class sin pensarlo.

Dia 2: tu primer formulario. Copia el formulario de contacto del Ejemplo 1 y modificalo: cambia
el action, agrega un campo de asunto con un select de tres opciones y un checkbox para
recibir copia del mensaje. Prueba enviarlo vacio y con un correo mal escrito para ver la
validacién del navegador en accion. Fijate en la direccion web si usas get y comparala con
post para entender la diferencia con tus propios 0jos.
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Dia 3: el zoolégico de inputs. Crea una pagina de pruebas con un formulario que tenga un
input de cada tipo: text, email, password, date, color, number con min y max, tel, url, search,
range, checkbox, radio, file y los tres botones. Abrela en tu celular ademas de tu computadora:
vas a descubrir coémo el teclado cambia segun el tipo de campo. Esa experiencia vale mas que
mil explicaciones.

Dia 4: accesibilidad. Toma cualquier formulario que hayas hecho antes sin labels y reescribelo
con las buenas précticas: label con for para cada campo, required anunciado con palabras,
fieldset y legend para agrupar. Después navega tu formulario usando solo la tecla Tab, sin
mouse. Si puedes llenarlo completo solo con el teclado, lo hiciste bien.

Dia 5: proyecto integrador. Construye la pagina de inscripcién del curso que viste en la
anatomia de la pagina real, pero con tus propios datos: tu academia, tus cursos, tus preguntas.
Usa id para lo Unico, class para lo repetible, data-* para guardar precios o cédigos, hidden
para un mensaje de éxito y todos los tipos de input que necesites. Cuando termines, revisala
con la lista de errores comunes de esta unidad: ids duplicados, labels sin for, campos sin
name, botones sin type. Si pasa la revision, esta unidad es tuya.

Ejemplos paso a paso

Ejemplo 1: formulario de contacto completo

Este es el formulario méas pedido en el mundo real: el clasico 'contactanos' que toda pagina
necesita. Usa form con action y method post, labels vinculados, varios tipos de input y un
textarea. Léelo con calma y fijate como cada atributo tiene un propdsito.
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<!-- Fornulario de contacto de Lucas EGA Acadeny -->
<form action='/envi ar-contacto' nethod='post' >

<!-- Canpo de nonbre: texto nornal, obligatorio -->
<l abel for="nonbre' >Nonbre conpl eto: (obligatorio)</l|abel>
<i nput type='text' id="nonbre' nanme='nonbre’

pl acehol der="Ej. Maria Lo6pez' required>

<!-- Canpo de correo: type enmil valida solo el formato -->
<l abel for='correo' >Correo el ectroénico: (obligatorio)</Iabel>
<input type='email' id='correo’ nanme='correo

pl acehol der =" tucorreo@j enpl o. com required>

<!-- Canpo de tel éfono: opcional, abre teclado nunérico en celular -->
<l abel for='tel efono' >Tel éf ono: (opci onal ) </| abel >
<input type='tel' id="telefono'" nane='tel ef ono

pl acehol der='55 1234 5678' >

<I-- Lista desplegable: el usuario elige el motivo -->
<l abel for='notivo' >Mbtivo del nensaje:</|abel >
<sel ect id='notivo' nane=' notivo' >
<opti on val ue=' duda' >Tengo una duda</ opti on>
<option val ue=' sugerenci a’ sel ect ed>Qui ero hacer una sugerenci a</ opti on>
<option val ue=' probl ema' >Reportar un probl ema</opti on>
<option value="otro' >Ctro notivo</option>
</ sel ect >

<l-- Cuadro de texto largo para el nensaje -->
<l abel for='nmensaje' >Tu nensaje: (obligatorio)</I|abel>
<textarea id='nensaje'" name='nensaje’ rows='6" cols='40
pl acehol der=' Cuéntanos en qué te podenps ayudar...
required></t ext ar ea>

<!-- Botones: enviar y linpiar -->

<button type='subnit'>Envi ar nensaj e</ button>

<button type='reset' >Borrar todo</button>
</fornp

Qué observar en este ejemplo: el form usa method="post' porque un mensaje de contacto es
informacién privada. Cada campo tiene su label con for vinculado al id del campo. Los campos
importantes llevan required y ademas el label dice '(obligatorio)' con palabras. El correo usa
type='email' para que el navegador valide el formato solo. El select trae una opcion marcada
con selected como valor inicial. El textarea tiene rows y cols para su tamafio. Y los botones
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llevan su type explicito para evitar sorpresas. Si pruebas este formulario e intentas enviarlo
vacio o con un correo mal escrito, el navegador te lo impedira con sus propios avisos: esa es
la validacion gratuita de HTML5 trabajando para ti.

Ejemplo 2: formulario de registro con varios tipos de input

Un registro de usuario es el segundo formulario mas comun, y es perfecto para practicar los
inputs inteligentes: fecha de nacimiento con calendario, color favorito con selector, contrasefia
oculta y casilla de términos.

<I-- Registro de nuevo estudiante -->
<formaction='/registrar' nethod=' post'>

<fiel dset>
<l egend>Dat os de | a cuent a</| egend>

<l-- Usuario: texto con limtes de longitud -->
<l abel for="usuario' >Nonbre de usuario: (obligatorio)</I|abel>
<input type='text' id="usuario' nane='usuario'

pl acehol der=' Si n espaci os, ej. ana_dev'

m nl engt h="4' nmax| engt h="20" required>

<l-- Correo con validaci 6n autonmatica -->
<l abel for='correo-reg' >Correo el ectroénico: (obligatorio)</I|abel>
<i nput type='emil' id='correo-reg' nane='correo-reg

pl acehol der =' tucorreo@j enpl 0. coml required>

<l-- Contrasefa: se oculta mentras se escribe -->
<l abel for='clave' >Contrasefia: (nminino 8 caracteres)</I|abel >
<i nput type='password' id='clave' nanme=' clave'
m nl engt h="8" required>
</fieldset>

<fiel dset>
<l egend>Dat os per sonal es</| egend>

<!-- Fecha con cal endario integrado -->
<l abel for='nacinm ento' >Fecha de naci m ento: </ | abel >
<input type='date' id='"nacimento nanme='naciniento' >

<!-- Nanmero con rango permtido -->

<l abel for='"edad' >Edad: </ | abel >
<i nput type='nunber' id='edad' nane='edad' m n='13" nmax=' 120'>
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<!-- Selector visual de color -->
<l abel for='color-fav'>Color favorito para tu perfil:</|abel >
<i nput type='color' id="'color-fav' nanme='color-fav' val ue='#3366ff"'>

<I-- Nivel con barra deslizante -->
<l abel for='"experiencia' >;Cuanta experiencia tienes programando?</| abel >
<i nput type='range' id='experiencia nanme='experiencia
m n="0" max='10" val ue='0"'>
</fieldset>

<l-- Casilla obligatoria de térmnos -->
<i nput type='checkbox' id='term nos' nanme='term nos' required>
<l abel for='term nos'>Acepto |l os térm nos y condiciones (obligatorio)</Iabel>

<button type='subnmt'>Crear m cuenta</button>
</fornm

Qué observar: los fieldset con legend agrupan los campos en dos secciones claras, 'Datos de
la cuenta' y 'Datos personales', lo cual ayuda a los lectores de pantalla y a la vista. El usuario
tiene minlength y maxlength para controlar la longitud. La contrasefia usa type="password' y
exige minimo 8 caracteres. La fecha abre calendario, el color abre selector, y la experiencia
usa una barra deslizante con valor inicial 0. La casilla de términos es required: sin aceptarla no
hay registro. Fijate también en los ids: como en esta misma péagina del libro ya usamos 'correo
antes, aqui usamos 'correo-reg' para no duplicar ids. En una pégina real cada id debe ser
Gnico en todo el documento.

Ejemplo 3: encuesta con radio, checkbox y select

Las encuestas combinan los tres tipos de seleccién: radio para elegir una sola opcion,
checkbox para elegir varias y select para listas largas. Este ejemplo también muestra la
diferencia entre name compartido y name individual.
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<l-- Encuesta: ¢c6no aprendes nejor? -->
<form action='/guardar-encuesta' nethod='post'>

<l-- RADIO solo una opci6n, msnp nane en todo el grupo -->
<p>¢Cuantas horas estudias al dia? (elige una)</p>

<i nput type='radio’ id='"hl" nane='horas' val ue='nenosl' >

<l abel for="hl">Menos de 1 hora</| abel >

<i nput type='radio’ id='"h2'" nane='horas' val ue='1a2' checked>
<l abel for="h2'>De 1 a 2 horas</| abel >

<i nput type='radio' id='"h3" nane=' horas' val ue='nas2'>

<l abel for='h3' >Mas de 2 horas</| abel >

<l-- CHECKBOX: varias opciones, cada una con su propio id -->
<p>;,Qué temms te gustaria aprender? (puedes elegir varios)</p>
<i nput type='checkbox' id="t-html"' name='temas' value="htm"'>
<l abel for='t-htm'>HTM.5</| abel >

<i nput type='checkbox' id='t-css' name='temas' val ue='css'>

<l abel for='t-css'>CSS</| abel >

<i nput type='checkbox' id='t-js' name='tenmas' value='js'>

<l abel for='"t-js'>JavaScript</I|abel >

<i nput type='checkbox' id='t-py' nanme='tenas' val ue='python'>
<l abel for='t-py' >Pyt hon</I abel >

<I-- SELECT con grupos de opciones -->
<l abel for='dispositivo >,En qué dispositivo estudi as mas?</| abel >
<sel ect id="dispositivo'" nane='dispositivo' >
<opt group | abel =" Movi |l es' >
<option val ue='"androi d' >Cel ul ar Androi d</ opti on>
<option val ue='i phone' >i Phone</ opti on>
<option val ue='tabl et' >Tabl et a</ opti on>
</ opt gr oup>
<opt group | abel =" Conput ador as' >
<option val ue='laptop' >Lapt op</ opti on>
<option val ue=' pc' >Conput adora de escritorio</option>
</ opt gr oup>
</ sel ect >

<I-- Satisfacci 6n con barra deslizante -->
<l abel for='reconm enda' >;,Qué tanto reconendarias |a academ a? (0 a 10)</| abel >

<i nput type='range' id='recom enda’ name='recom enda’ mn="0" nmax='" 10" val ue='8' >

<button type='subm t'>Envi ar encuest a</button>
</ fornp
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Qué observar: los tres radio comparten name='horas', por eso solo se puede elegir uno;
ademas uno trae checked como opcion inicial. Los checkbox comparten name="temas’ pero
cada uno tiene su propio id y su propio value, y el usuario puede marcar varios. El select usa
optgroup para separar moviles de computadoras. La barra de rango mide la recomendacion
del 0 al 10 con valor inicial 8. Este ejemplo es un excelente molde: cambiando las preguntas
tienes lista cualquier encuesta.

Ejemplo 4: tarjeta de usuario usando id y class

Ahora un ejemplo sin formulario, para practicar atributos globales: una tarjeta de perfil donde id
identifica lo Unico y class agrupa lo repetible. Imagina una seccion de 'estudiantes destacados'
con varias tarjetas iguales.
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<l-- Secci 6n de estudi antes destacados -->
<section id='estudi ant es- dest acados' >
<h2 class='"titul o-seccion'
title="Estudi antes con nejor pronedi o del nes'>
Est udi ant es dest acados
</ h2>

<l-- Primera tarjeta -->
<article class="tarjeta-estudi ante' data-pronmedi o='9.8">

<ing src="ana.jpg alt="Foto de Ana

title="Ana: pronedio 9.8 >

<h3 cl ass=' nonbr e- est udi ant e' >Ana Martinez</h3>

<p cl ass='dat o- est udi ante' >Curso: HTM.5 desde cero</p>

<p cl ass='dat o-estudi ante' >Pais: <span | ang='es' >Mexi co</ span></p>

<button type='button' class='boton-perfil'>Ver perfil</button>
</article>

<!-- Segunda tarjeta: msma estructura, msnps class -->
<article class="tarjeta-estudi ante' data-pronedi o='9.6">

<ing src='luis.jpg" alt="Foto de Luis

title='Luis: pronedio 9.6'>

<h3 cl ass=' nonbre- estudi ante' >Lui s Her nandez</ h3>

<p cl ass=' dat o-estudi ante' >Curso: CSS para princi pi ant es</ p>

<p cl ass=' dat o-estudi ante' >Pais: <span | ang='es' >Col onbi a</ span></ p>

<button type='button' class='boton-perfil'>Ver perfil</button>
<larticle>

<l-- Tercera tarjeta escondida: se nostrara después -->
<article class="tarjeta-estudi ante' data-pronedi o='9.5" hidden>
<ing src="sofia.jpg" alt='Foto de Sofia
title="Sofia: pronedio 9.5 >
<h3 cl ass=' nonbr e-estudi ante' >Sof i a Roj as</ h3>
<p cl ass='dat o- estudi ante' >Curso: JavaScri pt basi co</p>
<p cl ass='dat o-estudi ante' >Pais: <span | ang='es' >Ar genti na</ span></ p>
<button type='button' class='boton-perfil'>Ver perfil</button>
</article>
</ secti on>

Qué observar: la section tiene id="estudiantes-destacados' porque es Unica en la pagina. Las
tres tarjetas comparten class='tarjeta-estudiante' porque tienen la misma estructura: con una
sola regla de CSS les daras el mismo disefio a las tres. Lo mismo pasa con
‘nombre-estudiante’, 'dato-estudiante' y 'boton-perfil'. Cada tarjeta guarda su promedio en
data-promedio, un dato privado que JavaScript podria leer para ordenarlas de mayor a menor
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sin mostrarlo en pantalla. El h2 usa title para dar informacion extra al pasar el mouse. La
tercera tarjeta lleva hidden: existe en el cddigo pero no se muestra, lista para aparecer cuando
se presione un botdn de 'ver mas'. Los botones usan type='button' porque no envian ningin
formulario: su accion la definir4 JavaScript después. Este ejemplo resume toda la primera
mitad de la unidad en un caso real.

Practica

Ejercicio 1: identificay corrige los atributos

Enunciado: el siguiente cédigo tiene cuatro errores relacionados con atributos. Encuéntralos,
explica por qué son errores y escribe la version corregida.

<hl id="titul o' >M bl og</hl>

<h2 id="titul o' >Entradas recientes</h2>

<p class="resunen' title=Consejo del dia>Aprende al go nuevo hoy. </ p>
<ing src='foto.jpg" alt=M foto' style="color: red >

<but t on>Conpr ar </ but t on>

Solucién paso a paso:

Paso 1: detecta el id duplicado. El hl y el h2 usan id="titulo'. Recuerda la regla de oro: un id
solo puede existir una vez por pagina. El navegador no marca error, pero los estilos y
JavaScript se comportaran de forma impredecible. Correccién: deja id="titulo' en el h1 y cambia
el del h2 por id="subtitulo’, 0 usa una clase si habra mas subtitulos.

Paso 2: detecta el valor sin comillas. En el parrafo, titte=Consejo del dia no lleva comillas, asi
gue el navegador solo tomara 'Consejo’ como valor y el resto lo interpretara mal. Correccion:
titte="Consejo del dia’, siempre con comillas.

Paso 3: detecta el style mal usado. La imagen lleva style='color: red', pero color no afecta a
una imagen: la propiedad correcta para tefiir imagenes seria otra, y ademas el style en linea
deberia reservarse para pruebas. No es un error que rompa la pagina, pero es codigo sin
efecto. Correccion: quitalo o Usalo con una propiedad que si aplique, por ejemplo style="'width:
200px'.

Paso 4: detecta el button sin type. El boton no tiene type, asi que si algun dia este codigo
gueda dentro de un form, enviara el formulario por accidente. Correccion: escribe siempre el
type, en este caso type='button'.
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Cadigo corregido:

<hl id="titul o' >M bl og</hl>

<h2 id="subtitul o' >Entradas reci entes</h2>

<p class="resunen' title=" Consejo del dia' >Aprende al go nuevo hoy. </ p>
<ing src='foto.jpg" alt=M foto'" style="w dth: 200px' >

<button type='button' >Conprar </ button>

Moraleja del ejercicio: la mayoria de los errores con atributos son silenciosos, el navegador no
te avisa. Por eso la revision visual cuidadosa es una habilidad tan valiosa como escribir el
codigo.

Ejercicio 2: arma un formulario de suscripcion al boletin

Enunciado: crea un formulario para suscribirse al boletin de Lucas EGA Academy. Debe pedir
nombre y correo (ambos obligatorios), incluir una casilla para aceptar recibir promociones
(opcional, marcada por defecto) y un botén que diga 'Suscribirme'. El formulario debe enviar
los datos por post a '/suscribir’.

Solucién paso a paso:

Paso 1: abre el form con action y method. Como es un registro que guarda datos del usuario,
usa method="post’, nunca get.

Paso 2: agrega el campo de nombre con su label vinculado. Usa type='"text’, ponle id y hame, y
marcalo required. El label lleva for con el mismo valor que el id.

Paso 3: agrega el campo de correo con type='email' para que el navegador valide el formato
autométicamente. También required, con su label vinculado y un placeholder de ejemplo.

Paso 4: agrega el checkbox de promociones. Como es opcional, no lleva required. Para que
aparezca marcada por defecto, agrega el atributo checked. Recuerda que el checkbox
necesita su id para vincularse con el label mediante for.

Paso 5: cierra con el boton de envio usando type='submit' y un texto claro que diga qué hace.

Cadigo solucion:
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<form action='/suscribir' nethod=' post'>
<l abel for='nonbre-boletin'>Nonbre: (obligatorio)</Iabel>
<i nput type='text' id='"nonbre-boletin' nanme='"nonbre-boletin'
pl acehol der ="' Tu nonbre' required>

<l abel for='correo-boletin >Correo el ectroénico: (obligatorio)</|abel>
<i nput type='email' id='correo-boletin' nane=' correo-boletin
pl acehol der =" tucorreo@j enpl 0. coml required>

<i nput type='checkbox' id='pronos' nanme='pronos' checked>
<l abel for='pronos' >Qui ero recibir pronociones y novedades</| abel >

<button type='submit'>Suscri birne</button>
</forne

Prueba mental: si intentas enviarlo vacio, el navegador te detiene por los required. Si escribes
un correo sin arroba, el type='email’ te detiene. Si todo esta bien, los datos viajan por post a
'Isuscribir' con los nombres nombre-boletin, correo-boletin y promos. Fijate que cada campo
tiene name: sin eso, los datos no llegarian.

Ejercicio 3: formulario de pedido con numeros, fechay lista desplegable

Enunciado: una tienda en linea necesita un formulario de pedido con: cantidad de playeras
(nimero entre 1y 10), talla (lista desplegable con Chica, Mediana y Grande, con Mediana
seleccionada por defecto), fecha preferida de entrega (calendario), color de la playera (selector
de color) y método de pago (radio con tres opciones: tarjeta, transferencia y efectivo, solo una
elegible). Todo se envia por post a '/pedido’.

Solucién paso a paso:

Paso 1: el form con action="/pedido’' y method="post', porque es una compra: datos delicados y
una accion gue crea algo.

Paso 2: la cantidad con type='number’, min='1', max="10"y value="1"' como valor inicial. El
navegador impedira cantidades fuera del rango.

Paso 3: la talla con select y tres option. Marca la mediana con selected. Los value son cédigos
cortos (‘ch’, 'm’, 'g') mientras el usuario ve los hombres completos.

Paso 4: la fecha de entrega con type='date’, que abre el calendario solo.

Paso 5: el color con type='color' y un value inicial en formato hexadecimal.
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Paso 6: el método de pago con tres radio que comparten el mismo name='pago’ para que solo
se pueda elegir uno. Cada uno con su propio id vinculado a su label, y uno marcado con
checked por defecto.

Cadigo solucion:

<form acti on='/pedi do' nethod=' post' >
<l abel for='cantidad >Cantidad de playeras (1 a 10):</I| abel >
<i nput type='nunber' id='cantidad nanme='cantidad
mn="1" max='"10" value="1" required>

<l abel for="talla' >Talla:</Iabel >

<select id="talla" nane="talla'>
<option val ue='ch' >Chi ca</ opti on>
<option value="nm sel ect ed>Medi ana</ opti on>
<option val ue='g' >Gr ande</ opti on>

</ sel ect>

<l abel for='entrega' >Fecha preferida de entrega: </ abel >
<i nput type='date' id='"entrega' nane=' entrega' >

<l abel for='color-playera' >Col or de |a playera:</Iabel >
<i nput type='color' id="color-playera" nane=' col or-playera' val ue="#ff0000' >

<p>Mét odo de pago: (elige uno)</p>

<i nput type='radi o' id='pago-tarjeta’ name='pago’ value='tarjeta' checked>
<l abel for='pago-tarjeta' >Tarjeta</|abel >

<i nput type='radi o' id='pago-transf' nane='pago’ value='transferencia'>

<l abel for='"pago-transf'>Transferencia</| abel >

<i nput type='radi o' id='pago-efectivo' nanme='pago' value='efectivo' >

<l abel for="'"pago-efectivo' >Ef ectivo</| abel >

<button type='subm t'>Confirnar pedi do</button>
</ forne

Qué practicaste aqui: number con min y max, select con selected, date, color y el grupo de
radios con hame compartido. Si por error le pusieras un name distinto a cada radio, el usuario
podria elegir los tres métodos a la vez y el pedido llegaria con datos contradictorios. El name
compartido es lo que hace la magia de 'solo una opcion'.
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Ejercicio 4: mejora la accesibilidad de un formulario mal hecho

Enunciado: este formulario funciona, pero tiene problemas de accesibilidad y usabilidad.
Identificalos y reescribelo aplicando buenas practicas.

<form action='/1ogin" method='get'>
Usuari o: <input type='text' name='u'>
Clave: <input type='text' nane='p'>
<but t on>Ent r ar </ but t on>

</forne

Solucién paso a paso:

Paso 1: detecta el method incorrecto. Es un inicio de sesién con contrasefia: los datos son
privados, asi que method='get' los expondria en la direccion web. Correccién: method="post'.

Paso 2: detecta el tipo de input incorrecto para la clave. Usa type='"text', asi la contrasefia se
ve en pantalla mientras se escribe. Correccion: type="password'.

Paso 3: detecta los textos sueltos sin label. 'Usuario:' y 'Clave:' son texto plano, sin vinculo con
los campos: no hay clic que active el campo y los lectores de pantalla no anuncian qué pedir.
Correccioén: usar label con for apuntando al id de cada campo.

Paso 4: detecta el button sin type. Dentro de un form funciona como submit por casualidad,
pero es mejor ser explicito. Correccion: type='submit'.

Paso 5: mejora el texto del boton. 'Entrar' esta bien, pero 'Iniciar sesion' describe mejor la
accion.

Paso 6: agrega required a ambos campos y un placeholder de ayuda en el usuario.

Cadigo solucion:

<formaction='/1ogin" nethod=' post'>
<l abel for='"usuario-login'>Usuario: (obligatorio)</Iabel>
<i nput type='text' id="usuario-login'" nanme='usuario-|ogin'
pl acehol der ="' Tu nonbre de usuario' required>

<l abel for='clave-Ilogin' >Contrasefia: (obligatorio)</I|abel>
<i nput type='password' id='clave-login' nane='clave-login'" required>

<button type='subnit'>l|niciar sesién</button>
</forne
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Compara las dos versiones: la segunda se ve casi igual, pero es privada (post), oculta la
contrasefia (password), es navegable con clic en los labels, anuncia cada campo a los lectores
de pantalla y no deja enviar campos vacios. Esos detalles invisibles son los que separan un
formulario amateur de uno profesional.

Ejercicio 5: galeria de productos con data-*, hidden y clases

Enunciado: crea una seccion de productos donde cada producto sea un article con la misma
estructura usando class, cada uno guarde su precio en un atributo data-*, uno de los productos
esté escondido con hidden (porque esta agotado) y la seccion completa tenga un id Unico.
Incluye al menos tres productos.

Solucién paso a paso:

Paso 1: abre una section con un id Unico, por ejemplo id='catalogo'. Solo hay un catéalogo en la
pagina, asi que id es lo correcto.

Paso 2: crea cada producto como un article con class="producto’. Los tres comparten la clase
porque tienen la misma estructura: imagen, nombre, descripcion y precio visible.

Paso 3: en cada article agrega data-precio con el precio numérico y data-id con un
identificador del producto. Estos datos quedan guardados en el elemento, listos para que
JavaScript los lea después, por ejemplo para calcular el total del carrito.

Paso 4: al producto agotado agrégale el atributo hidden para que no se muestre, pero siga
existiendo en el codigo por si vuelve a haber existencias.

Paso 5: usa title en las imagenes para dar informacion extra al pasar el mouse, y class en los
elementos internos repetidos (nombre, precio, boton) para que después puedas darles estilo
de un solo golpe.

Cadigo solucion:

lucasegaacademy.com | Péag. 157



<section id='catal ogo' >
<h2 class='titul o-secci on' >Nuestros productos</h2>

<article class='producto' data-id="p001'" data-precio="299" >
<inmg src='playera.jpg alt='Playera negra
title="Playera 100 por ciento al godon' >
<h3 cl ass=' nonbr e- product o' >Pl ayera cl asi ca negra</ h3>
<p cl ass='preci o-product o' >299 pesos</p>
<button type='button' class='boton-conprar'>Agregar al carrito</button>
</article>

<article class='producto' data-id='"p002' data-precio="349">
<ing src='sudadera.jpg' alt='Sudadera gris'
title='Sudadera con capucha, tallas CH a G >
<h3 cl ass=' nonbr e- product o' >Sudadera gri s con capucha</h3>
<p cl ass='preci o-producto' >349 pesos</p>
<button type='button' class='boton-conprar'>Agregar al carrito</button>
</article>

<article class="producto’ data-id=" p003" data-precio="199" hidden>
<ing src='gorra.jpg alt="CGorra roja
title="CGorra ajustable, actual nente agotada' >
<h3 cl ass=' nonbr e- product o' >Gorra roja</ h3>
<p cl ass='preci o-producto’ >199 pesos</p>
<button type='button' class='boton-conprar'>Agregar al carrito</button>
<larticle>
</ section>

Qué practicaste: id Unico para la seccion, class para los elementos repetidos, data-* para
guardar el precio y el identificador de cada producto, hidden para el agotado, title para ayuda
emergente y type="button' en los botones porque su accion la definird JavaScript méas
adelante. Este patrén de tarjeta con clases compartidas y datos privados es exactamente el
gue usan las tiendas en linea reales. Cuando llegues a CSS, con unas pocas reglas podras
convertir estas tarjetas simples en una galeria con disefio profesional.

Resumen de la unidad

- Los atributos son informacion extra que se escribe dentro de la etiqueta de apertura con la
forma nombre='valor'; van entre comillas y nunca en la etiqueta de cierre.
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Los atributos globales funcionan en casi todas las etiquetas: id, class, title, style, lang,
data-*, hidden y tabindex.

El atributo id es Unico por pagina: sirve para identificar un elemento especifico, para que
CSS le dé estilo individual, para que JavaScript lo encuentre y para crear enlaces que
saltan a esa seccion.

El atributo class agrupa varios elementos: muchos elementos pueden compartir la misma
clase y un elemento puede tener varias clases; es la herramienta favorita para aplicar lo
mismo a muchos elementos de un golpe.

Regla de oro: si es un elemento Unico y especifico usa id; si se repite o se puede repetir
usa class. En la practica usaras class mucho més que id.

El atributo title muestra ayuda emergente al pasar el mouse; style aplica estilos en linea
solo para pruebas rapidas; lang indica el idioma del contenido; data-* guarda datos
privados con el nombre que tu inventes; hidden esconde un elemento sin borrarlo;
tabindex controla la navegacién con teclado.

Un formulario empieza con la etiqueta form y necesita action (a donde van los datos) y
method (cémo viajan).

Con method='get' los datos viajan visibles en la direccién web: solo para busquedas y
filtros. Con method="post' viajan escondidos: obligatorio para contrasefias, datos
personales y cualquier accion que crea o cambia algo.

La etiqueta input se transforma con su atributo type: text, email, password, date, color,
number, tel, url, search, range, checkbox, radio, file, submit, reset y button.

Los inputs de HTML5 hacen trabajo gratis: email valida correos, password oculta el texto,
date abre calendario, color abre selector de color, number acepta min, max y step, y tel
abre el teclado numérico en celulares.

El atributo name es el nombre con el que viaja cada dato: sin name el campo no se envia,
aunque se vea perfecto.

Cada campo lleva su label vinculado con for apuntando al id del campo: hace clicable el
texto, ayuda en celulares y es esencial para lectores de pantalla.

Los botones button siempre llevan su type explicito: submit envia, reset limpia y button
espera una accion de JavaScript; sin type se comportan como submit por defecto.

textarea es para textos largos de varias lineas; select con option crea listas desplegables
donde el usuario ve un texto amable y el servidor recibe un value corto.
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En los radio, todos los del mismo grupo comparten el mismo nhame para que solo se
pueda elegir uno; en los checkbox cada uno es independiente y se pueden elegir varios.

Errores que ya no vas a cometer: ids duplicados, labels sin for, inputs sin name, buttons
sin type, placeholder usado como label, radios con name distintos y get para datos
delicados.

Buenas practicas: un label visible por campo, el tipo de input correcto para cada dato,
required anunciado con palabras, fieldset y legend para agrupar, pedir solo los datos
necesarios y botones con textos que digan qué hacen.

Lo que aprendiste aqui es el puente hacia lo que sigue: id y class son los ganchos que
usara CSS para el disefio, y los formularios seran el campo de juego de JavaScript para
validar y dar vida a tus paginas.
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UNIDAD 5: Validacion, semanticay SEO

Bienvenido a la unidad cinco del Curso Completo de HTML5 de Lucas EGA Academy. Hasta
este punto del curso has construido las piezas fundamentales de cualquier pagina web:
dominas la estructura basica de un documento HTML, sabes usar encabezados, parrafos,
listas y enlaces, trabajas con imagenes y multimedia, y ademas levantaste formularios
completos con inputs de todo tipo. Eso ya es un logro serio. Pero una pagina que funciona no
es lo mismo que una pagina que funciona bien. Esta unidad es la que separa a un
programador aficionado de un desarrollador profesional, porque aqui vas a aprender tres
habilidades que casi hadie ensefia en serio: la validacion nativa de formularios, el HTML
semantico y el SEO basico.

La validaciéon nativa es una de esas maravillas silenciosas de HTML5. Antes de que existiera,
si querias obligar a un usuario a llenar un campo obligatorio, o verificar que un correo tuviera
formato valido, o pedir una contrasena con un minimo de caracteres, tenias que escribir cédigo
JavaScript a mano: decenas de lineas, condicionales, mensajes de error personalizados,
funciones que se rompian en navegadores distintos. Con HTML5 todo eso se resuelve con
atributos simples que el navegador entiende y ejecuta por ti. Le pones required a un input y el
navegador no deja enviar el formulario hasta que ese campo este lleno. Le pones type="email"
y el navegador revisa el formato del correo. Le pones minlength="8" y el navegador exige ocho
caracteres como minimo. Sin una sola linea de JavaScript. En esta unidad vas a dominar
required, minlength y maxlength, min y max para niumeros, pattern para validar con
expresiones regulares simples, los tipos especiales email, url, number, tel y date, los mensajes
de error que el navegador muestra automaticamente, y el atributo novalidate para los casos
donde quieres tomar el control tu mismo.

ElI HTML semantico es el segundo pilar de esta unidad. La palabra semantica suena
complicada pero la idea es simple: usar las etiquetas correctas para describir lo que cada parte
de tu pagina significa. No es lo mismo envolver el encabezado de tu sitio en un div generico
gue usar la etiqueta header, porque header le dice al mundo: esto es la cabecera del sitio. No
es lo mismo usar main para el contenido principal, nav para la navegacion, article para un
articulo independiente, section para una seccién tematica, aside para contenido
complementario y footer para el pie de pagina. A los humanos les da igual como se llame la
etiqueta, pero a Google le importa muchisimo, y a los lectores de pantalla que usan las
personas con discapacidad visual les importa todavia mas. Un sitio semantico se posiciona
mejor en buscadores, es accesible por defecto y es mucho mas facil de mantener. Vas a
aprender cada etiqgueta semantica con ejemplos reales, vas a armar la estructura completa de
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una pagina profesional y vas a conocer el error mas comun de todos: usar div para
absolutamente todo.

El tercer pilar es el SEO basico, que va de la mano con las meta etiquetas del head. El head
de tu documento es la parte invisible pero poderosa: ahi viven el meta charset="UTF-8" que
permite que tus acentos y enes se veen bien en cualquier dispositivo, el meta viewport que
hace que tu pagina se adapte al celular, el meta description que es el texto que Google
muestra en los resultados de busqueda, el title que es lo que aparece en la pestana del
navegador y en el titulo azul de Google, las etiquetas Open Graph que controlan como se ve tu
pagina cuando alguien la comparte en redes sociales, y la jerarquia correcta de encabezados
h1l a h6 que Google usa para entender de que trata tu pagina. En esta unidad vas a armar un
head completo y optimizado, entender que son las keywords y por que ya no sirven, y aplicar
todo en una landing page semantica de verdad.

Como encaja esta unidad en el curso: las unidades uno a cuatro te dieron las manos y los pies
para caminar, esta unidad te da los ojos y la brujula. A partir de aqui, cada pagina que
construyas va a validarse sola, va a hablar el idioma que Google entiende y va a verse bien en
cualquier pantalla. Y lo mejor es que todo lo que aprendas aqui no requiere librerias,
frameworks ni dependencias: es HTML puro, el estandar abierto de la web. Vamos a empezar.

Explicacion detallada

La validacion nativa: tu primera linea de defensa

Imagina que eres el portero de un antro. Tu trabajo es revisar que cada persona que entra
cumpla las reglas: identificacién en mano, edad minima, vestimenta adecuada. Si alguien no
cumple, no pasa. La validacion de formularios funciona exactamente igual: es el filtro de
seguridad que revisa los datos del usuario antes de que lleguen al servidor. Y aqui viene lo
poderoso: el navegador puede ser ese portero sin que tu escribas ni una linea de codigo extra.

Antes de HTMLJ5, la validacién era un dolor de cabeza. Tenias que escribir funciones en
JavaScript que revisaran campo por campo, mostrar mensajes de error con cédigo, manejar
casos especiales por navegador, y si JavaScript estaba desactivado, tu validaciéon
simplemente no existia. HTML5 cambio6 el juego por completo: el navegador trae el validador
integrado, funciona igual en todos los dispositivos, muestra mensajes de error en el idioma del
usuario y no se puede desactivar tan facil. Tu solo declaras las reglas con atributos y el
navegador las ejecuta.
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La analogia del filtro de seguridad funciona en tres niveles. El primer nivel es el filtro grueso:
impedir que entren datos vacios o incompletos. El segundo nivel es el filtro fino: verificar
formatos especificos como correos electronicos, direcciones web y niumeros dentro de rangos.
El tercer nivel es el filtro personalizado: reglas a tu medida con expresiones regulares. Los tres
niveles viven en atributos HTML que vas a dominar en esta unidad.

Un detalle importante que debes entender desde ya: la validacion nativa del navegador es tu
primera linea de defensa, pero no la Unica. Un usuario malintencionado puede desactivar
JavaScript, modificar tu HTML o enviar datos directamente al servidor sin pasar por tu
formulario. Por eso en proyectos profesionales siempre se vdlida también en el servidor. Pero
€s0 no le quita merito a la validacién nativa: mejora la experiencia del usuario de forma
inmediata, evita el 99 por ciento de los errores honestos y te ahorra cientos de lineas de
cddigo. Es gratis, es rapida y es estandar.

El atributo required: el campo obligatorio

El atributo required es el mas simple y el mas usado de todos. Se lo pones a un input, un
textarea o un select, y el navegador se encarga de todo lo demas. Si el usuario intenta enviar
el formulario con ese campo vacio, el navegador bloquea el envio, resalta el campo con un
borde rojo y muestra un mensaje como "Completa este campo"”. Sin cédigo, sin funciones, sin
complicaciones.

Mira este ejemplo basico:

<form action="/regi stro" met hod="post">
<l abel for="nonbre">Nonbre conpl eto: </| abel >
<i nput type="text" id="nonbre" nane="nonbre" required>
<button type="subnit">Regi strarse</button>

</forne

Con solo agregar la palabra required, ese campo se volvio obligatorio. Fijate que required es
un atributo booleano: no necesita valor, su sola presencia activa la regla. También puedes
escribir required="required", pero la forma corta es la estandar y la que vas a ver en cddigo
profesional.

El comportamiento del navegador es inteligente: no solo revisa que el campo no este vacio,
también ignora los espacios en blanco. Si el usuario escribe solo espacios, el havegador lo
considera vacio y bloquea el envio. Ademas, el mensaje de error aparece en el idioma del
navegador del usuario: en espariol dira algo como "Rellena este campo", en ingles "Please fill
out this field". Tu no tienes que traducir nada.
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Un error comun de principiantes es poner required en el boton de envio o en elementos que no
son campos de formulario. required solo funciona en input (excepto los tipos hidden, image,
button, submit y reset), textarea y select. Si lo pones en un div 0 en un parrafo, no pasa nada,
el navegador lo ignora silenciosamente.

Otro error frecuente es marcar TODOS los campos como obligatorios. Piensa en el usuario: si
le pides su segundo apellido, su telefono y su fecha de nacimiento como obligatorios en un
simple formulario de contacto, muchos van a abandonar el formulario. Marca como required
solo lo que realmente necesitas. La validacién también es diseno de experiencia de usuario.

minlength y maxlength: controlando el tamafio del texto

Los atributos minlength y maxlength controlan cuantos caracteres puede tener el valor de un
campo de texto. minlength establece el minimo y maxlength establece el maximo. Son
perfectos para contrasenas, nhombres de usuario, comentarios y cualquier texto con limites.

<l abel for="password">Contrasena (mninop 8 caracteres):</|abel >
<i nput type="password" id="password" nane="password" m nl ength="8" required>

<l abel for="usuario">Nonbre de usuario (maxi mo 15 caracteres):</I| abel >
<input type="text" id="usuario" nane="usuario" maxlength="15" required>

En el primer ejemplo, si el usuario escribe una contrasena de 5 caracteres e intenta enviar, el
navegador bloquea el envio y muestra algo como "Utiliza al menos 8 caracteres”. En el
segundo ejemplo, el navegador ni siquiera deja escribir el caracter nimero 16: el limite se
aplica mientras el usuario teclea, en tiempo real.

Hay una diferencia sutil pero importante entre los dos: minlength se valida al momento de
enviar el formulario, mientras que maxlength se aplica durante la escritura. Esto significa que
maxlength es una restriccion fisica (no puedes pasarte) y minlength es una restriccion l6gica
(te avisan si no llegas).

Un caso de uso clasico: un campo de cédigo postal mexicano tiene 5 digitos. Puedes combinar
ambos atributos para exigir exactamente 5 caracteres:

<l abel for="cp">Codi go postal: </l abel >
<i nput type="text" id="cp" name="cp" m nl ength="5" nmaxl ength="5" required>

Pero ojo: minlength y maxlength cuentan caracteres, no verifican que sean niumeros. El
usuario podria escribir "abcde" y pasaria la validacion de longitud. Para exigir que sean solo
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nameros usarias input type="number" o el atributo pattern, que veremos mas adelante. Cada
atributo valida una cosa distinta y se pueden combinar para crear reglas mas estrictas.

Error comun: pensar que maxlength protege tu base de datos. No es asi. maxlength solo limita
lo que se escribe en el navegador, pero un atacante puede enviar datos mas largos
directamente al servidor. Siempre valida la longitud también del lado del servidor en
aplicaciones reales.

min, max y step: rangos para numeros y fechas

Para los campos numericos y de fecha, HTML5 ofrece min, max y step. Funcionan de forma
parecida a minlength y maxlength, pero para valores numericos en lugar de longitud de texto.

<l abel for="edad">Edad (entre 18 y 99):</I| abel >
<i nput type="nunber" id="edad" nane="edad" m n="18" nmax="99" required>

<l abel for="cantidad">Cantidad (nultiplos de 5):</Iabel >
<i nput type="nunber" id="cantidad" nanme="cantidad" m n="5" nmax="100" step="5">

<l abel for="fecha">Fecha de cita (solo 2026):</I| abel >
<i nput type="dat e" i d="fecha" nane="f echa" m n="2026-01- 01" max="2026- 12- 31"
required>

El atributo step define el incremento permitido: con step="5", los valores validos son 5, 10, 15,
20y asi sucesivamente. Si el usuario escribe 7, el navegador lo rechaza. Con fechas, step se
mide en dias: step="7" permitiria solo fechas separadas por semanas.

En los inputs de tipo number, el navegador muestra unas flechitas para subir y bajar el valor, y
esas flechitas respetan automaticamente min, max y step. Es un detalle de experiencia de
usuario que obtienes gratis.

Un truco muy usado: combinar min con la fecha de hoy para impedir fechas pasadas. Por
ejemplo, en un formulario de reservacion no quieres que el usuario elija ayer. Con un poco de
JavaScript puedes poner el min dinamicamente, pero incluso el min fijo ya resuelve muchos
casos.

Error comun: usar min y max en un input type="text". No funcionan ahi. min y max solo aplican
a los tipos number, range, date, month, week, time, datetime-local. Si tu input es texto, usa
minlength y maxlength, o pattern.

lucasegaacademy.com | Péag. 165



Los tipos especiales: email, url, number y tel

HTML5 agrego tipos de input que validan formatos automaticamente. Ya los viste en la unidad
de formularios, pero ahora vas a entender su poder de validacion a fondo.

El tipo email verifica que el valor tenga formato de correo electrénico: algo, arroba, algo, punto,
algo. No verifica que el correo exista de verdad (eso es imposible desde el navegador), pero si
atrapa errores de dedo como "juan@gmail” sin el.com, o "juan gmail.com" sin la arroba.

<l abel for="correo">Correo el ectronico: </| abel >
<i nput type="email" id="correo" nane="correo" required>

El tipo url exige una direccién web completa, incluyendo el protocolo http:// o https://. Si el
usuario escribe "google.com" sin el https://, el navegador lo rechaza. Esto confunde a muchos
usuarios, asi que en formularios reales a veces se agrega una ayuda visual o se usa pattern
para hacerlo mas flexible.

El tipo number solo acepta valores numericos. Si el usuario escribe letras, el navegador lo
marca como invalido. Ademas en celulares muestra el teclado numerico, lo cual es una gran
mejora de usabilidad en dispositivos méviles.

El tipo tel es un caso curioso: no valida nada por si mismo. Acepta cualquier texto. Su valor
real es que en celulares muestra el teclado telefonico, con nimeros grandes y faciles de tocar.
Para validar un formato de telefono especifico, lo combinas con pattern.

<l abel for="tel efono">Tel efono (10 digitos): </l abel >
<input type="tel" id="tel efono" nane="tel efono" pattern="[0-9]{10}" required>

Ese pattern="[0-9]{10}" significa: exactamente 10 digitos del 0 al 9. En la siguiente seccién vas
a dominar pattern a fondo.

El atributo pattern: validacion con expresiones regulares

El atributo pattern es la herramienta mas poderosa de la validacion nativa. Te permite definir
una regla personalizada usando una expresion regular, que es un mini lenguaje para describir
formatos de texto. Suena intimidante, pero con los ejemplos de esta seccion vas a manejar los
casos mas comunes sin problema.
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Una expresion regular es como una plantilla: describes que caracteres estan permitidos y en
gue orden, y el navegador verifica que el valor del campo encaje en esa plantilla. Vamos con
ejemplos de menor a mayor complejidad.

Solo letras (para nombres):
<i nput type="text" nanme="nonbre" pattern="[A-Za-z]+" required>

La expresion [A-Za-z]+ significa: una o mas letras, mayusculas o minusculas. El signo mas (+)
quiere decir "uno o mas". Si el usuario escribe "Juan123", no pasa la validacion porque
contiene nameros.

Solo letras incluyendo acentos y enes (importante en Mexico):
<input type="text" nanme="nonbre" pattern="[A- Za- zZAEl QUUNaéi 6uu] +" required>

Este es mejor para nombres reales como "Jose Maria" o "Penelope". Fijate que incluimos las
vocales con tilde y la ene, porque pattern por defecto no las acepta en el rango A-Za-z.

Exactamente 10 digitos (telefono mexicano):
<i nput type="tel" nane="tel efono" pattern="[0-9]{10}" required>

Las llaves {10} significan "exactamente 10 veces". [0-9] significa "cualquier digito". Entonces
[0-9]{10} es "exactamente 10 digitos".

Cadigo postal mexicano (5 digitos):
<i nput type="text" nanme="cp" pattern="[0-9]{5}" required>
CURP simplificada (4 letras, 6 nUmeros, resto):
<i nput type="text" name="curp" pattern="[A-Z]{4}[0-9]{6}[ A Z0-9]{8}" required>

Esta es una version simplificada: 4 letras mayusculas, 6 digitos de fecha, y 8 caracteres
alfanumericos. La CURP real tiene reglas mas especificas, pero este ejemplo te muestra como
encadenar bloques en una expresion.

Contrasena segura (minimo 8 caracteres, al menos una letra y un nimero):
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<i nput t ype="passwor d" nane="passwor d" pattern="(?=.*[A-Za-z])(?=.*[0-9]).{8,}"
requi red>

Esta es mas avanzada: (?=.*[A-Za-z]) exige al menos una letra, (?=.*[0-9]) exige al menos un
namero, y.{8,} exige minimo 8 caracteres de cualquier tipo. No te preocupes si no la entiendes
al cien por ciento todavia; las expresiones regulares son un tema enorme por si mismo. Lo
importante es que sepas que pattern existe y que puedes buscar o pedir expresiones listas
para los formatos comunes.

Puedes combinar pattern con el atributo title para dar una pista al usuario sobre el formato
esperado. Cuando la validacion falla, algunos navegadores muestran el contenido de title
como ayuda:

<input type="tel" nanme="tel efono" pattern="[0-9]{10}" title="Escribe 10 digitos sin
espaci os ni gui ones" required>

Errores comunes con pattern: primero, olvidar que pattern se aplica al valor completo por
defecto en HTMLS5 (no necesitas los simbolos de inicio y fin). Segundo, usar expresiones
demasiado estrictas que rechazan datos validos, como un pattern de correo que no acepta
correos con guiones. Tercero, no probar con datos reales: siempre prueba tu pattern con
ejemplos validos e invalidos antes de publicar.

Mensajes de error del navegador: cémo funcionan

Cuando la validacion falla, el navegador muestra un mensaje de error automéaticamente en una
burbuja junto al campo. Ese mensaje depende del tipo de error y del idioma del navegador.
Estos son los mensajes tipicos en espaiiol:

- Campo required vacio: "Rellena este campo."

- Email con formato invalido: "Incluye un signo "@" en la direccién de correo electrénico."
- Texto mas corto que minlength: "Utiliza al menos X caracteres."

- Numero fuera de rango: "El valor debe ser mayor o igual que X."

- pattern no cumplido: "El valor debe coincidir con el formato solicitado."

Ademas del mensaje, el navegador aplica estilos visuales automaticos: el campo invalido suele
mostrar un borde rojo y el foco salta al primer campo con error. Todo esto ocurre sin que
escribas cédigo.
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Puedes personalizar la apariencia de los campos validos e invalidos con CSS usando las
pseudo clases:valid,:invalid,:required y:optional. Aunque CSS a fondo es tema de otro curso,
vale la pena que conozcas estas porque trabajan directamente con la validacion:

input:invalid {
border: 2px solid red,;

}
i nput:valid {
border: 2px solid green;

Con esas dos reglas, tus campos se pintan de rojo cuando el dato es invalido y de verde
cuando es valido, en tiempo real, mientras el usuario escribe. Es una de las combinaciones
mas satisfactorias de HTML y CSS.

Un detalle fino::invalid se aplica también cuando el campo esta vacio y es required, incluso
antes de que el usuario escriba nada. Esto puede hacer que un formulario recien cargado se
vea todo rojo, lo cual asusta. La solucién elegante es combinar con:not(:placeholder-shown) o
aplicar los estilos solo después del primer intento de envio, pero eso ya entra en tecnicas
intermedias de CSS.

El atributo novalidate: cuando quieres tomar el control

Hay casos donde no quieres la validacién automética del navegador. Por ejemplo, un
formulario de "guardar borrador" donde el usuario puede guardar datos incompletos para
continuar después, o un formulario donde vas a validar todo con tu propio JavaScript
personalizado. Para esos casos existe el atributo novalidate, que se pone en la etiqueta form:

<form action="/borrador" nethod="post" noval i dat e>
<i nput type="email" nane="correo">
<button type="subm t">Guardar borrador</button>
</forne

Con novalidate, el navegador envia el formulario sin revisar nada: ni required, ni pattern, ni
tipos. Los atributos siguen ahi en el HTML, simplemente el navegador los ignora durante el
envio.

También existe formnovalidate, que se pone en un boton de envio especifico. Sirve cuando un
formulario tiene dos botones: uno que valida y otro que no:
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<form acti on="/procesar" nethod="post">

<i nput type="email" nane="correo" required>

<button type="subm t">Enviar (valida)</button>

<button type="subnmit" formmovalidate>Quardar borrador (no valida)</button>
</fornp

El primer boton valida normalmente, el segundo envia sin validar. Es una tecnica muy usada
en formularios largos con opcion de borrador.

Advertencia importante: usar novalidate no significa que los datos lleguen bien al servidor.
Solo significa que el navegador no los revisa. Si desactivas la validacion del navegador, la
responsabilidad de validar recae en ti: en tu JavaScript y, sobre todo, en tu servidor. Nunca
confies ciegamente en los datos que llegan de un formulario.

Qué significa semanticay por qué importa

La palabra semantica viene del griego semantikos, que significa "significativo". En el contexto
de HTML, escribir cédigo semantico significa usar etiquetas que describen el significado del
contenido, no solo su apariencia. Es la diferencia entre decirle al navegador "aqui hay una
caja" (div) y decirle "aqui hay el encabezado principal del sitio" (header), "aqui esta la
navegacion" (nav), "aqui esta el contenido principal” (main).

Piensa en la analogia del esqueleto etiquetado. Un esqueleto humano tiene huesos, y un
medico puede nombrar cada uno: femur, tibia, craneo, costillas. Si en lugar de eso todos los
huesos vinieran en una bolsa etiquetada como "huesos varios", el medico tendria que adivinar
cual es cual. Un documento HTML hecho solo de divs es esa bolsa de huesos: el navegador
ve cajas genericas y tiene que adivinar que es cada cosa. Un documento semantico es el
esqueleto etiquetado: cada parte dice claramente que es.

A los usuarios humanos les da igual: un div con estilos se ve identico a un header con los
mismos estilos. Pero hay dos lectores no humanos para los que la semantica lo es todo. El
primero es Google: su robot rastrea tu pagina y usa las etiquetas semanticas para entender su
estructura, decidir de que trata cada seccidn y posicionarte mejor en los resultados. El
segundo son los lectores de pantalla: programas que usan las personas con discapacidad
visual para navegar la web escuchando el contenido. Un lector de pantalla puede decir
"navegacion principal, 5 elementos" o "contenido principal" y saltar directamente ahi, pero solo
si usaste nav y main. Con divs genericos, el usuario ciego tiene que escuchar toda la pagina
de principio a fin.
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La semantica también te ayuda a ti como desarrollador. Seis meses después de escribir una
pagina, cuando vuelvas a su codigo, vas a entender mucho mas rapido un documento con
header, nav, main y footer que uno con veinte divs anidados con clases inventadas. El cédigo
semantico se documenta solo.

Las etiquetas semanticas una por una

Vamos a conocer cada etiqueta semantica principal con su proposito exacto y ejemplos de uso
correcto.

header: representa el encabezado de una pagina o de una seccion. Normalmente contiene el
logotipo, el titulo del sitio y a veces la navegacion principal. Puedes tener varios header en una
pagina: uno para el sitio completo y otros para articulos individuales.

<header >

<hl>Lucas EGA Acadeny</h1>

<p>Aprende tecnol ogi a en espanol, gratis</p>
</ header >

nav: envuelve los bloques de navegacion principal: menus, listas de enlaces a las secciones
del sitio. No todos los grupos de enlaces necesitan nav, solo la navegacién principal. Los
enlaces del pie de pagina, por ejemplo, nhormalmente no van en nav.

<nav>
<ul >
<li><a href="/cursos">Cursos</a></1li>
<li><a href="/bl og">Bl og</a></1i>
<li><a href="/contacto">Contacto</a></li>
</ ul >

</ nav>

main: el contenido principal y Unico de la pagina. Solo debe haber un main por documento.
Todo lo que se repite en varias paginas (cabecera, menda, pie) queda fuera de main. Los
lectores de pantalla usan main para saltar directo al contenido.

<mai n>

<h2>Bi enveni do al curso de HTM.5</ h2>

<p>Aqui enpi eza tu canino conb desarrollador web...</p>
</ mai n>
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section: una seccion tematica del documento, un agrupamiento de contenido relacionado.
Cada section deberia tener idealmente su propio encabezado (h2, h3). Piensa en los capitulos
de un libro: cada capitulo es una seccion.

<section>

<h2>Nuest ros cursos</ h2>

<p>Tenenbs 22 cursos gratuitos...</p>
</ section>

article: contenido independiente y autocontenido que tendria sentido por si solo: un articulo de
blog, una noticia, una publicacién de foro, una tarjeta de producto. La prueba del article: si lo
sacas de la pagina y lo pones en otro sitio, sigue teniendo sentido completo.

<article>
<h2>Conp validar fornularios sin JavaScript</h2>
<p>HTM.5 incluye validaci on nativa...</p>
<larticle>

aside: contenido complementario o tangencial: barras laterales, biografias del autor, enlaces
relacionados, publicidad. Lo que va en aside debe estar relacionado con el contenido cercano,
pero no es parte esencial de el. Si quitas el aside, el contenido principal sigue entendiendose.

<asi de>
<h3>Arti cul os rel aci onados</ h3>
<ul >
<li><a href="#">Cui a de CSS</a></li>
<li><a href="#">JavaScri pt basi co</a></I|i>
</ ul >

</ asi de>

footer: el pie de pagina o de una seccién. Normalmente contiene informacion de derechos de
autor, enlaces secundarios, datos de contacto y avisos legales. Como header, puede haber
varios footer en una péagina.

<f ooter>
<p>2026 Lucas EGA Acadeny. Todos | os derechos reservados. </ p>
</footer>

Hay mas etiquetas semanticas Utiles: figure y figcaption para imagenes con pie de foto, time
para fechas y horas (con el atributo datetime para que las maquinas las entiendan), mark para
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resaltar texto, details y summary para contenido plegable nativo sin JavaScript. Las veras
aplicadas en los ejemplos de esta unidad.

Estructura completa de una pagina semantica

Vamos a armar el esqueleto de una pagina real combinando todas las etiquetas. Esta es la
estructura que Google ama y que los lectores de pantalla navegan con facilidad:

<body>
<header >
<h1>M sitio web</hil>
<nav>
<ul >
<li><a href="/">lnicio</a></li>
<li><a href="/cursos">Cursos</a></li>
<l i><a href="/contacto">Contacto</a></1i>
</ ul >
</ nav>
</ header >
<mai n>
<secti on>
<h2>U tinos articul os</ h2>
<article>
<h3>Titul o del articul o</ h3>
<p>Cont eni do del articulo...</p>
</article>
</ section>
<asi de>
<h2>Enl aces de interes</h2>
<p>Cont eni do conpl enentari o...</p>
</ asi de>
</ mai n>
<f ooter>
<p>Der echos reservados 2026</p>
</ f oot er >
</ body>

Fijate en el orden logico: header con la identidad y la navegacion, main con el contenido Unico

(secciones, articulos y el aside complementario), y footer con el cierre. Esta estructura es tan
estandar que los desarrolladores profesionales la reconocen al instante.
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Una pregunta frecuente: article dentro de section o section dentro de article. Ambas son
validas segun el caso. Si tienes una seccion de "Ultimas noticias" que agrupa varios articulos
independientes, los article van dentro de la section. Si tienes un articulo largo dividido en
capitulos, las section van dentro del article. La regla de oro: section agrupa contenido
relacionado, article es contenido independiente.

El error de usar div para todo

El error mas coman en HTML es el "divitis": usar div para absolutamente todo. Un documento
con divitis se ve asi:

<di v id="cabecera">
<di v class="nmenu">
<di v cl ass="opci on"><a href="/">|nici o</ a></di v>
</ di v>
</ di v>
<di v id="contenido">
<div class="nota">
<div class="titul 0">M articul o</div>
<di v cl ass="texto0">Conteni do. .. </div>
</ di v>
</ di v>
<di v i d="pi e">Derechos reservados</di v>

Funciona visualmente, pero es cddigo mudo: ninguna etigueta dice que significa. Para Google
es una sopa de cajas sin jerarquia. Para un lector de pantalla es un laberinto sin sefiales. Para
otro programador (o para ti dentro de seis meses) es un rompecabezas de clases inventadas.

La versién semantica del mismo codigo:
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<header >
<nav>
<a href="/">Inicio</a>
</ nav>
</ header >
<mai n>
<articl e>
<h2>M arti cul o</ h2>
<p>Cont eni do. . . </ p>
<larticle>
</ mai n>
<f oot er >Der echos reservados</f oot er>

Menos cédigo, mas significado, mejor posicionamiento, mejor accesibilidad. Cuando tengas la
tentacion de escribir otro div, preguntate: esto es un encabezado, una navegacion, contenido
principal, una seccién, un articulo, un complemento o un pie. Si la respuesta es si a alguna,
usa la etigueta semantica. Reserva el div para cuando de verdad necesites una caja generica
sin significado, por ejemplo para agrupar elementos solo con fines de diseno.

Ojo: ser semantico no significa prohibir los div. El div sigue siendo valido y necesario para
envoltorios de diseno. El problema no es usar div, es usar SOLO div. La meta es un equilibrio:
semantica donde hay significado, div donde solo hay presentacion.

Meta charset UTF-8: tus acentos y efies a salvo

El meta charset declara la codificacion de caracteres del documento. La codificacion es el
diccionario que el navegador usa para convertir los bytes del archivo en letras visibles. Si el
diccionario es incorrecto, los caracteres especiales se rompen y ves cosas como "JosA©" en
lugar de "Jose" o "niA+0" en lugar de "nifio". El estandar moderno es UTF-8, que cubre
practicamente todos los caracteres de todos los idiomas, incluyendo acentos, enes, dieresos y
emojis.

<met a charset =" UTF-8">

Esta etiqueta va en el head, lo mas arriba posible, idealmente como primera etiqueta después
de abrir head. El navegador necesita saber la codificacion antes de leer el resto del
documento, asi que mientras mas arriba este, mejor.

non

Sin UTF-8, cada vez que escribas "informacion", "validacion" o "Pagina" corres el riesgo de
gue se vean mal en algun dispositivo. Con UTF-8, tus textos en espariol se ven perfectos en

lucasegaacademy.com | Péag. 175



Mexico, Espana, Argentina y cualquier parte del mundo. Es una sola linea que te ahorra
dolores de cabeza infinitos.

Ademas, tu archivo debe estar guardado realmente en codificacién UTF-8. La mayoria de los
editores modernos (VS Code, Sublime Text) guardan en UTF-8 por defecto, pero si usas el
Bloc de notas de Windows, verifica que al guardar elijas UTF-8 y no ANSI. Si el archivo esta
en ANSI y declaras UTF-8 (o viceversa), los caracteres se rompen igual.

Meta viewport: tu pagina en el celular

Mas de la mitad del trafico web mundial viene de celulares. Sin el meta viewport, los
navegadores madviles muestran tu pagina como si fuera de escritorio: la encogen para que
quepa en la pantalla y el usuario tiene que hacer zoom con los dedos para leer. Es una
experiencia terrible.

<met a name="vi ewport" content="w dt h=devi ce-wi dth, initial-scale=1.0">

Esta etiqueta le dice al navegador movil: "usa el ancho real del dispositivo y empieza con zoom
al 100 por ciento". Con ella, tu pagina se adapta a la pantalla del telefono y el texto se lee sin
zoom. width=device-width significa "el ancho de la pagina es igual al ancho del dispositivo”, e
initial-scale=1.0 significa "sin zoom inicial".

Es importante entender que el viewport no hace tu pagina responsive por si solo: el diseno
adaptable lo logras con CSS. Pero sin el meta viewport, ni el mejor CSS responsive funciona
en maviles, porque el navegador parte de una suposicion incorrecta del tamano de pantalla. Es
el cimiento sobre el que se construye todo lo mévil.

Error comun: copiar viewports raros de internet con maximum-scale=1.0 o user-scalable=no,
que impiden al usuario hacer zoom. Eso es una mala préctica de accesibilidad: las personas
con baja visién necesitan el zoom para leer. Usa el viewport estandar y no bloquees el zoom
del usuario.

Meta description y title: tu escaparate en Google

Cuando buscas algo en Google, cada resultado muestra tres cosas: un titulo azul clicable, una
URL y un texto descriptivo debajo. El titulo azul viene de tu etiqueta title y el texto descriptivo
viene (muchas veces) de tu meta description. Son tu escaparate: lo primero que un
desconocido ve de tu sitio.
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<title>Curso Conpleto de HTM.5 - Lucas EGA Acadeny</title>
<nmeta nane="description" content="Aprende HTM.5 desde cero con 30 clases gratuitas
en espanol: estructura, fornularios, validacion, semantica y SEO ">

El title es uno de los factores de posicionamiento mas importantes. Debe ser descriptivo, incluir
tu palabra clave principal y tu marca, y medir entre 50 y 60 caracteres. Si es mas largo, Google
lo corta con puntos suspensivos. Cada pagina de tu sitio debe tener un title Gnico: no pongas
"Inicio” en todas.

La meta description no es un factor directo de posicionamiento (Google lo ha confirmado), pero
si afecta el porcentaje de clics: una descripcion atractiva hace que mas gente haga clic en tu
resultado. Debe medir entre 150 y 160 caracteres, resumir el contenido de la pagina e incluir
una llamada a la accion implicita. Piensalo como el anuncio gratis de tu pagina.

Un title generico como "Mi pagina" o "Bienvenidos" es una oportunidad desperdiciada.
Compara: "Mi pagina" no le dice nada a nadie, mientras que "Curso Completo de HTML5
Gratis - Lucas EGA Academy" le dice a Google y al usuario exactamente que van a encontrar.
Escribe titles para humanos primero y para Google después.

Keywords: la historia de una etiqgueta muerta

En los afios noventa y dos mil, la etiqueta meta keywords era importante: le decias a Google
de que trataba tu pagina con una lista de palabras clave.

<meta nanme="keywords" content="htm 5, curso htnml, aprender htm, tutorial htni
espanol ">

El problema fue el abuso: los spammers llenaban keywords con cientos de palabras populares
gue no tenian nada que ver con su contenido para aparecer en busquedas ajenas. Google se
canso y desde 2009 ignora oficialmente la meta keywords para posicionamiento. Hoy es una
etiqueta muerta: no ayuda en nada y solo ocupa espacio.

La leccidn es valiosa: el SEO moderno no se trata de trucos ni de etiguetas magicas, se trata
de contenido real, estructura semantica clara y buena experiencia de usuario. Las keywords
como concepto siguen vivas (investigar que palabras busca tu audiencia es fundamental), pero
se trabajan en el contenido visible: en tus titles, encabezados y textos, no en una meta
etiqueta invisible.

Si ves tutoriales viejos que recomiendan meta keywords, ya sabes que estan desactualizados.
No la uses, no pierdas tiempo en ella.
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Open Graph: cOmo se ve tu pagina en redes sociales

Cuando compartes un enlace en Facebook, WhatsApp, X o LinkedIn, aparece una tarjeta con
imagen, titulo y descripcién. Esa tarjeta no se genera por arte de magia: la controlas tu con las
etiquetas Open Graph en el head.

<nmeta property="og:title" content="Curso Conpleto de HTM.5 - Lucas EGA Academny">
<meta property="o0g:description" content="30 clases gratuitas para dom nar HTMJ5
desde cero.">

<nmet a property="o0g: i nage"
content ="https://| ucasegaacadeny. conl i ng/ cur so- ht m 5. png" >

<meta property="og:url" content="https://|ucasegaacadeny. coni curso-htm 5">

<meta property="o0g:type" content="website">

Fijate que usan property en lugar de name: es la sintaxis del protocolo Open Graph creado por
Facebook. Las cinco basicas son og:title, og:description, og:image, og:url y og:type. La imagen
debe ser una URL absoluta (completa, con https) y de buen tamano, minimo 1200 por 630
pixeles para que se vea nitida.

Para X (Twitter) existen las Twitter Cards, que son parecidas:

<meta name="twi tter:card" content="sunmary_| arge_i nage" >

<nmeta nanme="twitter:title" content="Curso Conpleto de HTM.5">

<meta name="twi tter:description” content="30 clases gratuitas para dom nar HTM.J5.">
<met a name="tw tter:inage"
content ="https://| ucasegaacadeny. conl i ng/ cur so- ht m 5. png" >

Si no pones Open Graph, las redes sociales adivinan que mostrar: a veces toman la primera
imagen que encuentran (quizas tu logo pixeleado) y un fragmento de texto al azar. Con cinco
lineas controlas tu imagen publica en redes. Para un creador de contenido como tu, que va a
promocionar sus cursos en redes, esto es oro.

Jerarquia de encabezados y SEO

Los encabezados h1 a h6 no son solo texto grande: son la tabla de contenido que Google lee
para entender tu pagina. La jerarquia correcta es:

Un solo hl por pagina: el tema principal. Es lo mas importante.
- Varios h2: las secciones principales del tema.

- h3 dentro de cada h2: subsecciones.
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- h4, h5, h6 para niveles mas profundos (raramente necesarios).

<h1>Curso Conpl eto de HTM.5</h1>
<h2>Uni dad 1: Estructura basi ca</h2>
<h3>La etiqueta htm </ h3>

<h3>La etiqueta head</h3>

<h2>Uni dad 2: Texto y enl aces</h2>
<h3>Encabezados</ h3>

Errores comunes que danan tu SEQO: usar varios hl en la misma pagina (confunde a Google
sobre cual es el tema principal), saltarte niveles (un h4 directamente debajo de un h2), usar
encabezados solo por su tamano visual ("quiero texto grande" no es razon para un h2; para
eso esta CSS), y poner todo el texto en negritas con b en lugar de estructurarlo con
encabezados.

La analogia del escaparate cierra el circulo: tu title y tu meta description son el letrero luminoso
y el aparador de tu tienda en la avenida de Google. La jerarquia de encabezados es como
estan organizados los pasillos adentro. El contenido semantico es la mercancia bien
etiquetada. Todo junto hace que los clientes (usuarios) entren, encuentren lo que buscan y se
queden.

Errores comunes de la unidad y como evitarlos

Vamos a repasar los errores mas frecuentes que cometen los estudiantes con estos tres
temas, para que no caigas en ellos.

En validacion: confiar solo en required y olvidar los formatos (un campo de correo con required
pero sin type="email" acepta "asdf" como correo). Usar maxlength como medida de seguridad
(no lo es). Poner pattern sin probarlo con datos reales. Marcar todo como obligatorio y
espantar usuarios. Usar novalidate "porque me estorbaba el mensaje de error" en lugar de
aprender a trabajar con la validacion.

En semantica: el divitis que ya vimos. Usar section sin encabezado (una section deberia llevar
su h2 o h3). Confundir article con section: recuerda, article es independiente, section es
tematica. Poner el nav alrededor de cualquier lista de enlaces, incluyendo los del footer.
Olvidar el main o poner dos mains. Usar header y footer solo una vez por "miedo"”, cuando en
realidad puedes tener varios.

En SEO.: titles duplicados en todas las paginas. Meta descriptions de mas de 160 caracteres
gue Google corta. Olvidar el viewport y quejarse de que "en mi celular se ve mal". No poner alt
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en las imagenes (el alt es el SEO de las imagenes y la accesibilidad al mismo tiempo). Usar
meta keywords pensando que ayuda. No revisar como se ve el enlace en WhatsApp por no
poner Open Graph.

Buenas practicas profesionales

Cierra la explicacién con las buenas practicas que distinguen el codigo profesional.

Vélida en capas: HTML nativo para la experiencia inmediata del usuario, JavaScript para
reglas complejas e interactividad fina, y servidor siempre como Ultima linea de defensa. Nunca
confies solo en el navegador.

Escribe HTML semantico por defecto: header, nav, main, section, article, aside, footer. Usa div
solo para envoltorios de presentacion. Tu codigo debe leerse como un indice, no como una
sopa de cajas.

Cuida tu head como cuidas tu fachada: charset UTF-8 primero, viewport siempre, title Gnico y
descriptivo por pagina, meta description atractiva de 150 a 160 caracteres, Open Graph
completo con imagen de buena calidad. Revisa cada pagina nueva con esta lista de
verificacion.

Respeta la jerarquia de encabezados: un hl, luego h2, luego h3, sin saltos. Piensa en tus
encabezados como el esquema que Google va a leer en voz alta para decidir de que trata tu
pagina.

Prueba todo con datos reales: formularios con correos mal escritos, telefonos incompletos,
contrasenas cortas; paginas vistas en celular y en computadora; enlaces compartidos en redes
para ver la tarjeta Open Graph. La teoria sin prueba es solo una opinion.

Y documenta tus decisiones: un comentario HTML explicando por que un pattern es asi, o por
gue un campo lleva novalidate, le ahorra horas a tu yo del futuro y a cualquier companero que
toque tu codigo.

Ejemplos paso a paso

Ejemplo 1: Formulario de registro con validacion completa

Este es el ejemplo mas importante de la unidad: un formulario de registro que usa todos los
atributos de validacién nativa que aprendiste. Analizalo linea por linea, porque este patron lo
vas a reutilizar en casi todos tus proyectos.
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<! DOCTYPE ht ml >
<htm | ang="es">
<head>
<meta charset="UTF-8">
<met a nanme="vi ewport" content="wi dt h=devi ce-wi dth, initial-scale=1.0">
<title>Registro - M Sitio</title>
</ head>
<body>
<mai n>
<hl>Crea tu cuenta gratis</hl>
<I-- npovalidate NO se usa aqui: querenobs |a validacion del navegador -->
<form acti on="/regi stro" nethod="post">
<!-- Nonmbre: obligatorio, solo letras con acentos, entre 2 y 50 caracteres -->
<l abel for="nonbre">Nonbre conpl eto: </ abel >
<i nput type="text" id="nonbre" name="nonbre"
pat t er n="[ A- Za- zAEl QUUNR&éi 6ui {2, 50} "
title="Solo letras, entre 2 y 50 caracteres”

required>
<br ><br >
<l-- Correo: obligatorio, el navegador valida el formato -->
<l abel for="correo">Correo el ectronico: </| abel >
<input type="email" id="correo" nane="correo"
pl acehol der ="t ucorreo@j enpl o. cont
required>
<br ><br >
<l-- Contrasena: obligatoria, mnino 8 caracteres, letra y nunero -->

<l abel for="password">Contrasena: </ abel >

<i nput type="password" id="password" nanme="password"
pattern="(?=.*[A-Za-z])(?=.*[0-9]).{8,}"
title="Mninop 8 caracteres, con al nenos una letra y un nunero"
m nl engt h="8"
requi red>

<br ><br >

<!-- Edad: obligatoria, entre 13 y 120 anos -->
<l abel for="edad">Edad: </ | abel >
<input type="nunber" id="edad" nane="edad"
m n="13" nax="120"
requi red>
<br ><pr>

<I-- Tel efono: obligatorio, exactanente 10 digitos -->
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<l abel for="tel efono">Tel efono (10 digitos):</I|abel >
<input type="tel" id="tel efono" nane="tel ef ono"
pattern="[0-9]{10}"
title="Escribe 10 digitos sin espaci 0os ni guiones"

requi red>
<br ><br >
<l-- Codigo postal: opcional, pero si |o escriben deben ser 5 digitos -->

<l abel for="cp">Codi go postal (opcional):</I|abel>
<i nput type="text" id="cp" nanme="cp"
pattern="[0-9]{5}"
title="5 digitos">
<br ><br >

<I-- Terminos: obligatorio, el usuario debe aceptarlos -->

<i nput type="checkbox" id="term nos" name="terni nos" required>
<l abel for="term nos">Acepto |os term nos y condi ci ones</| abel >
<br ><br >

<button type="subm t">Crear cuenta</button>
<l-- Boton de borrador: envia sin validar -->
<button type="subnmit" formmovalidate>Cuardar borrador</button>
</fornp
</ mai n>
</ body>
</htm >

Vamos a desglosar las decisiones de diseno. El campo nombre combina pattern con {2,50}
para exigir entre 2 y 50 caracteres de letras, espacios y caracteres del espafiol. Sin required, el
pattern no se aplicaria a un campo vacio: recuerda que los campos opcionales vacios siempre
pasan la validacion. Por eso el cédigo postal es opcional (sin required): si el usuario lo deja
vacio, pasa; si escribe algo, debe cumplir el pattern de 5 digitos.

La contrasena usa dos capas: minlength="8" como mensaje claro y pattern para exigir letra 'y
namero. Podrias usar solo el pattern, pero minlength da un mensaje de error mas amigable
("Utiliza al menos 8 caracteres") que el generico del pattern.

El checkbox de terminos con required es un truco clasico: obliga al usuario a marcar la casilla,
porgue un checkbox sin marcar se considera vacio. Sin required, el usuario podria registrarse
sin aceptar los terminos.
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El boton "Guardar borrador" con formnovalidate permite enviar datos incompletos. Es el patron
profesional para formularios largos: validacion estricta para el envio final, flexibilidad para el
borrador.

Prueba este formulario tu mismo: intenta enviarlo vacio, luego con un correo mal escrito, luego
con un telefono de 9 digitos. Observa los mensajes del navegador, el borde rojo en los campos
invalidos y como el foco salta al primer error. Esa es la validacion nativa trabajando para ti.

Ejemplo 2: Estructura semantica completa de un blog

Ahora vamos a construir la estructura semantica de un blog de tecnologia. Este ejemplo usa
todas las etiquetas semanticas en su lugar correcto y te sirve como plantilla para casi cualquier
sitio de contenido.

<! DOCTYPE ht nml >
<htm |ang="es">
<head>
<meta charset="UTF-8">
<met a name="vi ewport" content="w dt h=devi ce-wi dth, initial-scal e=1.0">
<title>Bl og de Tecnol ogia - Lucas EGA Acadeny</title>
<meta nane="description" content="Articulos sobre programacion, HIM, CSS vy
desarroll o web en espanol . ">
</ head>
<body>
<!-- CABECERA DEL SITIO identidad + navegacion principal -->
<header >
<h1>Bl og de Tecnol ogi a</ h1>
<p>Apr ende progranaci on en espanol </ p>
<nav>
<ul >
<li><a href="/">Inicio</a></]i>
<li><a href="/htm ">HTM.</ a></1i >
<li><a href="/css">CSS</a></1i>
<l i><a href="/contacto">Contacto</a></1|i>
</ ul >
</ nav>
</ header >

<I'-- CONTEN DO PRI NCI PAL: uni co por pagina -->

<mai n>
<I-- SECCION tematica que agrupa articulos -->
<section>

<h2>Utinpbs articul os</ h2>
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<!'-- ARTI CULO i ndependi ente: tendria sentido por si solo -->
<article>
<header >
<h3>Val i daci on de formul ari os sin JavaScri pt</h3>
<p>Publ i cado el <tine datetime="2026-09-10">10 de septienbre de 2026</ti ne>
por Lucas</ p>
</ header >
<p>HTML5 incluye atributos de validacion nativa que te ahorran cientos de
| i neas de codi go...</p>
<figure>
<img src="validacion.png" alt="Fornulario con canpos validados en el
navegador " >
<figcapti on>El navegador nuestra |os errores autonmati canente.</figcaption>
</figure>
<a href="/articul os/validacion">Leer articul o conpleto</a>
<f oot er >
<p>Eti quetas: HTM.5, fornularios, validacion</p>
</ f oot er >
</article>

<article>
<header >
<h3>HTM. senmantico: |a guia definitiva</h3>
<p>Publ i cado el <tine datetine="2026-09-05">5 de septienbre de 2026</ti nme>
por Lucas</ p>
</ header >
<p>Las etiquetas semanticas |le dicen a Googl e exactanente que significa cada
parte de tu pagina...</p>
<a href="/articul os/semantica">Leer articul o conpleto</a>
<larticle>
</ section>

<I'-- CONTEN DO COVPLEMENTARI O rel aci onado pero no esencial -->
<asi de>
<h2>Sobre el autor</h2>
<p>Lucas es desarrol | ador web y creador de Lucas EGA Acadeny. </ p>
<h2>Cat egori as popul ares</ h2>
<ul >
<li><a href="/htm ">HTM. (30 articulos)</a></li>
<li><a href="/css">CSS (25 articulos)</a></li>
<li><a href="/js">JavaScript (40 articulos)</a></li>
</ul >

</ asi de>
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</ mai n>

<I-- PIEDEL SITIO cierre, legal, contacto -->
<f oot er >
<p>2026 Lucas EGA Acadeny. Todos | os derechos reservados. </ p>

<p><a href ="/privaci dad" >Avi so de privaci dad</ a> <a
href ="/t erm nos" >Ter m nos</ a></ p>
</footer>
</ body>
</htm >

Observa los detalles finos. El header del sitio contiene el hl (el tema principal de la pagina) y
el nav con la navegacion principal. Cada article tiene su propio header con el titulo y la fecha, y
su propio footer con las etiquetas: esto es valido porque header y footer pueden usarse por
seccién, no solo una vez por pagina.

La etiqueta time con el atributo datetime es un detalle semantico hermoso: el texto visible dice
"10 de septiembre de 2026" para humanos, y el atributo datetime="2026-09-10" le da a las
maquinas la fecha en formato estandar. Google usa esto para saber cuando se publico el
contenido.

figure y figcaption envuelven la imagen con su pie de foto: le dicen al navegador que la imagen
y su descripcién forman una unidad. El atributo alt describe la imagen para los lectores de
pantalla y para Google.

El aside esta dentro de main pero fuera de section: es contenido complementario de la pagina,
relacionado con el blog pero no parte de los articulos. Si lo quitaras, los articulos seguirian
entendiendose perfecto. Esa es la prueba del aside.

La jerarquia de encabezados es impecable: un hl para la pagina, h2 para las secciones
principales ("Ultimos articulos”, "Sobre el autor”, "Categorias populares"), h3 para cada
articulo. Sin saltos, sin duplicados.

Ejemplo 3: Head completo optimizado para SEO

El head es invisible para el visitante pero es lo primero que leen Google y las redes sociales.
Este ejemplo reune todo lo de la unidad en un head profesional listo para produccion.

<head>
<l-- 1. CODIFICACION: sienpre prinero, para que |os acentos se |lean bien -->
<meta charset="UTF-8">

<l-- 2. VIEWPORT: inprescindible para que se vea bien en celular -->
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<met a name="vi ewport" content="w dt h=devi ce-width, initial-scal e=1.0">

<l-- 3. TITLE: unico por pagina, palabra clave + narca, 50-60 caracteres -->
<title>Curso Conpleto de HTM.5 Gratis - Lucas EGA Acadeny</title>

<l-- 4. DESCRI PTION: tu anunci o en Google, 150-160 caracteres -->
<neta nane="description" content="Aprende HTM.5 desde cero con 30 clases gratuitas
en espanol : estructura, fornularios, validacion, semantica y SEO Enpi eza hoy m sno. ">

<l-- 5. AUTOR opcional pero profesional -->
<nmeta nanme="aut hor" content="Lucas EGA Acadeny">

<l-- 6. OPEN GRAPH. conb se ve tu pagi na en Facebook, WhatsApp, Linkedln -->
<nmeta property="og:title" content="Curso Conpleto de HIM5 Gatis - Lucas EGA
Academny" >
<meta property="o0g:description" content="30 clases gratuitas para dom nar HTMJ5
desde cero, en espanol.">
<net a property="o0g: i nage"
content="https://l ucasegaacadeny. conii ng/ cur so- ht mM 5- og. png" >
<meta property="og:url" content="https://|ucasegaacadeny. coni curso-htni 5">
<meta property="o0g:type" content="website">
<nmeta property="0g:|ocal e" content="es_MX">

<I-- 7. TWTTER CARDS:. conp se ve en X -->
<nmeta name="twi tter:card" content="summuary_| arge_i nage" >
<nmeta name="twitter:title" content="Curso Conpleto de HTM.5 Gratis">
<nmeta nane="twi tter:description" content="30 clases gratuitas para dom nar HTM.5
desde cero.">
<net a nane="tw tter:inmge"
content="https://|ucasegaacadeny. conii ng/ cur so- ht M 5- og. png" >

<I-- 8. FAVICON: el iconito de |a pestana del navegador -->

<link rel="icon" href="/favicon.ico" type="inmage/x-icon">

<I-- 9. IDIOVA: se declara en |la etiqueta htm, no en el head -->

<l-- <htm lang="es"> : le dice a Google y a los lectores de pantalla el idiom -->
</ head>

El orden importa: charset va primero porque el navegador necesita saber la codificacion antes
de leer lo demas. El viewport va segundo porque afecta como se renderiza todo. El title y la
description son tu prioridad SEO.

Nota el og:locale con valor es_MX: le dice a las redes sociales que tu contenido esta en
espafiol de Mexico. Es un detalle que pocos ponen y que afina tu segmentacion.

lucasegaacademy.com | Péag. 186



Las URLs de og:image y og:url son absolutas (completas con https). Esto es obligatorio: las
redes sociales no pueden resolver rutas relativas como "/img/foto.png" porque leen tu head
desde sus servidores. Si pones una ruta relativa, la tarjeta saldra sin imagen.

El favicon parece un detalle menor, pero las paginas sin favicon se ven descuidadas en las
pestanas del navegador y en los marcadores. Es una linea que suma profesionalismo.

Lo que deliberadamente NO incluye este head: meta keywords (etiqueta muerta), viewports
gue bloquean el zoom (mala accesibilidad), y titles genericos. Cada linea aqui tiene un
proposito probado.

Para verificar tu trabajo, usa estas herramientas gratuitas: el validador de tarjetas de X, el
depurador de enlaces de Facebook, y la herramienta de inspeccion de URLs de Google
Search Console. Pegar tu URL ahi te muestra exactamente como te ven las maquinas.

Ejemplo 4: Landing page seméantica completa

Vamos a cerrar los ejemplos con una landing page real: pagina de venta del curso de HTML5
gue combina estructura semantica, jerarquia de encabezados correcta y un formulario con
validacion. Es el ejemplo que une los tres temas de la unidad en un solo documento.

<! DOCTYPE ht nml >
<htm | ang="es">
<head>
<met a charset="UTF-8">
<meta name="vi ewport" content="w dt h=devi ce-wi dth, initial-scal e=1.0">
<title>Curso Conpleto de HTM.5 Gratis - Lucas EGA Acadeny</title>
<nmeta nanme="description" content="Domi na HTM.5 con 30 clases gratuitas en espanol
estructura, formularios, validacion, semantica y SEO |Inscribete gratis hoy.">
<meta property="og:title" content="Curso Conpleto de HIM.5 Gratis - Lucas EGA
Acadeny" >
<nmeta property="o0g:description" content="30 clases gratuitas para dom nar HTM.J5
desde cero.">
<met a property="0g: i nage"
content="https://l ucasegaacadeny. conli ng/ cur so- ht M 5- og. png" >
<meta property="og:url" content="https://|ucasegaacadeny. coni curso-htnl 5">
<meta property="o0g:type" content="website">
</ head>
<body>
<header >
<p><strong>Lucas EGA Acadeny</strong> - Aprende tecnol ogia en espanol </ p>
<nav>
<ul >
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<li><a href="#temari 0" >Temari o</ a></1|i >
<li><a href="#testinoni os">Testinoni os</a></1i>
<li><a href="#registro">lnscribete</a></1i>
</ ul >
</ nav>
</ header >

<mai n>
<l-- SECCION hero: el nensaje principal -->
<section>
<h1>Curso Conpl eto de HTM.5</ h1>
<p>De cero a desarrollador web con 30 cl ases gratuitas en espanol . </p>
<a href="#registro">Enpezar gratis ahora</a>
</ section>

<I-- SECCION temario: contenido temati co con subsecciones -->
<section id="temario">
<h2>Lo que vas a aprender</h2>
<article>
<h3>Val i daci on de formul ari os</ h3>
<p>El navegador valida por ti con required, pattern y tipos especiales.</p>
</article>
<article>
<h3>HTM. senmanti co</ h3>
<p>Estructura profesional que Google ana y posiciona nejor.</p>
<larticle>
<article>
<h3>SEO basi co</ h3>
<p>Meta etiquetas y encabezados para aparecer en Googl e. </ p>
<larticle>
</ section>

<l-- SECCION testinonios -->
<section id="testinoni os">
<h2>Lo que dicen | os estudi antes</h2>
<article>
<h3>Maria G </ h3>
<p>"Por fin entendi |a validacion sin JavaScript. Directo y claro."</p>
</article>
<article>
<h3>Carl os R </ h3>
<p>"M pagi na subi o en Google solo con canbiar a etiquetas semanticas."</p>
<larticle>
</ section>
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<I-- SECCION registro: el formulario con validacion nativa -->
<section id="registro">
<h2>|I nscribete gratis</h2>
<form action="/inscripcion" nmethod="post">
<l abel for="nonbre-r">Nonbre: </| abel >
<i nput type="text" id="nonbre-r" nane="nonbre"
pat t er n="[ A- Za- zAEl QUUNR&éi 6ai 1{2, 50}" required>
<br ><pbr >
<l abel for="correo-r">Correo el ectronico: </l abel >
<i nput type="emmil" id="correo-r" nane="correo" required>
<br ><pr >
<l abel for="nivel">Tu nivel actual:</I|abel >
<sel ect id="nivel" name="nivel" required>
<option val ue="">Elige una opci on</option>
<option val ue="cero">Desde cero</option>
<option val ue="basi co" >Basi co</ opti on>
<option val ue="int ernedi 0" >l nt er medi o</ opti on>
</ sel ect >
<br ><br >
<button type="subm t">Quiero inscribirne</button>
</fornp
</ section>

<asi de>
<h2>Tanbi en te puede i nteresar</h2>
<ul >
<li><a href="/curso-css">Curso de CSS</a></li>
<li><a href="/curso-js">Curso de JavaScript</a></Ili>
</ ul >
</ asi de>
</ mai n>

<f oot er >
<p>2026 Lucas EGA Acadeny - |ucasegaacadeny.conxk/ p>
<p><a href="/privaci dad">Avi so de privaci dad</ a></ p>
</footer>
</ body>
</htm >

Analiza por que esta landing page es profesional. El nav usa enlaces de ancla (#temario,
#testimonios, #registro) que saltan a las secciones con esos id: es el patron estandar de las
landing pages de una sola pagina.

lucasegaacademy.com | P&ag. 189



Cada section tiene su h2 y cada article su h3: la jerarquia es perfecta y Google entiende la
estructura del contenido de un vistazo. El h1 aparece una sola vez con la propuesta de valor
principal.

El formulario combina lo mejor de la unidad: nombre con pattern para letras en espafiol, correo
con type="email", y un select con required donde la primera opcion tiene value vacio. Ese
detalle del select es importante: si la primera opcién tuviera un valor, el navegador
consideraria el campo "lleno" y el required no serviria. Con value="" vacio, el usuario esta
obligado a elegir una opcién real.

El aside con cursos relacionados esta dentro de main: es contenido complementario que
enriquece la pagina sin distraer del objetivo principal (la inscripcién). Y el footer cierra con la
marca y el aviso legal.

Esta landing page, tal como esta, ya es mejor que la mayoria de las paginas que vas a
encontrar en internet: valida sola, habla el idioma de Google, se adapta al celular y tiene
tarjetas para redes sociales. Todo con HTML puro.

Practica

Ejercicio 1: Formulario de contacto validado

Enunciado: Crea un formulario de contacto con los siguientes campos, todos con validacion
nativa: nombre (obligatorio, solo letras en espafiol, 2 a 40 caracteres), correo electrénico
(obligatorio, formato valido), asunto (obligatorio, maximo 60 caracteres), mensaje (obligatorio,
minimo 20 caracteres, maximo 500) y un checkbox para aceptar el aviso de privacidad
(obligatorio). El formulario debe enviarse a "/contacto” por POST. Agrega un boton secundario
"Guardar borrador" que envie sin validar.

Solucion explicada paso a paso:

Paso 1: Abre la estructura basica del formulario con action y method. No pongas novalidate
porque quieres la validacion activa por defecto.

Paso 2: El campo nombre combina required con pattern para letras del espafol incluyendo
espacios, y el rango {2,40} controla la longitud dentro del mismo pattern. Agrega title para
orientar al usuario.

Paso 3: El correo usa type="email" con required. El navegador valida el formato
automaticamente.
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Paso 4: El asunto usa maxlength="60" para impedir textos larguisimos, mas required.

Paso 5: El mensaje es un textarea con required, minlength="20" y maxlength="500". Recuerda
gue minlength y maxlength también funcionan en textarea.

Paso 6: El checkbox de privacidad lleva required para obligar a marcarlo.

Paso 7: Dos botones: el principal type="submit" normal y el secundario con formnovalidate
para el borrador.

Cadigo de la solucion:

<form acti on="/contact 0" met hod="post">
<l abel for="nonbre">Nonbre: </I| abel >
<i nput type="text" id="nonbre" nanme="nonbre"
pat t er n="[ A- Za- zAEl QUUNR&éi 6ui ]{2, 40} "
title="Solo letras, entre 2 y 40 caracteres"
requi red>
<br ><br >

<l abel for="correo">Correo el ectronico: </| abel >
<i nput type="email" id="correo" nane="correo" required>
<br ><br >

<l abel for="asunto">Asunto: </ | abel >
<i nput type="text" id="asunto" nanme="asunto" naxl ength="60" required>
<br ><br >

<l abel for="nensaje">Mensaje: </| abel >
<textarea i d="nensaj e" nane="nensaje" rows="5"

m nl engt h="20" max| engt h="500" required></textarea>
<br ><br >

<i nput type="checkbox" id="privacidad" nanme="privaci dad" required>
<l abel for="privaci dad">Acepto el aviso de privaci dad</| abel >
<br ><br >

<button type="subni t">Envi ar nensaj e</ button>

<button type="submt" formmovalidate>Cuardar borrador</button>
</fornp
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Verificacion: intenta enviar el formulario vacio y observa como el havegador bloguea el envio
en el primer campo. Escribe un nombre con nimeros y verifica que el pattern lo rechace.
Escribe un mensaje de 10 caracteres y comprueba el mensaje de minlength. Marca todo bien y
envia: el formulario pasa.

Ejercicio 2: Convierte una pagina con divitis a HTML semantico

Enunciado: Toma el siguiente cddigo con divitis y reescribelo usando etiquetas semanticas. No
cambies el contenido visible, solo las etiquetas. Identifica al menos 6 cambios.

<di v id="cabecera">
<div class="titul 0">M Portafolio</div>
<div cl ass="nenu">
<a href ="#proyect os">Proyect os</ a>
<a href ="#cont act 0" >Cont act o</ a>
</ di v>
</ di v>
<di v id="conteni do">
<di v cl ass="seccion">
<di v class="subtitul 0">Proyect os destacados</div>
<di v cl ass="proyecto">
<di v cl ass="nonbr e- proyect 0">Ti enda en |inea</di v>
<di v cl ass="descri pci on">E-comerce con carrito de conpras. </di v>
</ di v>
</ di v>
</ di v>
<di v id="pie">Contacto: hol a@)jenpl o. conx/ di v>

Solucion explicada paso a paso:

Paso 1: El div id="cabecera" es la cabecera del sitio: se convierte en header. El div
class="titulo" con el nombre del sitio es el tema principal: se convierte en h1l.

Paso 2: El div class="menu" agrupa la navegacion principal: se convierte en nav. Los enlaces
pueden ir directos 0 en una lista; la lista ul es la forma mas semantica.

Paso 3: El div id="contenido" es el contenido principal Unico: se convierte en main. Solo debe
haber uno, y aqui hay uno.

Paso 4: El div class="seccion" agrupa contenido tematico: se convierte en section, y el div
class="subtitulo" en su encabezado h2.
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Paso 5: El div class="proyecto" describe un trabajo independiente que tendria sentido por si
solo: se convierte en article, con h3 para el nombre.

Paso 6: El div id="pie" es el pie: se convierte en footer.

Cadigo de la solucioén:

<header >
<h1>M Portafolio</hl>
<nav>
<ul >
<li><a href="#proyectos">Proyectos</a></1|i>
<li><a href="#contact 0" >Cont act o</ a></1i >
</ ul >
</ nav>
</ header >
<mai n>
<section id="proyectos">
<h2>Pr oyect os dest acados</ h2>
<articl e>
<h3>Ti enda en |inea</h3>
<p>E- conmerce con carrito de conpras.</p>
<larticle>
</ section>
</ mai n>
<f ooter>
<p>Cont act o: hol a@j enpl o. conx/ p>
</footer>

Verificacién: cuenta los cambios: header, h1, nav, ul/li, main, section, h2, article, h3, p y footer.
Son mas de 6. La jerarquia de encabezados quedo en hl, h2, h3 sin saltos. El contenido
visible es identico, pero ahora Google y los lectores de pantalla entienden la estructura.

Ejercicio 3: Arma un head SEO completo desde cero

Enunciado: Escribe el head completo para la pagina "Recetas de cocina mexicana" del sitio
"Sabor Casero" (saborcasero.com). Debe incluir: charset UTF-8, viewport, title Gnico y
optimizado, meta description de 150 a 160 caracteres, meta author, las 5 etiquetas Open
Graph basicas con imagen https://saborcasero.com/img/recetas-og.png y URL
https://saborcasero.com/recetas, Twitter Card grande, y favicon. No incluyas meta keywords.

Solucidn explicada paso a paso:
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Paso 1: charset UTF-8 como primera etiqueta para que los acentos de "cocina mexicana" se
lean bien.

Paso 2: viewport estandar para moviles.

Paso 3: title con palabra clave al inicio y marca al final: "Recetas de Cocina Mexicana Faciles -
Sabor Casero". Cuenta los caracteres: queda dentro del rango 50 a 60.

Paso 4: description entre 150 y 160 caracteres que resuma y invite al clic. Cuentala antes de
darla por buena.

Paso 5: author con el nombre del sitio.

Paso 6: las 5 Open Graph: og:title, og:description, og:image, og:url, og:type. URLs absolutas
con https.

Paso 7: Twitter Card con summary_large_image y sus etiquetas espejo.
Paso 8: link del favicon. Nada de meta keywords.

Caodigo de la solucion:
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<head>

<met a charset="UTF-8">

<nmet a nane="vi ewport" content="w dt h=devi ce-width, initial-scale=1.0">

<title>Recetas de Cocina Mexicana Faciles - Sabor Casero</title>

<meta nanme="description" content="Descubre recetas de cocina nexicana faciles y
rapi das: tacos, enchiladas, pozole y mas. Ingredientes sencillos y paso a paso con
fotos.">

<met a name="aut hor" content="Sabor Casero">

<meta property="og:title" content="Recetas de Cocina Mexicana Faciles - Sabor
Casero" >

<meta property="o0g:description" content="Tacos, enchiladas, pozole y mas recetas
mexi canas faciles con fotos paso a paso.">

<meta property="o0g:inmage" content="https://saborcasero.conling/recetas-og.png">

<meta property="og:url" content="https://saborcasero.conm recetas">

<meta property="0g:type" content="website">

<meta nanme="twi tter:card" content="summary_| arge_i nage" >

<nmeta nane="twitter:title" content="Recetas de Cocina Mexicana Faciles - Sabor
Casero">

<neta name="twi tter:description" content="Tacos, enchiladas, pozole y nas recetas
mexi canas faciles con fotos paso a paso.">

<nmeta nane="twi tter:inage" content="https://saborcasero.coniing/recetas-og.png">

<link rel="icon" href="/favicon.ico" type="inmage/x-icon">
</ head>

Verificacion: revisa la lista mentalmente. Charset primero: si. Viewport: si. Title Gnico con
keyword y marca: si. Description en rango: cuentala, debe dar entre 150 y 160. Open Graph
con URLs absolutas: si. Sin keywords: correcto. Este head esté listo para produccion.

Ejercicio 4: Valida un formulario de reservacion con fechas y numeros

Enunciado: Crea un formulario de reservacién de hotel con: nombre del huesped (obligatorio,
letras en espafiol), correo (obligatorio), fecha de llegada (obligatoria, no puede ser anterior al
2026-01-01 ni posterior al 2026-12-31), numero de huespedes (obligatorio, entre 1y 6),
namero de noches (obligatorio, minimo 1, maximo 30) y tipo de habitacién (select obligatorio
con opciones Sencilla, Doble y Suite). Usa los atributos correctos para cada tipo de dato.

Solucién explicada paso a paso:
Paso 1: El nombre usa el pattern de letras en espafiol que ya dominas, con required.

Paso 2: El correo usa type="email" con required.
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Paso 3: La fecha usa type="date" con min="2026-01-01" y max="2026-12-31". El formato de
fecha en los atributos es AAAA-MM-DD, siempre. El navegador muestra un calendario que
bloquea las fechas fuera del rango.

Paso 4: El nUmero de huespedes usa type="number" con min="1"y max="6". Las flechitas del
navegador respetan el rango.

Paso 5: El nUmero de noches usa type="number" con min="1"y max="30".

Paso 6: El select lleva required y su primera opcion tiene value="" vacio para obligar a elegir.

Paso 7: No uses minlength ni maxlength aqui: son para longitud de texto, no para valores
numericos ni fechas. Ese es el punto clave del ejercicio.

Cadigo de la solucion:
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<form action="/reservar" nethod="post">
<l abel for="huesped">Nonbre del huesped: </I abel >
<i nput type="text" id="huesped" nane="huesped"
pat t er n="[ A- Za- zAEl QUUNR&éi 6uu ]{2, 50} "
title="Solo letras, entre 2 y 50 caracteres"
requi red>
<br ><br >

<l abel for="correo">Correo el ectronico: </|abel >

<i nput type="emmil" id="correo" nane="correo" required>
<br ><br >
<l abel for="II|egada">Fecha de || egada (2026):</I| abel >
<i nput type="date" id="I|egada" nane="I|egada"

m n="2026-01- 01" neax="2026-12-31" required>
<br ><br >

<l abel for="personas">Nunero de huespedes (1 a 6):</I|abel >
<i nput type="nunber" id="personas" nane="personas"

mn="1" nmax="6" required>
<br ><br >

<l abel for="noches">Nunmero de noches (1 a 30):</I abel >
<i nput type="nunber" id="noches" nane="noches"

m n="1" max="30" required>
<br ><br >

<l abel for="habitacion">Ti po de habitacion:</I|abel >

<sel ect id="habitacion" name="habitacion" required>
<option val ue="">El i ge una opci on</option>
<option val ue="sencilla">Senci || a</option>
<option val ue="dobl e">Dobl e</ opti on>
<option val ue="suite">Suite</option>

</ sel ect>

<br ><br >

<button type="subnit">Reservar</button>
</forne

Verificacion: prueba elegir una fecha de 2025 en el calendario: el navegador no te deja.
Escribe 8 huespedes: el navegador lo rechaza al enviar. Intenta enviar sin elegir habitacion: el
required del select lo bloquea porque la opcién elegida tiene valor vacio. Cada atributo valida
exactamente el tipo de dato que le corresponde.

lucasegaacademy.com | Péag. 197



Ejercicio 5: Detectay corrige 8 errores en este codigo

Enunciado: El siguiente cédigo tiene 8 errores relacionados con los temas de la unidad
(validacién, semantica y SEO). Encuentralos todos, explica por que son errores y escribe la
version corregida.

<head>
<meta name="keywords" content="hotel, reservacion, vacaciones, playa, hotel
hot el ">
<title>M pagina</title>
</ head>
<body>
<di v id="header">
<h1l>Hot el Parai so</h1>
<hl>Reserva tus vacaci ones</hl>
</ di v>
<div id="nmain">
<i nput type="text" nane="tel efono" m n="10" nmax="10" required>
</ di v>
<form action="/buscar" noval i dat e>

<i nput type="email" nane="correo" required>
<button type="subm t">Buscar </ button>
</fornp
</ body>

Solucion explicada paso a paso:

Error 1: meta keywords. Es una etigueta muerta que Google ignora desde 2009. Se elimina y
se reemplaza por una meta description util.

Error 2: Falta meta charset="UTF-8". Sin el, los acentos de "Paraiso" y "vacaciones" pueden
romperse. Se agrega como primera etiqueta del head.

Error 3: Falta meta viewport. La pagina se vera mal en celular. Se agrega el viewport estandar.

Error 4: title generico "Mi pagina". No dice nada a Google ni al usuario. Se reemplaza por un
title descriptivo con palabra clave y marca.

Error 5: Dos hl en la misma péagina ("Hotel Paraiso" y "Reserva tus vacaciones"). Confunde a
Google sobre el tema principal. El segundo debe ser h2 o un parrafo destacado.

Error 6: div id="header" y div id="main" en lugar de las etiquetas semanticas header y main. Se
reemplazan por las etiquetas reales.
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Error 7: input type="text" con min="10" max="10". Los atributos min y max no funcionan en
campos de texto, solo en numericos y fechas. Para un telefono de 10 digitos lo correcto es

type="tel" con pattern="[0-9]{10}".

Error 8: novalidate en el formulario de busqueda sin justificacion. Desactiva la validacion del

correo sin motivo. Se elimina para que el navegador valide el email.

Cadigo corregido:

<head>
<met a charset="UTF-8">
<met a name="vi ewport" content="wi dt h=devi ce-wi dth, initial-scale=1.0">
<title>Hotel Paraiso - Reserva tus vacaciones en |a playa</title>
<neta nanme="description" content="Reserva tus vacaciones en Hote

habi t aci ones frente a |a playa, precios directos y confirnmacion innediata."

</ head>
<body>
<header >
<hl>Hot el Parai so</hl>
<p>Reserva tus vacaci ones</ p>
</ header >
<mai n>
<l abel for="tel efono">Tel efono (10 digitos):</|abel >
<input type="tel" id="tel efono” nane="tel ef ono"
pattern="[0-9]{10}"
title="Escribe 10 digitos sin espaci os" required>
</ mai n>
<form acti on="/buscar" >
<l abel for="correo">Correo para enviarte |la cotizacion: </|abel >

<input type="enmmil" id="correo" name="correo" required>
<button type="subnit">Buscar </ button>
</forne
</ body>
</htm >

Par ai so:

Verificacion: repasa la lista de 8 errores y confirma que cada uno quedo corregido. Este
ejercicio es un simulacro de revision de cédigo real: en el trabajo profesional, detectar estos

errores en el codigo de otros (y en el propio) es una habilidad que vale oro.
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Ejercicio 6: Pagina de articulo con todos los temas integrados

Enunciado: Crea la pagina completa de un articulo de blog que integre los tres temas de la
unidad: estructura semantica (header con nav, main con article y aside, footer), head
optimizado para SEO (charset, viewport, title, description, Open Graph basico), jerarquia de
encabezados correcta, y al final del articulo un formulario de comentarios con validacion
(nombre obligatorio con letras en espafiol, correo obligatorio con formato valido, comentario
obligatorio de minimo 10 caracteres).

Solucién explicada paso a paso:
Paso 1: Escribe el doctype y la etiqueta html con lang="es".

Paso 2: Arma el head: charset primero, viewport, title tnico con la keyword del articulo,
description de 150 a 160 caracteres, y las 5 Open Graph con URLSs absolutas.

Paso 3: En el body, abre con header que contenga el nombre del blog y el nav principal.

Paso 4: El main contiene un article con su propio header (titulo h2 del articulo, fecha con time),
parrafos de contenido con subtitulos h3, y un aside con articulos relacionados.

Paso 5: Después del article pero dentro de main, agrega una section con el formulario de
comentarios validado.

Paso 6: Cierra con el footer del sitio.

Paso 7: Verifica la jerarquia: un solo h1l (nombre del blog en el header), h2 para el titulo del
articulo y las secciones, h3 para subtitulos.

Cadigo de la solucién:

<! DOCTYPE ht ml >
<htm | ang="es">
<head>

<met a charset="UTF-8">

<nmeta nanme="vi ewport" content="w dt h=devi ce-wi dth, initial-scale=1.0">

<title>10 trucos de HTM.5 que todo principiante debe saber - Blog Tech</title>

<meta nane="description" content="Descubre 10 trucos de HTM.5 para principiantes:
val i daci on nativa, etiquetas semanticas y SEO basi co explicados con ejenplos practicos
en espanol . ">

<neta property="og:title" content="10 trucos de HTM.5 que todo principiante debe
saber" >

<nmeta property="o0g:description” content="Validacion nativa, semantica y SEO

expl i cados con ej enpl os practicos. ">

<meta property="0g:inmage" content="https://bl ogtech.conming/trucos-htm 5. png">
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<meta property="og:url" content="https://blogtech.comtrucos-htm 5">
<meta property="o0g:type" content="article">
</ head>
<body>
<header >
<h1>Bl og Tech</h1>
<nav>
<ul >
<li><a href="/">Inicio</a></1i>
<li><a href="/htm ">HTM.</a></1i >
<li><a href="/css">CSS</a></1i>
</ul >
</ nav>
</ header >

<mai n>
<article>
<header >
<h2>10 trucos de HTM.5 que todo principi ante debe saber</h2>

<p>Publicado el <tine datetine="2026-09-19">19 de septienbre

2026</ti me></ p>

</ header >

<secti on>
<h3>Truco 1: validacion sin JavaScri pt</h3>

<p>El atributo required convierte cual quier canpo en obligatorio...</p>

</ section>
<section>
<h3>Truco 2: usa etiquetas semanti cas</h3>
<p>Reenpl aza tus divs genericos por header, nav, main vy footer...</p>
</ section>
<f oot er >
<p>Escrito por el equipo de Bl og Tech</p>
</ f oot er >
<larticle>

<section>

<h2>Deja tu conentari o</ h2>

<form acti on="/conmentar" met hod="post" >
<l abel for="nonbre-c">Nonbre: </| abel >
<i nput type="text" id="nonbre-c" nane="nonbre"

pattern="[ A- Za- zAEl QUURR&éi 6ai ]1{2, 40}" required>

<br ><br >
<l abel for="correo-c">Correo (no se publica):</I|abel >
<i nput type="emmil" id="correo-c" nane="correo" required>
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<br ><br >

<l abel for="conmentario">Conentario:</|abel >

<textarea id="conentario" nane="conentario"

m nl engt h="10" max| engt h="500" required></textarea>

<br ><br >

<button type="subm t">Publicar conentario</button>

</fornp
</ section>

<asi de>
<h2>Arti cul os rel aci onados</ h2>
<ul >
<li><a href="/formul ari os">CGui a de fornul ari os HTM.5</a></1i >
<li><a href="/seo">SEO basi co para desarrol | adores</a></1li>
</ ul >
</ asi de>
</ mai n>

<f oot er >
<p>2026 Bl og Tech. Todos | os derechos reservados. </ p>
</footer>
</ body>
</htm >

Verificacion final de la unidad: un solo hl, jerarquia sin saltos, charset y viewport presentes,
description en rango, Open Graph con URLs absolutas, article independiente con su header y
footer propios, aside complementario, formulario con required, type="email", pattern y
minlength. Si tu pagina cumple todo esto, dominas la unidad 5.

Resumen de la unidad

La validacion nativa de HTML5 permite que el navegador valide formularios sin
JavaScript, con mensajes de error automaticos en el idioma del usuario.

- El atributo required convierte cualquier campo en obligatorio; el navegador bloquea el
envio y resalta el campo si esta vacio.

- minlength y maxlength controlan la longitud del texto: maxlength limita mientras se escribe
y minlength se valida al enviar.

- min, max y step controlan valores numericos y fechas; solo funcionan en inputs de tipo
number, range, date y similares, nunca en texto.
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Los tipos email, url y number validan formatos autométicamente; tel muestra el teclado
telefonico en celulares pero no vélida por si solo.

El atributo pattern valida con expresiones regulares: [A-Za-z]+ para letras, [0-9]{10} para
10 digitos, y se combina con title para orientar al usuario.

Las pseudo clases CSS:valid e:invalid permiten pintar los campos de verde o rojo en
tiempo real segun el estado de la validacion.

novalidate en el form desactiva toda la validacion del navegador; formnovalidate lo hace
solo para un boton especifico, ideal para "guardar borrador".

La validacion del navegador es la primera linea de defensa, no la Unica: en proyectos
reales siempre se valida también en el servidor.

HTML semantico significa usar etiquetas que describen el significado del contenido:
header, nav, main, section, article, aside y footer.

Google usa las etiquetas semanticas para entender la estructura de tu pagina y
posicionarla mejor; los lectores de pantalla las usan para navegar.

Solo debe haber un main por pagina; header y footer pueden repetirse por seccion; article
es contenido independiente y section es agrupacion tematica.

El divitis (usar div para todo) produce cédigo mudo que ni Google ni los lectores de
pantalla entienden; reserva div para envoltorios de presentacion.

meta charset="UTF-8" va primero en el head y garantiza que acentos, enes y caracteres
especiales se vean bien en todo el mundo.

meta viewport con width=device-width es obligatorio para que la pagina se adapte al
celular; nunca bloquees el zoom del usuario.

El title (50 a 60 caracteres, Unico por pagina) y la meta description (150 a 160 caracteres)
son tu escaparate en los resultados de Google.

La meta keywords estd muerta desde 2009: Google la ignora; no la uses.

Las etiquetas Open Graph (og:title, og:description, og:image, og:url, og:type) controlan
como se ve tu pagina al compartirla en redes sociales, con URLs absolutas.

La jerarquia de encabezados es un solo hl por pagina, luego h2, luego h3, sin saltos ni
duplicados; es la tabla de contenido que Google lee.
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UNIDAD 6: Multimedia y tablas profesionales

Bienvenido a la unidad 6 del Curso Completo de HTML5 de Lucas EGA Academy. En esta
unidad vas a aprender a darle vida a tus paginas web con contenido multimedia real: audio y
video que se reproducen directo en el navegador, tablas profesionales con encabezados y
celdas unidas, y contenido embebido de otros sitios como videos de YouTube o0 mapas de
Google. Todo esto sin plugins, sin programas extra y sin complicaciones: es puro HTML5.

Hasta ahora, en las unidades anteriores, construiste la estructura de tus paginas: textos,
encabezados, listas, enlaces e imagenes. Tus paginas ya se ven bien y se entienden bien.
Pero seamos honestos: una pagina que solo tiene texto e imagenes se siente estatica, como
un periodico impreso. El internet moderno es multimedia: la gente escucha musica, ve videos,
consulta tablas de datos y explora mapas interactivos. Si quieres que tus paginas se sientan
como las paginas profesionales que visitas todos los dias, necesitas dominar exactamente lo
gue cubre esta unidad.

Esta unidad cubre las clases 16, 17 y 18 del curso, y cada una abre una puerta importante. La
clase 16 te ensena la multimedia nativa de HTML5: con <audio controls src="musica.mp3">y
<video controls src="video.mp4"> pones musica y video directo en tu pagina, sin plugins. Antes
de HTMLS5, reproducir video en una web era un dolor de cabeza: necesitabas Flash o
reproductores externos que muchas veces fallaban. HTML5 cambio eso para siempre con
etiquetas nativas que el navegador entiende sin ayuda de nadie. La clase 17 te lleva a las
tablas profesionales: thead para el encabezado, tbody para el cuerpo, tfoot para el pie, y th con
colspan="2"y rowspan="2" para unir celdas. Con esto tus tablas dejan de ser cuadradas
basicas y se convierten en tablas de datos de verdad, como las de horarios, precios o
reportes. Y la clase 18 te muestra el poder de <iframe src="...">: con esta etiqueta incrustas
otra pagina dentro de la tuya, asi puedes poner un mapa de Google o un video de YouTube
directo en tu web, como si fuera parte de ella.

Por que importa esta unidad? Porque es la diferencia entre una pagina que se lee y una
pagina que se vive. Piensa en las paginas que mas visitas: YouTube es video, Spotify es
audio, Wikipedia esta llena de tablas de datos, y casi cualquier negocio serio tiene un mapa
embebido con su ubicacién. Todo eso se hace con las etiquetas de esta unidad. Ademas,
estas habilidades son de las mas pedidas cuando alguien te pide una péagina: "quiero que mi
pagina tenga un video de presentacion”, "necesito una tabla con mis precios", "quiero que
aparezca mi negocio en un mapa". Después de esta unidad vas a poder decir que si a todo

€Ss0.
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Como encaja en el curso? Las unidades anteriores te dieron los cimientos: estructura, texto,
enlaces e imagenes. Esta unidad agrega la capa de riqueza: multimedia y datos tabulados.
Las unidades siguientes van a construir sobre esto: cuando aprendas formularios, por ejemplo,
podras combinar un formulario de contacto con un mapa embebido de tu negocio, que es
exactamente lo que hacen las paginas de contacto profesionales. Y cuando llegues a CSS,
vas a poder darle estilo a tus reproductores y tablas para que se vean espectaculares. Nada
de lo que aprendas aqui se queda aislado: todo se conecta.

Una advertencia honesta antes de empezar: esta unidad tiene muchos atributos y detalles
(controls, autoplay, muted, preload, colspan, rowspan, sandbox...). No intentes memorizarlos
todos de golpe. Lo importante es que entiendas la idea de cada etiqueta y sepas donde buscar
el atributo cuando lo necesites. La practica de los ejercicios al final va a fijar lo esencial.
Vamos paso a paso, con calma, y al final de la unidad vas a mirar tus paginas con otros 0jos.

Explicacion detallada

Audio y video nativos: adiés a los plugins

Vamos a empezar con un poco de historia para que valores lo que HTMLS5 te regala. Hace
afios, si querias poner un video en tu pagina web, necesitabas un plugin llamado Flash. El
visitante tenia que tenerlo instalado, actualizado y activado. Si no lo tenia, veia un cuadro
vacio o un mensaje de error. En celulares era peor: muchos ni siquiera soportaban Flash. Era
fragil, inseguro y molesto. HTML5 dijo "basta" y cred dos etiquetas que los navegadores
entienden de forma nativa, sin plugins: <audio> y <video>. Nativa significa que viene incluida
en el navegador, como las llantas vienen incluidas en un carro nuevo: no tienes que comprar
nada extra.

La etigueta <audio> sirve para reproducir sonido: musica, podcasts, efectos, narraciones. Su
forma mas simple es esta: le pones el atributo controls para que aparezca el reproductor con
los botones de play, pausa y volumen, y el atributo src con la ruta del archivo de sonido. Asi de
directo:

Con <audio controls src="musica.mp3"> el navegador muestra un reproductor y el visitante
puede darle play a tu archivo musica.mp3. Sin JavaScript, sin plugins, sin magia. Lo mismo
pasa con <video>: con <video controls src="video.mp4"> muestras un reproductor de video
con la imagen del video y los controles. Fijate qué elegantes son: la etiqueta dice lo que hace.
Eso es HTML seméntico en accion.
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Ahora, hablemos de los formatos, porque aqui hay un detalle importante del mundo real. No
todos los navegadores reproducen todos los formatos de audio y video. Es como los idiomas:
no toda la gente habla todos los idiomas, asi que si quieres que te entiendan en varios paises,
a veces necesitas hablar mas de uno. En audio, los formatos mas comunes son mp3, ogg y
wav. El mp3 es el mas universal: casi todo lo reproduce. El ogg es libre y de buena calidad, y
el wav es audio sin compresion (pesa mucho, se usa poco en web). En video, los formatos
comunes son mp4, webm y ogv. El mp4 es el rey: lo reproduce practicamente todo. El webm
es libre y eficiente, impulsado por Google.

¢, Como te aseguras de que tu audio o video se escuche en todos los navegadores? Con la
etiqueta <source>. En lugar de poner un solo archivo en el atributo src, pones varias etiquetas
<source> dentro de <audio> o <video>, cada una con un formato distinto. El navegador prueba
la primera, y si no la entiende, pasa a la siguiente. Es tu plan B automéatico. Piensa en
<source> como llevar dos llaves de tu casa: si una no abre, pruebas la otra, sin dramas.
Ademas, cada <source> lleva el atributo type que dice qué tipo de archivo es, por ejemplo
type="audio/mpeg" para mp3 o type="video/mp4" para mp4. Esto ayuda al navegador a decidir
rapido sin tener que descargar el archivo para averiguarlo.

Otro detalle profesional: siempre pon un texto alternativo dentro de <audio> o <video>,
después de las etiquetas <source>. Ese texto solo se muestra si el navegador no puede
reproducir ninguno de los formatos. Es tu red de seguridad final, como el mensaje que dejas
en la puerta cuando no estas: "Tu navegador no soporta audio HTML5". Poca gente lo ve, pero
cuando se necesita, se agradece.

Vamos con los atributos que controlan el comportamiento del reproductor, porque aqui es
donde pasas de "funciona" a "se siente profesional". Ya conoces controls: sin él, el audio o
video existe pero el visitante no tiene botones para manejarlo (a veces se usa asi cuando
controlas la reproduccién con JavaScript, pero eso es tema avanzado). El atributo width y
height en <video> definen el tamafio del reproductor en pixeles. Ojo: es mejor controlar el
tamanfio final con CSS mas adelante, pero width y height ayudan a que la pagina reserve el
espacio desde el inicio y no brinque el contenido cuando el video carga.

El atributo autoplay hace que el audio o video empiece solo al cargar la pagina. Suena
atractivo, pero aqui viene una de las lecciones mas importantes de esta unidad: los
navegadores modernos BLOQUEAN el autoplay con sonido. ¢ Por qué? Porque a nadie le
gusta abrir una pagina y que de pronto suene musica a todo volumen sin haberle dado play.
Es una de las experiencias mas molestas del internet, y los navegadores la prohibieron.
Entonces, ¢ autoplay ya no sirve? Si sirve, pero con una condicién: combinado con muted. Un
video con autoplay muted (empieza solo pero en silencio) si esta permitido, y es el truco que
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usan las portadas de muchos sitios: un video de fondo que se mueve solo, sin sonido,
elegante y sin molestar. Si el visitante quiere sonido, le da play él mismo. Regla de oro: nunca
fuerces sonido sin permiso del visitante.

El atributo loop hace que el audio o video se repita automaticamente cuando termina. Util para
musica de ambiente o videos de fondo cortos. El atributo muted inicia el contenido en silencio
(el visitante puede activar el sonido con los controles). El atributo preload le dice al navegador
gué tanto debe descargar antes de que el visitante le dé play: puede ser none (no descarga
nada hasta que le den play, ahorra datos), metadata (descarga solo datos basicos como la
duracién) o auto (descarga lo que pueda). Para una pagina con muchos videos,
preload="none" o metadata cuidan la velocidad de carga y el plan de datos de tus visitantes de
celular.

El atributo poster es exclusivo de <video> y es un detalle que separa lo amateur de lo
profesional: es la imagen que se muestra antes de que el visitante le dé play. Sin poster, el
navegador muestra el primer cuadro del video, que muchas veces es un cuadro negro o una
imagen a la mitad de un movimiento, poco atractiva. Con poster="portada.jpg" muestras una
imagen bonita, con titulo o invitacion a darle play, como la portada de una pelicula en Netflix.
Siempre que pongas un video importante, ponle poster.

Y llegamos a una joya de accesibilidad: los subtitulos con la etiqueta <track>. Dentro de
<video> puedes agregar <track> para subtitulos, y esto es importantisimo por dos razones:
hay personas con discapacidad auditiva que dependen de los subtitulos, y hay muchisima
gente que ve videos en silencio (en el transporte, en el trabajo). Los subtitulos se escriben en
un archivo de texto con formato WebVTT (extension.vtt), donde cada subtitulo lleva el tiempo
en que aparece y desaparece. La etiqueta se ve asi: <track src="subtitulos.vtt" kind="subtitles"
srclang="es" label="Espafiol">. El atributo kind dice qué tipo de pista es (subtitles para
subtitulos), srclang el idioma (es para espafiol) y label el nombre que vera el visitante en el
menu del reproductor. Puedes poner varias pistas en varios idiomas y el visitante elige. Esto
no es un lujo: en muchos contextos es lo que hace tu video usable para todos.

Errores comunes con audio y video que debes evitar: primero, poner autoplay con sonido y
esperar que funcione (no va a funcionar, el navegador lo bloquea). Segundo, usar un solo
formato raro y que en algunos navegadores no se reproduzca nada (usa mp3/mp4 como base
y agrega <source> de respaldo). Tercero, olvidar el atributo controls y que el visitante no
pueda darle play (a menos que lo controles con JavaScript a proposito). Cuarto, no poner texto
alternativo dentro de la etiqueta. Y quinto, subir archivos gigantescos sin comprimir: un video
de 500 MB tarda una eternidad en cargar; comprime tus archivos antes de subirlos.
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Buenas practicas: usa autoplay solo con muted y solo cuando aporte algo (un video de fondo,
no un comercial a gritos). Pon poster en tus videos importantes. Ofrece subtitulos cuando el
video tenga dialogo importante. Usa preload="metadata" o "none" si la pagina tiene varios
archivos multimedia. Y comprime: un mp3 a 128 kbps suena bien para web, y un video en mp4
con buena compresion puede pesar diez veces menos sin que se note la diferencia.

Tablas avanzadas: de cuadricula basica a tabla profesional

Ya conoces lo basico de tablas de unidades anteriores: <table> para la tabla, <tr> para cada
fila, <td> para cada celda y <th> para celdas de encabezado. Eso te sirve para tablas
sencillas. Pero las tablas del mundo real (horarios de clases, listas de precios, reportes de
ventas, tablas de posiciones) necesitan mas estructura. HTML te da etiquetas para organizar
una tabla como un profesional: thead, tbody y tfoot.

Piensa en una tabla como en un libro: tiene portada, capitulos y contraportada. El thead (table
head) es el encabezado de la tabla: ahi van los titulos de las columnas, usando <th>. El tbody
(table body) es el cuerpo: ahi van los datos, fila por fila, usando <td>. Y el tfoot (table foot) es
el pie: ahi van los totales, resimenes o notas finales. Separar la tabla en estas tres partes no
cambia como se ve a simple vista, pero cambia todo por dentro: los lectores de pantalla
(programas gque leen paginas en voz alta para personas ciegas) entienden mejor la tabla, los
navegadores pueden repetir el encabezado si la tabla se imprime en varias paginas, y cuando
aprendas CSS podras darle estilo distinto a cada parte con una sola regla.

Un detalle curioso que te puede sorprender: en el codigo HTML, el tfoot se escribe ANTES del
tbody, aunque se muestra al final. Es una regla histérica del estandar: el pie se declara antes
del cuerpo para que el navegador pueda mostrar los totales sin esperar a que carguen todos
los datos. No te preocupes si se siente raro al principio; con la practica se vuelve natural. El
orden en tu codigo es: thead, tfoot, tbody. El orden en pantalla es: encabezado, cuerpo, pie.
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Dentro del thead, las celdas deben ser <th>, no <td>. La etiqueta <th> significa "celda de
encabezado" (table header) y por defecto se muestra en negritas y centrada, pero lo
importante no es como se ve sino lo que significa: le dice al navegador y a los lectores de
pantalla "esto es un titulo, no un dato". Y aqui entra el atributo scope, un pequefio gran detalle
de accesibilidad: scope="col" en un <th> dice "este encabezado describe toda la columna que
esta debajo", y scope="row" dice "este encabezado describe toda la fila que esta a su
derecha". Imagina una tabla de horarios donde la primera columna tiene los dias (Lunes,
Martes...): esos <th> llevan scope="row" porque encabezan filas. Los titulos superiores (Hora,
Materia, Saldn) llevan scope="col". Con scope, una persona que escucha la tabla con un lector
de pantalla entiende qué dato pertenece a qué encabezado. Es un atributo pequefio que hace
tu tabla usable para todos.

La etigueta <caption> es el titulo oficial de la tabla. Se escribe justo después de abrir <table>y
describe de qué trata la tabla, por ejemplo "Horario de clases del grupo A". A diferencia de
poner un <h3> encima de la tabla, el <caption> esta ligado a la tabla: los lectores de pantalla lo
anuncian junto con ella. Es como el titulo de un libro impreso en la portada, no como una nota
adhesiva pegada encima.

Ahora la parte divertida: unir celdas con colspan y rowspan. A veces una celda necesita
ocupar el espacio de dos o mas. Por ejemplo, en una tabla de horarios, si el recreo dura dos
periodos seguidos, no quieres dos celdas que digan "Recreo" y "Recreo": quieres UNA celda
ancha que diga "Recreo" abarcando ambas columnas. Eso se hace con colspan="2" (column
span: la celda se extiende 2 columnas). Y si una materia dura dos horas seguidas en el mismo
salon, quieres una celda alta que abarque dos filas: eso es rowspan="2" (row span: la celda se
extiende 2 filas).

La analogia perfecta es Excel o Google Sheets: cuando seleccionas varias celdas y les das
"combinar celdas", eso es exactamente colspan y rowspan. La diferencia es que en HTML lo
haces con un atributo. Pero ojo con la trampa méas comun: cuando unes celdas, las filas
afectadas deben tener MENOS celdas <td>, porque la celda unida ya ocupa ese espacio. Si
una fila normal tiene 4 celdas y en la siguiente unes dos con colspan="2", esa fila solo lleva 3
etiquetas <td> (la unida cuenta por dos). Si te equivocas en la cuenta, la tabla se descuadra y
se ve rota. Mi consejo: dibuja tu tabla en papel primero, marca qué celdas se unen, y luego
escribe el cédigo contando con cuidado.
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La etigueta <colgroup> (con <col> adentro) es un extra elegante: te permite aplicar algo a
columnas completas sin repetirlo en cada celda. Por ejemplo, si quieres que la primera
columna tenga cierto ancho o estilo, lo defines una vez en <colgroup>. Es como decir "esta
regla aplica a toda la columna 1" en lugar de ir celda por celda. No es obligatoria, pero cuando
tus tablas crezcan la vas a agradecer.

Errores comunes con tablas: primero, usar solo <td> en todas partes y ningun <th> (la tabla
"funciona" pero nadie, ni los lectores de pantalla ni los buscadores, sabe cuales son los
encabezados). Segundo, olvidar thead/tbody/tfoot en tablas de datos reales (pierdes estructura
y accesibilidad). Tercero, equivocarse en la cuenta de celdas al usar colspan o rowspan (la
tabla se descuadra). Cuarto, usar tablas para acomodar el disefio de la pagina (esto se hacia
en los afios 90; hoy el disefio se hace con CSS, las tablas son solo para datos tabulares de
verdad). Y quinto, tablas gigantes sin <caption> ni scope, imposibles de entender para quien
usa lector de pantalla.

Buenas practicas: usa <th> con scope en todos tus encabezados. Divide siempre tus tablas de
datos en thead, tbody y tfoot. Pon <caption> descriptivo. Dibuja en papel las celdas unidas
antes de programarlas. Y recuerda: si lo que quieres mostrar NO son datos en filas y columnas
(por ejemplo, acomodar un menu al lado del contenido), no uses tabla: eso se resuelve con
CSS en unidades posteriores.

iframe y contenido embebido: tu pagina dentro de otra pagina

La etigueta <iframe> es una de las mas poderosas de HTML y también una de las mas
simples de usar. Su idea es esta: muestra OTRA pagina web dentro de la tuya, como una
ventana. Con <iframe src="..."> incrustas una pagina externa en tu sitio: puede ser un video de
YouTube, un mapa de Google Maps, un documento, o casi cualquier contenido web. Es como
poner una television dentro de tu sala: la television muestra su propio canal, pero esta dentro
de tu casa.

El uso mas comun es incrustar videos de YouTube. Cuando ves un video en YouTube y le das
a "Compartir" y luego a "Insertar”, YouTube te da un codigo <iframe> listo para pegar. Lo
pegas en tu pagina y el video aparece ahi, con su propio reproductor, sin que tu tengas que
subir ningun archivo de video a tu servidor. Esto tiene una ventaja enorme: YouTube se
encarga del almacenamiento, la compresion y la reproduccion en todos los dispositivos. Tu
pagina solo muestra la ventana. Por eso casi todos los sitios que muestran videos usan
YouTube o plataformas similares en lugar de subir sus propios mp4.
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El otro uso clasico es Google Maps. En Google Maps buscas una direccion, le das a
"Compartir" y luego a "Insertar un mapa", y te da un <iframe> con el mapa interactivo de ese
lugar: el visitante puede moverlo, acercarlo y ver las calles sin salir de tu pagina. Para
Nnegocios es oro puro: pagina de contacto con mapa embebido es el estandar profesional. El
visitante ve dénde estas y puede trazar su ruta con un clic.

Ahora los atributos importantes. El src es la direccion de la pagina que quieres incrustar
(obligatorio, sin él el iframe esta vacio). Los atributos width y height definen el tamafio de la
ventana en pixeles. Pero el atributo més importante para la calidad de tu codigo es title: todo
<iframe> debe llevar un title descriptivo, por ejemplo title="Video de presentacion de la
academia” o title="Mapa de ubicacion de la academia". ¢ Por qué es obligatorio? Porque para
una persona ciega que usa lector de pantalla, un iframe sin titulo es una caja misteriosa sin
nombre: el lector no sabe qué hay dentro. El titte es como ponerle un letrero a la ventana:
"aqui hay un mapa". Es un requisito de accesibilidad y también una buena practica que los
validadores de codigo te van a exigir. Nunca publiques un iframe sin title.

El atributo sandbox es tu sistema de seguridad. Un iframe muestra contenido de otro sitio, y
ese contenido podria intentar hacer cosas que no quieres (como abrir ventanas emergentes o
ejecutar codigo malicioso). Con sandbox limitas lo que el iframe puede hacer. Si pones solo
sandbox sin valor, aplicas todas las restricciones: el contenido se muestra pero no puede
ejecutar scripts ni abrir ventanas. Puedes aflojar restricciones especificas con valores como
allow-scripts o allow-same-origin, pero la regla es: empieza con el maximo de restricciones y
solo permite lo minimo necesario para que el contenido funcione. Es como recibir visitas en tu
casa: les abres la sala, no toda la casa.

El atributo loading="lazy" es un regalo para la velocidad de tu pagina. Significa "carga este
iframe solo cuando el visitante se acerque a él al hacer scroll". Si tu pagina tiene un mapa
hasta abajo, ¢ para qué descargarlo desde el inicio si el visitante quiza ni baja hasta ahi? Con
lazy loading la pagina inicial carga rapidisimo y el mapa se carga cuando hace falta. Usalo
siempre en iframes que no estan en la parte visible inicial de la pagina. Es una de esas
mejoras invisibles que hacen tu sitio sentirse rapido y profesional.

También existe el atributo allowfullscreen (en los iframes de YouTube viene incluido) que
permite al visitante ver el video en pantalla completa, y frameborder que en HTML5 ya no se
usa (los bordes se controlan con CSS). Mencion breve para dos etiquetas parientes: <embed>
y <object>. Son las formas antiguas y genéricas de incrustar contenido externo (se usaban
mucho para Flash). Hoy casi todo se hace con <iframe>, que es mas simple y mas seguro,
pero si las ves en cddigo viejo ya sabes qué son: intentos anteriores de lograr lo mismo.
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Errores comunes con iframe: primero y mas grave, olvidar el title (caja sin nombre para
lectores de pantalla). Segundo, incrustar contenido sin sandbox cuando no confias del todo en
la fuente. Tercero, no usar loading="lazy" y que la pagina tarde en cargar por un mapa que
esta hasta abajo. Cuarto, poner width y height fijos gigantes que rompen el disefio en celulares
(més adelante aprenderas a hacer iframes responsivos con CSS; por ahora usa tamafios
razonables). Y quinto, incrustar paginas que prohiben ser incrustadas: algunos sitios bloquean
los iframes por seguridad, y en ese caso veras un cuadro vacio; no es tu culpa, es decision del
otro sitio.

Buenas practicas: title siempre, sandbox cuando el contenido no es de tu total confianza,
loading="lazy" en todo lo que esté fuera de la vista inicial, y prefiere proveedores confiables
(YouTube, Google Maps, Spotify) para tu contenido embebido. Y un consejo de oro: el iframe
muestra la pagina externa tal como estd; si esa pagina cambia o se cae, tu ventana lo refleja.
Para contenido critico de tu negocio, considera si te conviene depender de un tercero o
alojarlo ta.

COmo se conectan las tres clases

Antes de pasar a los ejemplos, detente un momento a ver el panorama. Las clases 16, 17y 18
te dieron tres superpoderes distintos: multimedia propia (audio/video), datos organizados
(tablas) y contenido ajeno integrado (iframe). En una pagina real los tres conviven: imagina la
pagina de un curso de la academia. Arriba, un video de presentacion con <video>y su poster
atractivo. En medio, una tabla con el temario: thead con los titulos (Clase, Tema, Duracion),
tbody con las 30 clases, tfoot con el total de horas. Abajo, un mapa embebido con <iframe>
mostrando dénde son las clases presenciales, mas un video de YouTube con testimonios. Una
sola pagina, tres técnicas, resultado profesional. Eso es lo que vas a practicar en los ejemplos
y ejercicios que siguen: no piezas sueltas, sino combinaciones reales.

Formatos, compresion y peso: la parte que nadie ve pero todos sienten

Hablemos de un tema poco glamoroso pero decisivo: el peso de tus archivos multimedia. Un
video sin comprimir puede pesar cientos de megabytes. Eso significa que un visitante con
datos méviles podria gastar una buena parte de su plan solo por abrir tu pagina, y ademas
tendria que esperar una eternidad a que cargue. La compresion es el arte de hacer los
archivos mas ligeros sin que se note la pérdida de calidad, y como creador web es tu
responsabilidad.

Para audio, la regla practica es simple: exporta tus mp3 a 128 kbps si es musica de fondo o
voz, y a 192 kbps si la calidad es importante (por ejemplo, un curso de musica). Mas de eso
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casi nadie lo nota en una bocina de laptop o en audifonos de celular, pero el archivo pesa
mucho mas. El formato ogg con calidad similar pesa parecido al mp3. El wav no lo uses para
web salvo que tengas una raz6n muy especifica: un minuto de wav puede pesar 10 MB,
mientras el mismo minuto en mp3 pesa 1 MB.

Para video, el mp4 con codec H.264 es el estandar de la web: buena calidad con archivos
razonables. Un video de 720p bien comprimido puede pesar entre 5y 10 MB por minuto. Si tu
video pesa 50 MB por minuto, algo estd mal en tu exportacion. Antes de subir un video a tu
servidor, pasalo por un compresor o por la configuracion de exportacion de tu editor con
destino web. Y recuerda la alternativa inteligente: si el video es largo o muy visto, stbelo a
YouTube y embébelo con iframe. YouTube tiene una infraestructura de compresion y
distribucién que ningun servidor casero puede igualar.

Otro truco de peso: no sirvas el mismo video gigante a todos. Para un video de fondo
decorativo, usa una version corta, en silencio y muy comprimida. Para el contenido principal, la
version de buena calidad. Y usa preload="none" en los videos que no son lo primero que el
visitante va a ver. Cada megabyte que no descargas de entrada es velocidad que ganas.

Accesibilidad: que nadie se quede fuera

La accesibilidad no es un extra para después: es parte de hacer bien tu trabajo desde el inicio.
Y en esta unidad hay mucho que puedes hacer con poco esfuerzo. Repasemos todo junto
para que lo tengas como lista mental.

Para audio y video: agrega subtitulos con <track> siempre que haya dialogo o narracion
importante. Escribe el texto alternativo dentro de las etiquetas. No dependas solo del color
para transmitir informacion en tus videos (por ejemplo, si en el video dices "lo rojo es
peligroso”, alguien dalténico puede no distinguirlo: describelo con palabras). Si el video tiene
informacioén visual clave que no se narra, considera una descripcion de audio o al menos un
resumen escrito debajo del video.

Para tablas: usa <th> con scope, <caption> descriptivo y la estructura thead/tbody/tfoot. Evita
tablas con celdas unidas demasiado complejas, porque los lectores de pantalla las interpretan
peor: si tu tabla parece un crucigrama, probablemente conviene dividirla en dos tablas simples.
Y nunca uses tablas para acomodar el disefio visual de la pagina: eso confunde totalmente a
los lectores de pantalla, que anuncian "tabla con 3 filas y 4 columnas" cuando en realidad es
un menu de navegacion.

Para iframes: el title descriptivo es obligatorio, sin excepciones. Ademas, si el contenido
embebido es esencial (por ejemplo, el mapa con tu ubicacién), ofrece una alternativa en texto:

lucasegaacademy.com | Péag. 213



la direccién escrita y un enlace a Google Maps. Asi, si el iframe falla o el visitante usa un lector
de pantalla, la informacion sigue disponible.

Piensa en la accesibilidad como construir una rampa junto a las escaleras: no le quita nada a
quien usa las escaleras, pero le abre la puerta a quien la necesita. Y hay un beneficio extra
gue pocos mencionan: mucho de lo que ayuda a la accesibilidad también ayuda al SEO,
porgue los buscadores entienden mejor tu contenido cuando esta bien estructurado y descrito.

Rendimiento: paginas rapidas aunque tengan de todo

Una péagina con tres videos, dos audios y un mapa puede cargar rapidisimo o ser un desastre:
la diferencia esta en las decisiones que tomes. Aqui tienes la estrategia completa de
rendimiento para esta unidad.

Primero, carga diferida: usa preload="none" o preload="metadata" en audio y video que no
sean lo principal, y loading="lazy" en iframes fuera de la vista inicial. Esto hace que la pagina
muestre su contenido esencial de inmediato y deje lo pesado para cuando se necesite.

Segundo, el atributo poster no solo es bonito: evita que el navegador tenga que procesar el
primer cuadro del video para mostrar algo, y te permite mostrar una imagen ligera mientras el
video se prepara.

Tercero, cuidado con el autoplay: un video con autoplay (aunque sea muted) empieza a
descargar y reproducir desde el primer segundo, consumiendo datos y bateria. Usalo solo
cuando el video sea parte central del disefio, no por decorar.

Cuarto, tamafios razonables: no pongas un video de 1920 pixeles de ancho en un reproductor
de 640. Sirve versiones acordes al tamafio en que se van a mostrar. Lo mismo con el poster:
una imagen de 200 KB es suficiente, no necesitas una foto de 5 MB.

Quinto, limita la cantidad: si tu pagina necesita diez videos, preguntate si no conviene una
pagina por video o una lista de enlaces. La mejor optimizacion es no cargar lo que no se
necesita.

Para medir, usa las herramientas de desarrollo de tu navegador (tecla F12, pestafia de red):
ahi ves cuanto pesa cada archivo y cuanto tarda. Si tu pagina tarda mas de 3 segundos en
mostrar lo esencial, revisa tus archivos multimedia: casi siempre ahi esta el problema.
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Casos reales: asi se usa en paginas de verdad

Cerremos la explicacién con casos reales para que veas como todo se combina fuera de los
ejemplos de libro.

Caso 1: pagina de un restaurante. Arriba, un video de fondo con autoplay muted loop
mostrando el local (corto, comprimido, con poster por si tarda). En la secciéon de mend, una
tabla con thead/tbody: platillos, descripciones y precios, con tfoot para el aviso de "precios con
IVA incluido”. Abajo, el mapa embebido con la ubicacion y loading="lazy". Tres técnicas de
esta unidad en una sola pagina que vende.

Caso 2: pagina de un curso en linea. Video de presentacion con <video>, poster atractivo y
subtitulos en espafiol e inglés (dos <track>). Tabla del temario con las 30 clases en el tbody y
el total de horas en el tfoot. Video testimonial de YouTube embebido con iframe. Todo lo de la
unidad, ordenado como lo veria un alumno real.

Caso 3: portafolio de un musico. Reproductor <audio> con sus canciones en mp3 y ogg. Tabla
de préximas fechas de conciertos con thead/tbody/tfoot y rowspan para los festivales de varios
dias. Mapa embebido del proximo concierto. El musico no necesita saber programar nada
avanzado: con esta unidad arma su pagina completa.

Caso 4: blog de noticias. Videos mp4 para los reportajes con subtitulos (mucha gente lee
noticias en silencio en el transporte). Tablas para datos: resultados deportivos, cifras
economicas. Iframes para contenido de redes sociales y mapas de los lugares de la noticia. La
unidad 6 es, en la préctica, el kit diario de un sitio de noticias.

Fijate en el patrén: el contenido propio e importante va con <audio> y <video> en tu servidor;
los datos estructurados van en tablas semanticas; y el contenido de plataformas gigantes va
embebido con iframe. Esa es la arquitectura mental que debes llevarte: cada técnica en su
lugar, combinadas con criterio.

Glosario rapido de atributos de la unidad

Cuando llevas un rato programando, lo que mas consultas no son las etiquetas (esas te las
aprendes rapido) sino los atributos: ¢,cémo se llamaba el de los subtitulos? ¢ cual era el de
carga diferida? Aqui tienes el glosario completo de esta unidad, para consulta rapida.

Atributos de <audio> y <video>: controls (muestra los botones del reproductor; sin él no hay
forma de darle play salvo con JavaScript), src (ruta del archivo, solo cuando no usas
<source>), autoplay (empieza solo al cargar; con sonido lo bloquean los navegadores, Usalo
solo con muted), muted (empieza en silencio), loop (repite al terminar), preload con valores
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none, metadata y auto (controla cuanto se descarga antes del play), width y height (tamafio del
reproductor de video en pixeles; en <video> reservan el espacio para que la pagina no
brinque).

Atributos exclusivos de <video>: poster (imagen de portada antes del play; Usalo siempre en
videos importantes).

Atributos de <source>: src (ruta del archivo en ese formato) y type (tipo MIME como
audio/mpeg, audio/ogg, video/mp4, video/webm; ayuda al navegador a decidir sin descargar).

Atributos de <track>: src (ruta del archivo.vtt), kind (tipo de pista: subtitles es el mas usado),
srclang (idioma, como es), label (nombre visible en el menu del reproductor).

Atributos de tablas: scope en <th> con valores col y row (dice si el encabezado describe una
columna o una fila), colspan (cuantas columnas abarca una celda), rowspan (cuantas filas
abarca una celda).

Atributos de <iframe>: src (pagina a incrustar, obligatorio), width y height (tamafio de la
ventana), title (descripcién para accesibilidad, obligatorio en la practica), sandbox (restringe lo
gue el contenido embebido puede hacer; solo sandbox aplica todas las restricciones), loading
con valor lazy (carga diferida cuando el visitante se acerca al hacer scroll), allowfullscreen
(permite pantalla completa en videos).

Guéardalos en tu memoria a largo plazo por grupos: "controles de reproduccion” (controls,
autoplay, muted, loop, preload), "presentacién” (poster, width, height, caption), "respaldo”
(source, type, track), "estructura de tabla" (thead, tbody, tfoot, scope, colspan, rowspan) y
"embebido seguro” (title, sandbox, loading). Agrupados asi son mucho mas faciles de recordar
gue en lista suelta.

Lista de verificacion: antes de publicar tu pagina

Usa esta lista cada vez que termines una pagina con contenido de esta unidad. Es el mismo
tipo de revision que hacen los profesionales antes de entregar un trabajo.

Reproductores: ¢todos tus <audio> y <video> tienen controls (salvo que los controles con
JavaScript a proposito)? ¢ ofreces al menos dos formatos con <source> en el contenido
importante? ¢tienen texto alternativo? ¢ los videos importantes tienen poster? ¢los videos con
didlogo tienen subtitulos con <track>? ¢ evitaste el autoplay con sonido?
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Peso y velocidad: ¢ comprimiste tus archivos antes de subirlos? ¢ usaste preload="none" o
"metadata” en los archivos que no son lo primero que se ve? ¢ los iframes fuera de la vista
inicial llevan loading="lazy"? ¢ el poster no es una imagen gigante?

Tablas: ¢ los encabezados usan <th> con scope y ho <td>? ¢ la tabla esta dividida en thead,
tbody y tfoot (con tfoot antes del tbody en el c6digo)? ¢tiene <caption> descriptivo? ¢ contaste
las celdas de cada fila donde usaste colspan o rowspan? ¢ la tabla muestra datos de verdad y
no esta acomodando el disefio?

Iframes: ¢ cada iframe tiene un title descriptivo? ¢ usaste sandbox si la fuente no es de tu total
confianza? ¢ el contenido embebido esencial tiene alternativa en texto (direccion escrita,
enlace)? ¢los tamafos son razonables para celular?

Sirespondes que si a todo, tu pagina esta lista. Si algo falla, ya sabes exactamente donde
mirar: esta unidad te dio las herramientas y esta lista te da el orden para revisarlas.

Preguntas frecuentes de la unidad

¢,Puedo poner autoplay con sonido si el video es mio y yo decido? No. El bloqueo no es una
sugerencia: los navegadores lo impiden por codigo. Si lo intentas, el video simplemente no
empezara o empezara en silencio segun el navegador. Disefia siempre pensando en que el
visitante decide cuando hay sonido.

¢ YouTube o video propio, como decido? Usa YouTube (con iframe) cuando el video es largo,
cuando esperas muchas visitas, o cuando no quieres complicarte con formatos y compresion.
Usa <video> propio cuando el video es corto y central en tu disefio (como un video de fondo),
cuando no quieres la marca de YouTube, o cuando necesitas control total sobre el reproductor.

¢ Y si el iframe de un sitio me sale vacio? Algunos sitios bloquean que los muestren dentro de
iframes por seguridad. No es un error en tu cédigo: es decision del otro sitio. Prueba con la
pagina de otro proveedor o enlaza al contenido en lugar de embeberlo.

¢Las tablas se ven feas sin CSS, hice algo mal? No. HTML pone la estructura y el significado;
la belleza visual la pone CSS, que veras en unidades posteriores. Una tabla "fea" pero con
thead, th con scope y caption esta perfecta: ya es profesional por dentro, y el estilo llegara.

¢Puedo anidar un iframe dentro de otro? Técnicamente si, pero casi nunca es buena idea:
cada nivel suma carga y complejidad. Si sientes que necesitas iframes anidados,
probablemente haya una forma mas simple de lograrlo.
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¢ Necesito permiso para embeber un video de YouTube o un mapa? YouTube y Google Maps
ofrecen la opcion de insertar justamente para eso: si el autor activo la insercion, puedes usar el
codigo que te dan. Respeta cuando un creador la desactiva y no busques formas de rodearlo.

Ejemplos paso a paso

Ejemplo 1: reproductor de audio con varios formatos

Vamos a crear un reproductor de musica que funcione en todos los navegadores. La
estrategia: ofrecer el mismo audio en mp3 y en ogg usando <source>, para que el navegador
elija el que entienda. Ademas agregamos texto alternativo por si nada funciona.

<!-- Reproductor de audio con formatos de respaldo -->
<l-- La etiqueta audio crea el reproductor -->
<l-- controls nuestra | os botones de play, pausa y volunmen -->
<audi o control s prel oad="net adat a" >
<l-- Primer intento: formato np3, el mas universal -->
<!-- type ayuda al navegador a decidir sin descargar el archivo -->
<sour ce src="cancion. np3" type="audi o/ npeg">
<!-- Plan B: formato ogg, libre y de buena calidad -->
<sour ce src="cancion.ogg" type="audi o/ ogg">
<I-- Texto alternativo: solo se ve si nada se pudo reproducir -->

Tu navegador no soporta audi o HTML5. Descarga | a canci on aqui
</ audi o>

Paso a paso: primero abrimos <audio> con controls para que aparezcan los botones y
preload="metadata" para que solo descargue datos basicos al inicio (la pagina carga rapido).
Dentro ponemos dos <source>: el navegador prueba el mp3 primero; si lo entiende, lo
reproduce y ignora el resto. Si no lo entiende, pasa al ogg. Al final, el texto alternativo como
red de seguridad. Cerramos con </audio>. Fijate que NO usamos el atributo src en la etiqueta
<audio> cuando usamos <source>: son dos formas distintas de decirle dénde esta el archivo, y
<source> es la forma flexible.

Ejemplo 2: video con subtitulos y poster

Ahora un video profesional: con imagen de portada (poster), varios formatos de respaldo y
subtitulos en espariol. Este es el estandar que usan los sitios serios.
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<!-- Video con poster, formatos de respaldo y subtitulos -->
<I-- width y height reservan el espacio para que |a pagina no brinque -->
<vi deo controls wi dt h="640" hei ght =" 360" post er =" port ada- cur so. j pg"
pr el oad="net adat a" >
<!-- Formato principal: np4, |lo reproduce casi todo -->
<sour ce src="presentaci on. np4" type="video/ np4">

<!-- Respaldo: webm formato |ibre inpulsado por Google -->
<sour ce src="presentaci on. webn' type="vi deo/ webni' >

<l-- Subtitul os en espafiol en formato WebVTT -->

<l-- kind="subtitles" indica que es una pista de subtitulos -->
<l-- srclang="es" dice que estan en espafiol -->

<!-- |abel es el nonbre que ve el visitante en el menu -->

<track src="subtitul os-es.vtt" kind="subtitles" srclang="es" |abel ="Espanol ">
<l-- Texto alternativo si el video no se puede reproducir -->
Tu navegador no soporta video HTM.5

</ vi deo>

Paso a paso: abrimos <video> con controls, tamafio 640x360, poster con una imagen atractiva
gue invita a darle play, y preload="metadata". Los dos <source> cubren mp4 y webm. La
etiqueta <track> agrega los subtitulos: el archivo subtitulos-es.vtt contiene los textos con sus
tiempos. Nota que <track> no lleva etiqueta de cierre: es una etiqueta vacia como <img>. El
archivo.vtt se ve asi por dentro:

VEBVTT

00: 00. 000 --> 00: 04. 000
Bi enveni do al curso de HTML5 de Lucas EGA Acadeny.

00: 04. 000 --> 00: 09. 000
En esta | eccion aprenderas a usar audio y video nativos.

Cada bloque lleva el tiempo de inicio y fin, y debajo el texto del subtitulo. Simple y poderoso.

Ejemplo 3: tabla de horarios con thead, tbody, tfoot y celdas unidas

Vamos a armar la tabla de horarios de un grupo: encabezado con thead, cuerpo con tbody, pie
con tfoot, y celdas unidas con colspan para el recreo y rowspan para una materia de dos
horas. Dibuja esto en papel primero si puedes.

<l-- Tabla de horarios profesional -->
<t abl e>
<l-- Titulo oficial de la tabla, ligado a ella -->
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<caption>Horario de clases - G upo A</caption>

<!-- Encabezado: titulos de |las columas -->
<t head>
<tr>
<I-- scope="col": cada th describe su columa -->

<th scope="col ">Hor a</t h>

<th scope="col ">Lunes</t h>

<th scope="col ">Martes</th>
<th scope="col ">M ercol es</t h>

</[tr>
</t head>
<I-- El pie se escribe ANTES del cuerpo, pero se nuestra al final -->
<tf oot >
<tr>
<I-- col span="4": esta celda abarca |las 4 columas -->
<td col span="4">Total de horas por semana: 20</td>
</tr>
</tfoot>
<I-- Cuerpo: los datos fila por fila -->
<t body>
<tr>
<I-- scope="row': este th describe su fila -->

<th scope="row'>8:00 - 9:00</th>
<t d>HTML5</ t d>
<t d>CSS3</t d>
<t d>HTML5</ t d>

</[tr>
<tr>
<th scope="row'>9:00 - 10: 00</th>
<l-- col span="2": el recreo abarca lunes y martes -->
<l-- esta fila lleva 3 celdas en vez de 4, porque una cuenta doble -->

<td col span="2">Recr eo</t d>
<t d>CSS3</t d>

</tr>
<tr>
<th scope="row'>10: 00 - 11:00</th>
<I-- rowspan="2": JavaScript dura dos horas el |unes -->

<td rowspan="2">JavaScript</td>
<t d>Pyt hon</t d>
<t d>Pyt hon</t d>

</[tr>
<tr>
<th scope="row'>11: 00 - 12:00</th>
<I-- aqui NO repetinos JavaScript: la celda de arriba ya ocupa este | ugar
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<t d>SQL</td>
<t d>SQL</t d>
</[tr>
</t body>
</t abl e>

Paso a paso: el <caption> nombra la tabla. El thead tiene una fila con cuatro <th> de
scope="col". El tfoot (antes del tbody en el cédigo) tiene una fila con una sola celda de
colspan="4" que abarca todo el ancho para el total. En el tbody, la fila del recreo usa
colspan="2" para unir lunes y martes, y por eso esa fila solo declara 3 celdas. La celda de
JavaScript usa rowspan="2" para durar dos horas, y la fila siguiente NO incluye celda para el
lunes porque ese espacio ya estd ocupado. Cuenta las celdas con cuidado: es el secreto de
las tablas con celdas unidas.

Ejemplo 4: pagina con video de YouTube y mapa embebidos
Ahora una pagina de contacto completa que combina iframe de YouTube y de Google Maps.

Fijate en el title de cada iframe y en loading="lazy" en el mapa.

<!-- Pagina de contacto con conteni do enbebido -->
<h1>Vi si t anos</ h1>
<p>Mra nuestro video de presentacion y encuentra nuestra ubicacion en el napa.</p>

<l-- Video de YouTube enbebido -->

<!-- El codigo |o obtienes en YouTube: Conpartir > Insertar -->

<I-- title obligatorio: describe el contenido para | ectores de pantalla -->

<I-- allowfullscreen pernmite ver el video en pantalla conpleta -->

<ifrane wi dt h="560" hei ght =" 315"

src="https://ww. yout ube. conf enbed/ CODI GO DEL_VIDEO' title="Video de presentacion
de Lucas EGA Acadeny" all owfull screen>
</iframe>

<h2>Nuestra ubi caci on</ h2>

<!-- Mapa de Googl e Maps enbebido -->

<!-- El codigo | o obtienes en Google Maps: Conpartir > Insertar un napa -->

<!-- |l oading="lazy": el nmapa carga solo cuando el visitante baja hasta el -->
<iframe src="https://ww. googl e.com maps/ enbed?pb=DI RECCI ON_DEL_MAPA" wi dt h="600"
hei ght ="450" titl e="Mapa de ubi cacion de Lucas EGA Acadeny" | oadi ng="1azy">
</iframe>

<p>Te esperanos de lunes a viernes de 9:00 a 18:00. </ p>
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Paso a paso: el encabezado y el parrafo presentan la pagina. El primer iframe muestra el video
de YouTube: pegas el codigo que te da YouTube y solo te aseguras de que tenga un title
descriptivo. El segundo iframe muestra el mapa con loading="lazy" para no frenar la carga
inicial. Ambos iframes llevan title, y el mapa ademas lleva lazy loading porque esta mas abajo
en la pagina. Cuando publiques tu pagina real, reemplaza CODIGO_DEL VIDEO Yy
DIRECCION_DEL_MAPA con los cddigos que te den YouTube y Google Maps. Asi de simple
es tener video y mapa profesionales sin subir ni un solo archivo pesado a tu servidor.

Ejemplo 5: pagina de curso que combina video, tabla e iframe

El ejemplo final junta las tres clases en una pagina real: la presentacion de un curso con video
propio, tabla del temario y mapa de la sede presencial. Asi se ve la unidad trabajando en
equipo.

<l-- Pagina de un curso: video + tabla + napa -->
<h1>Curso de HTML5 desde cero</hl>

<!-- Video de presentacion con todo |o aprendido -->
<!-- poster atractivo, dos formatos, subtitulos en espanol -->
<vi deo control s wi dt h="640" hei ght =" 360" post er="cur so-portada.j pg"

pr el oad="net adat a" >
<source src="curso-presentaci on. np4" type="video/ np4">
<source src="curso-presentaci on. webni' type="vi deo/ webni >
<track src="curso-subtitul os-es.vtt" kind="subtitles" srclang="es" | abel ="Espanol ">
Tu navegador no soporta video HTM.5

</ vi deo>

<I-- Temario en tabla profesional -->
<h2>Temari o del curso</h2>

<t abl e>

<caption>Temari o conpl eto del curso de HTM.5</caption>
<t head>
<tr>
<th scope="col ">C ase</t h>
<th scope="col ">Tenma</t h>
<th scope="col ">Dur aci on</t h>
</[tr>
</t head>
<t f oot >
<tr>
<l-- colspan="2": el total abarca clase y tema -->
<td col span="2">Duraci on total del curso</td>
<t d>6 horas</td>
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</[tr>
</t foot>
<t body>

<tr>
<th scope="row'>1</th>
<td>Que es HTM.5</td>
<td>12 min</td>

</[tr>

<tr>
<th scope="row'>2</th>
<td>Estructura de una web</td>
<td>15 min</td>

</[tr>

<tr>
<I-- rowspan="2": el proyecto final abarca dos filas -->
<th scope="row' rowspan="2">3 y 4</th>
<td>Proyecto final parte 1</td>
<td>20 min</td>

</[tr>

<tr>
<td>Proyecto final parte 2</td>
<td>20 min</td>

</[tr>
</t body>
</t abl e>
<I'-- Ubicacion de |las clases presenciales -->
<h2>Donde son | as cl ases presenci al es</ h2>
<ifrane src="https://ww. googl e. com maps/ enbed?pb=DI RECCI ON_DEL_MVAPA" wi dt h="600"

hei ght ="450" title="Mapa de |a sede del curso de HTM.5" | oadi ng="I|azy">
</ifranme>

Paso a paso: el <hl> presenta el curso. El <video> trae poster, dos formatos y subtitulos: la
presentacion oficial. La tabla organiza el temario con caption, thead con scope="col", tbody con
scope="row" en los nimeros de clase, y un tfoot donde colspan="2" une las dos primeras
columnas para el total. Fijate en el rowspan="2" de las clases 3y 4: la celda del nimero
abarca dos filas y la segunda fila ya no la repite. Al final, el mapa embebido con title y
loading="lazy" muestra la sede. Una pagina completa, profesional y accesible, construida solo
con lo que aprendiste en esta unidad.
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Ejemplo 6: video de fondo con autoplay en silencio

Muchas portadas modernas usan un video de fondo que se mueve solo, sin sonido, detras del
titulo del sitio. Es el Unico caso donde el autoplay es correcto: combinado con muted y loop.
Vamos a construirlo bien.

<!-- Video de fondo: se nueve solo, en silencio y en repeticion -->

<!-- autoplay + nmuted: el unico autoplay que |os navegadores permten -->

<!-- loop: al term nar vuelve a enpezar, novimento continuo -->

<I-- playsinline: en iPhone evita que el video se abra en pantalla conmpleta solo

-->
<vi deo autoplay muted | oop playsinline poster="fondo-portada.jpg" prel oad="auto">
<sour ce src="fondo. np4" type="video/ mp4">
<sour ce src="fondo.webnl' type="vi deo/ webni >
</ vi deo>
<h1>Bi enveni do a Lucas EGA Acadeny</hl>
<p>Apr ende tecnol ogi a desde cero, gratis y en espanol . </p>

Paso a paso: el <video> lleva autoplay muted loop juntos: empieza solo, en silencio (por eso el
navegador lo permite) y se repite sin parar. El atributo playsinline es importante en iPhone: sin
él, i0S abre cualquier video con autoplay en pantalla completa automaticamente, arruinando el
efecto de fondo. El poster muestra una imagen mientras el video se prepara. Los dos <source>
dan respaldo de formatos. Nota que NO lleva controls: un video de fondo no necesita botones,
es decoracion en movimiento. Y nota que no lleva texto alternativo esencial porque es
decorativo; el contenido real (el titulo y el parrafo) esta en HTML normal, accesible para todos.

Tres reglas para videos de fondo: primero, que sea corto y ligero (unos segundos en loop, bien
comprimido), porque se descarga al abrir la pagina. Segundo, que no distraiga del contenido:
el texto encima debe leerse perfecto; si el video es muy movido, se baja su intensidad con
CSS mas adelante. Tercero, nunca pongas informacion importante solo en el video de fondo:
si alguien no lo ve (conexién lenta, lector de pantalla), el mensaje debe estar en el HTML,
como en este ejemplo.

Practica
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Ejercicio 1: reproductor de podcast con respaldo de formatos

Enunciado: crea un reproductor de audio para el primer episodio de un podcast llamado "Mi
primer podcast". Debe mostrar los controles, ofrecer el audio en mp3 y ogg como respaldo,
descargar solo los metadatos al inicio para no frenar la pagina, e incluir texto alternativo.

Solucién paso a paso:

Paso 1: abre la etiqueta <audio> con el atributo controls para que el visitante tenga los botones
de reproduccion.

Paso 2: agrega preload="metadata" para que el navegador solo descargue datos basicos
(como la duracién) hasta que el visitante le dé play. Asi la pagina carga rapido.

Paso 3: dentro, agrega el primer <source> con el mp3, que es el formato mas universal:
<source src="episodiol.mp3" type="audio/mpeg">.

Paso 4: agrega el segundo <source> con el ogg como plan B: <source src="episodiol.ogg"
type="audio/ogg">. El navegador lo usara solo si ho entiende el mp3.

Paso 5: escribe el texto alternativo para el caso extremo en que nada se reproduzca.
Paso 6: cierra la etiqueta </audio>.

Cadigo final:

<!-- Reproductor del episodio 1 del podcast -->
<audi o control s prel oad="net adat a" >

<sour ce src="epi sodi ol. np3" type="audi o/ npeg" >

<sour ce src="epi sodi ol. ogg" type="audi o/ ogg">

Tu navegador no soporta audi o HTM.5. Puedes descargar el episodi o aqui .
</ audi 0>

Por qué funciona: el navegador intenta los formatos en orden y se queda con el primero que
entiende. El atributo type le permite decidir sin descargar nada primero. Y si un visitante usa
un navegador muy antiguo, al menos ve el mensaje alternativo.

Ejercicio 2: video de bienvenida con poster y subtitulos

Enunciado: en la pagina principal de un curso, coloca un video de bienvenida de 640 por 360
pixeles. Debe tener imagen de portada, controles, formatos mp4 y webm, subtitulos en
espafiol, y empezar en silencio solo si decides usar autoplay (explica tu decision).
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Solucién paso a paso:

Paso 1: abre <video> con controls, width="640", height="360" y poster="bienvenida.jpg". El
poster muestra una imagen atractiva antes del play.

Paso 2: decide sobre autoplay. Como el video tiene sonido (una bienvenida hablada), NO uses
autoplay con sonido porque el navegador lo bloquearia y ademas molestaria al visitante. La
decision correcta: sin autoplay, el visitante le da play cuando quiera. Si fuera un video de fondo
decorativo sin sonido importante, si podrias usar autoplay muted loop.

Paso 3: agrega los dos <source>: presentacion.mp4 con type="video/mp4" y
presentaciéon.webm con type="video/webm".

Paso 4: agrega la pista de subtitulos: <track src="bienvenida-es.vtt" kind="subtitles"
srclang="es" label="Espafiol">.

Paso 5: agrega texto alternativo y cierra </video>.

Cadigo final:
<!-- Video de bienvenida del curso -->
<vi deo controls wi dt h="640" hei ght =" 360" post er ="Dbi enveni da. j pg"

pr el oad="net adat a" >
<sour ce src="presentaci on. np4" type="video/ np4">
<sour ce src="presentaci on. webn' type="vi deo/ webn' >
<track src="bi enveni da-es.vtt" kind="subtitles" srclang="es" |abel ="Espanol ">
Tu navegador no soporta video HTM.D5.
</ vi deo>

Por qué no lleva autoplay: el video tiene narracion importante y el autoplay con sonido esta
bloqueado por los navegadores. Forzarlo seria pelear contra el navegador y molestar al
visitante. El visitante decide cuando empezar: esa es la experiencia correcta.

Ejercicio 3: tabla de precios con encabezados, pie y celda unida

Enunciado: crea la tabla de precios de una academia con tres planes (Bésico, Pro, Premium) y
tres caracteristicas (Cursos, Certificado, Tutorias). Usa thead, tbody y tfoot, <th> con scope,
<caption>, y une con colspan la celda del pie que dice "Todos los planes incluyen acceso de
por vida".

Solucion paso a paso:

Paso 1: abre <table>y pon el <caption> con el titulo: "Planes y precios de la academia".
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Paso 2: crea el thead con una fila de encabezados: una celda vacia para la esquina (o la
palabra "Plan") y luego Bésico, Pro, Premium. Los encabezados de columna llevan
scope="col".

Paso 3: escribe el tfoot ANTES del tbody (orden correcto del codigo). Una fila con una sola
celda <td colspan="4"> con el mensaje de acceso de por vida. Son 4 columnas en total
(caracteristica + 3 planes), asi que colspan="4".

Paso 4: en el tbody, cada fila empieza con un <th scope="row"> que nombra la caracteristica
(Cursos, Certificado, Tutorias), seguido de tres <td> con los valores de cada plan.

Paso 5: cierra thody y table.

Cadigo final:
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<t abl e>
<capti on>Pl anes y preci os de | a academ a</caption>
<t head>
<tr>
<th scope="col ">Caracteristica</th>
<th scope="col ">Basi co</t h>
<th scope="col ">Pro</th>
<th scope="col ">Prem unx/th>
</[tr>
</t head>
<t f oot >
<tr>
<td col span="4">Todos | os pl anes incluyen acceso de por vida</td>
</tr>
</tfoot>
<t body>
<tr>
<th scope="row'>Cursos</th>
<t d>5</td>
<t d>15</td>
<t d>22</td>
</[tr>
<tr>
<th scope="row'>Certificado</th>
<t d>No</t d>
<td>Si </td>
<td>Si </td>
</[tr>
<tr>
<th scope="row'>Tutorias</th>
<t d>No</t d>
<t d>No</t d>
<td>Si </td>
</tr>
</t body>
</ tabl e>

Por qué esta bien hecha: tiene titulo ligado con caption, encabezados semanticos con scope
para accesibilidad, estructura en tres partes, y el pie usa colspan para abarcar todo el ancho
con un mensaje general. Esta tabla la entiende igual un visitante que la ve y un lector de
pantalla que la escucha.
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Ejercicio 4: pagina de evento con video de YouTube y mapa

Enunciado: crea una pagina para un taller gratuito de HTML5. Debe incluir un video
promocional de YouTube embebido y el mapa de Google Maps con la sede del evento. Ambos
iframes deben ser accesibles y el mapa no debe frenar la carga inicial.

Solucién paso a paso:
Paso 1: escribe el encabezado <h1> con el nombre del evento y un pérrafo con la fechay la
invitacion.

Paso 2: pega el iframe del video de YouTube (c6digo de Compartir > Insertar). Verifica que
tenga title="Video promocional del taller de HTML5" y allowfullscreen.

Paso 3: agrega un <h2> para la seccion de ubicacion.

Paso 4: pega el iframe del mapa de Google Maps (cédigo de Compartir > Insertar un mapa).
Agrega title="Mapa de la sede del taller" y loading="lazy" para que cargue solo cuando el
visitante baje hasta él.

Paso 5: cierra con un parrafo de despedida e invitacion.

Cadigo final:

<hl>Tal l er gratuito de HTM.5</hl>
<p>Este sabado a las 10:00. Mra el video y apartate tu |ugar.</p>

<ifrane wi dt h="560" hei ght =" 315"
src="https://ww. yout ube. conl enbed/ CODI GO DEL_VIDEOQ' title="Video pronocional del
taller de HTM.5" all owfullscreen>

</ifranme>

<h2>Cono | | egar </ h2>

<iframe src="https://ww. googl e.com maps/ enbed?pb=DI RECCI ON_DEL_MAPA" wi dt h="600"
hei ght ="450" title="Mapa de | a sede del taller" |oading="Iazy">
</iframe>

<p>Entrada |ibre. Te esperanos.</p>

Por qué esta bien hecha: cada iframe tiene su title descriptivo (accesibilidad), el video permite
pantalla completa, y el mapa usa lazy loading para no castigar la velocidad inicial. Recuerda
reemplazar los cédigos de ejemplo por los reales que te den YouTube y Google Maps.
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Ejercicio 5: detectay corrige los errores

Enunciado: el siguiente cédigo tiene 5 errores relacionados con lo aprendido en esta unidad.
Encuéntralos y escribe la version corregida.

Cadigo con errores:

<vi deo autoplay src="fiesta.nmp4">
</ vi deo>

<t abl e>
<tr>
<t d>Nonbr e</ t d>
<t d>Edad</t d>
</[tr>
<tr>
<t d>Ana</t d>
<t d>25</t d>
</tr>
</t abl e>

<iframe src="https://ww.yout ube. conl enbed/ abc123" w dt h="560" hei ght ="315">
</iframe>

Solucion paso a paso:

Error 1: el video usa autoplay SIN muted y SIN controls. El autoplay con sonido lo bloguean los
navegadores, y sin controls el visitante ni siquiera puede darle play manualmente. Correccion:
quitar autoplay (o usar autoplay muted si es video de fondo) y agregar controls.

Error 2: el video no tiene texto alternativo ni formatos de respaldo. Correccion: agregar
<source> y texto alternativo.

Error 3: la tabla usa <td> para los encabezados (Nombre, Edad) en lugar de <th>. Correccion:
cambiarlos a <th scope="col">.

Error 4: la tabla no tiene thead/tbody ni caption. Correccion: estructurarla con caption, thead y
tbody.

Error 5: el iframe no tiene title. Correccién: agregar title="..." descriptivo.

Cadigo corregido:
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<!-- Video corregido: con controles, sin autoplay con sonido, con respaldo -->
<vi deo controls wi dt h="640" hei ght ="360" poster="fiesta.jpg" preload="netadata">
<source src="fiesta.np4" type="vi deo/ np4" >
<source src="fiesta.webnl' type="vi deo/ webni >
Tu navegador no soporta video HTM.5

</ vi deo>
<!-- Tabla corregida: con caption, thead, tbody y th con scope -->
<t abl e>

<caption>Li sta de partici pant es</capti on>
<t head>
<tr>
<th scope="col ">Nonbre</t h>
<th scope="col ">Edad</th>
</tr>
</t head>
<t body>
<tr>
<t d>Ana</t d>
<t d>25</td>

</[tr>
</ t body>
</t abl e>
<I-- Ifrane corregido: con title obligatorio -->
<ifranme src="https://ww. yout ube. conf enbed/ abc123" wi dt h="560" hei ght =" 315"

title="Video de |la fiesta de graduaci on" allowfullscreen>
</iframe>

Leccidn del ejercicio: los errores mas comunes son justo los que corregiste aqui: autoplay con
sonido, encabezados con <td> en vez de <th>, tablas sin estructura y iframes sin title. Si evitas
estos cinco, tu codigo ya esta por encima del promedio.

Ejercicio 6: pagina de podcast con tres episodios

Enunciado: crea la pagina de un podcast llamado "Cédigo y Café" con sus tres primeros
episodios. Cada episodio debe tener su titulo, una breve descripcién y su propio reproductor
de audio con formatos mp3 y 0gg. La pagina debe cargar rapido aunque tenga tres
reproductores.

Solucién paso a paso:
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Paso 1: escribe el encabezado <h1> con el nombre del podcast y un parrafo de presentacion.
Esto le da contexto a la pagina antes de los reproductores.

Paso 2: para cada episodio, escribe un <h2> con el titulo del episodio y un <p> con su
descripcion. Esto no es decoracion: le dice al visitante de qué trata cada audio antes de darle
play, y ayuda a los buscadores a entender tu contenido.

Paso 3: debajo de cada descripcién coloca un <audio controls preload="none">. ¢ Por qué
preload="none" y no "metadata"? Porque hay tres audios en la misma pagina: si cada uno
descarga sus metadatos al abrir la pagina, son tres peticiones innecesarias para audios que
quiza el visitante ni escuche. Con "none" no se descarga nada hasta que el visitante le dé play
a alguno. Es la decision de rendimiento correcta cuando hay varios archivos multimedia juntos.

Paso 4: dentro de cada <audio>, pon los dos <source>: primero el mp3 con type="audio/mpeg
y luego el ogg con type="audio/ogg" como respaldo.

Paso 5: agrega el texto alternativo en cada reproductor y cierra las etiquetas.

Paso 6: repite la estructura para los tres episodios. La repeticion es intencional: cada episodio
es independiente y el visitante elige cual escuchar.

Cadigo final:
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<h1>Codi go y Cafe</hl>
<p>El podcast donde habl anbs de programacion con una buena taza de cafe. Nuevos
epi sodi os cada | unes. </ p>

<h2>Episodio 1. M prinera |inea de codi go</h2>
<p>Cont anbs conb enpezanbs a programar y que nos hubiera gustado saber antes.
Dur aci on: 25 m nutos. </ p>
<audi o control s prel oad="none" >
<sour ce src="episodi ol. np3" type="audi o/ npeg" >
<sour ce src="episodi ol. ogg" type="audi o/ ogg">
Tu navegador no soporta audi o HTM.D5.
</ audi 0>

<h2>Epi sodi 0 2: HTM.L sin ni edo</h2>
<p>Desmitificambs HTM.: no es programacion conp tal, es estructura, y cualquiera
puede aprenderlo. Duracion: 30 m nutos.</p>
<audi o control s prel oad="none">
<sour ce src="epi sodi 02. np3" type="audi o/ npeg" >
<sour ce src="epi sodi 02. ogg" type="audi o/ ogg">
Tu navegador no soporta audi o HTM.5.
</ audi o>

<h2>Epi sodio 3: Tu prinmera pagi na en una tarde</h2>
<p>Cui a practica para publicar tu prinera pagina web hoy m snp, sin gastar un peso.
Dur aci on: 28 mi nutos. </ p>
<audi o control s prel oad="none" >
<sour ce src="epi sodi 03. np3" type="audi o/ npeg" >
<sour ce src="epi sodi 03. 0ogg" type="audi o/ ogg">
Tu navegador no soporta audi o HTM.D5.
</ audi 0>

Por qué esta bien hecha: cada episodio tiene titulo y descripcion (contenido real, no solo
reproductores), cada audio ofrece dos formatos de respaldo, y preload="none" evita que la
pagina descargue tres archivos que quiza nadie escuche. Si en el futuro agregas diez
episodios mas, esta misma estructura escala sin cambios: solo repites el blogue.

Variante para pensar: si en lugar de tres episodios tuvieras treinta, ¢pondrias los treinta
reproductores en una sola pagina? Probablemente no: mejor una pagina por episodio o una
lista de enlaces a paginas individuales. La mejor optimizacién, recuerda, es no cargar lo que
no se necesita.
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Ejercicio 7: tabla de torneo deportivo con video embebido

Enunciado: crea la pagina de resultados de un torneo relampago de futbol con 4 equipos.
Debe incluir una tabla con thead, tbody y tfoot, encabezados con scope, caption, una celda
unida con colspan para el campedn y una con rowspan para el equipo con dos partidos el
mismo dia. Ademas, embebe con iframe el video de YouTube con los mejores goles, accesible
y sin frenar la carga.

Solucién paso a paso:

Paso 1: escribe el <h1> con el nombre del torneo y un parrafo de introduccion. Presenta el
contenido antes de los datos.

Paso 2: abre la <table>y pon el <caption>: "Resultados del torneo relampago”. El caption le
dice a todo el mundo (incluidos los lectores de pantalla) de qué trata la tabla.

Paso 3: crea el thead con una fila de encabezados: Equipo, Partidos jugados, Goles a favor.
Cada <th> lleva scope="col" porque describe su columna.

Paso 4: escribe el tfoot ANTES del tbody, con una fila cuya Unica celda sea <td colspan="3">
con el texto "Campeon del torneo: Halcones". Son 3 columnas, asi que colspan="3" abarca
todo el ancho.

Paso 5: en el tbody escribe las filas de datos. Cada fila empieza con <th scope="row"> con el
nombre del equipo (describe su fila) y luego dos <td> con los nimeros.

Paso 6: para el equipo "Tigres", que jugd dos partidos el mismo dia, usa rowspan="2" en su
<th> para que su hombre abarque dos filas, y escribe las dos filas de sus partidos. La segunda
fila no repite el nombre del equipo porque la celda unida ya ocupa ese lugar. Cuenta con
cuidado: la fila del rowspan lleva el <th> més sus <td>, y la fila siguiente solo sus <td>.

Paso 7: después de la tabla, agrega un <h2> para la seccion de video y pega el iframe de
YouTube con title="Mejores goles del torneo relampago", allowfullscreen y loading="lazy" (el
video esta abajo en la pagina, asi que lazy loading es lo correcto).

Cadigo final:

<h1>Torneo Rel anpago de Fut bol </ h1>
<p>Resul tados finales del torneo jugado este fin de semana. </ p>

<t abl e>
<capti on>Resul t ados del torneo rel anpago</caption>
<t head>
<tr>
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<th scope="col ">Equi po</t h>
<th scope="col ">Partidos jugados</th>
<th scope="col ">CGol es a favor</th>
</tr>
</t head>
<t f oot >
<tr>
<td col span="3">Canpeon del torneo: Hal cones</td>
</[tr>
</tfoot>
<t body>
<tr>
<th scope="row'>Hal cones</t h>
<td>3</td>
<t d>9</td>
</tr>
<tr>
<I-- rowspan="2": Tigres jugo dos partidos, su nonbre abarca dos filas -->
<th scope="row' rowspan="2">Ti gres</th>
<td>1 (sabado)</td>
<t d>2</td>
</[tr>
<tr>
<I-- aqui no se repite Tigres: la celda de arriba ya ocupa ese lugar -->
<td>1 (dom ngo)</td>
<t d>3</td>
</[tr>
<tr>
<th scope="row'>Lobos</t h>
<td>2</td>
<t d>4</td>
</tr>
</ t body>
</tabl e>

<h2>Los nej ores gol es</ h2>

<i franme wi dth="560" height="315" src="https://ww. youtube. com enbed/ CODI GO _DEL_VI DEO'
title="Mejores goles del torneo rel anpago" | oading="1azy" allowfullscreen>

</iframe>

Por qué esté bien hecha: la tabla tiene estructura completa (caption, thead, tfoot antes del
tbody, tbody), encabezados con scope en ambas direcciones, colspan para el anuncio del
campedn a todo lo ancho y rowspan para el equipo con doble jornada, con el conteo de celdas
correcto en cada fila. El iframe del video lleva title descriptivo, permite pantalla completa y usa
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lazy loading porque esta al final de la pagina. Es una pagina de resultados deportivos de nivel
profesional hecha solo con HTML.

Resumen de la unidad

Antes de la lista final, hagamos un repaso mental de lo que lograste. Al empezar esta unidad,
tus paginas eran documentos estaticos: texto, imagenes y enlaces. Al terminarla, sabes
ponerles sonido y movimiento con <audio> y <video> nativos, organizar datos como un
profesional con tablas estructuradas, y traer contenido del resto del internet a tu pagina con
<iframe>. Esas tres habilidades, combinadas, son las que convierten una pagina simple en
una experiencia completa.

Lo més valioso no son las etiquetas aisladas sino el criterio para usarlas: cuando conviene
subir tu propio video y cuando embederlo de YouTube, cuando un autoplay en silencio suma y
cuando molesta, cuando una tabla necesita celdas unidas y cuando conviene partirla en dos,
cuando un iframe necesita sandbox y cuando basta con un title bien escrito. Ese criterio es lo
gue separa a quien copia cédigo de quien construye paginas de verdad, y esta unidad te lo dio
con ejemplos, errores comunes y casos reales.

Guarda bien la lista de verificacion y el glosario de atributos: los vas a consultar muchas veces
en los préximos proyectos, y cada vez los necesitards menos. En la siguiente unidad seguiras
sumando piezas, y todo lo de aqui (el video de presentacion, la tabla del temario, el mapa de
contacto) va a reaparecer combinado con lo nuevo. Asi se construye un desarrollador: capa
sobre capa, sin saltarse ninguna.

Puntos clave de la unidad:

- Con <audio controls> y <video controls> reproduces musica y video de forma nativa en
HTMLY5, sin plugins como Flash.

- Los formatos mas universales son mp3 para audio y mp4 para video; ogg, wav, webm y
ogv son alternativas validas.

- La etiqueta <source> ofrece varios formatos como respaldo: el navegador usa el primero
gue entiende, como un plan B automatico.

- Pon siempre texto alternativo dentro de <audio>y <video> para los navegadores que no
puedan reproducir nada.

- El atributo autoplay con sonido esté bloqueado por los navegadores: Usalo solo
combinado con muted, y solo cuando aporte valor.
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Los atributos loop, muted y preload controlan la repeticién, el silencio inicial y cuanto se
descarga antes del play.

El atributo poster en <video> muestra una imagen de portada atractiva antes de la
reproduccion.

La etiqueta <track> agrega subtitulos en formato WebVTT: accesibilidad para personas
con discapacidad auditiva y para quienes ven video en silencio.

Divide tus tablas en thead (encabezado), tbody (cuerpo) y tfoot (pie); el tfoot se escribe
antes del tbody en el codigo.

Usa <th> con scope="col" 0 scope="row" en los encabezados y <caption> como titulo
oficial de la tabla.

Con colspan unes celdas horizontalmente y con rowspan verticalmente, como combinar
celdas en Excel; ajusta el nUmero de celdas de cada fila.

Con <iframe src="..."> incrustas otra pagina dentro de la tuya: videos de YouTube, mapas
de Google Maps y mas.

Todo iframe debe llevar title descriptivo por accesibilidad, sandbox si la fuente no es de
total confianza, y loading="lazy" cuando esta fuera de la vista inicial.

Las etiquetas <embed> y <object> son formas antiguas de incrustar contenido; hoy se
prefiere <iframe>.

Errores que ya no vas a cometer: autoplay con sonido, tablas sin <th>, celdas mal
contadas con colspan/rowspan, e iframes sin title.

Comprime tus archivos antes de subirlos: mp3 a 128 o0 192 kbps y mp4 con H.264 bien
exportado; cada megabyte ahorrado es velocidad ganada.

Usa preload="none" o "metadata” cuando haya varios archivos multimedia en la pagina, y
loading="lazy" en iframes fuera de la vista inicial.

La accesibilidad es parte del trabajo: subtitulos, texto alternativo, scope en encabezados,
caption en tablas y title en iframes abren tu pagina a todos.

Arquitectura mental de la unidad: contenido propio importante con <audio> y <video> en
tu servidor, datos estructurados en tablas semanticas, y contenido de plataformas
gigantes embebido con <iframe>.

Antes de publicar, pasa la lista de verificacion: controles, formatos de respaldo, poster,
subtitulos, peso, estructura de tabla, conteo de celdas vy titles en iframes.
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Felicidades: terminaste la unidad 6. Tus paginas ya reproducen audio y video, presentan datos
en tablas profesionales e integran contenido de YouTube y Google Maps. En la siguiente
unidad seguiras construyendo sobre esta base. Nos vemos ahi.
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UNIDAD 7: Graficos y listas especializadas

Bienvenido a la unidad 7 del curso completo de HTML5 de Lucas EGA Academy. Si llegaste
hasta aqui es porque ya dominas lo esencial: sabes estructurar una pagina con las etiquetas
semanticas, dar formato al texto, crear enlaces que conectan tu sitio con el mundo, mostrar
imégenes, organizar datos en tablas, construir formularios que recogen informacion de tus
visitantes y hasta incrustar audio y video. Tienes una base sélida, de esas que se notan
cuando alguien abre tu pagina y todo se ve ordenado, claro y profesional. Ahora toca dar el
siguiente salto: vas a aprender a crear graficos desde cero con tu propio cédigo y a organizar
informacién con listas especializadas que la mayoria de los principiantes ni siquiera sabe que
existen.

Esta unidad cubre las clases 19, 20 y 21 del curso. La clase 19 te presenta a canvas, que es
basicamente una pizarra digital dentro de tu pagina donde puedes dibujar con JavaScript:
rectangulos, lineas, circulos, texto y todo lo que tu imaginacion quiera poner ahi. La clase 20 te
ensefia SVG, una forma de dibujar graficos vectoriales directamente en HTML, perfectos para
logos e iconos que se ven nitidos en cualquier tamafio de pantalla, desde un celular pequefio
hasta un monitor gigante. Y la clase 21 te muestra las listas de definicién, una herramienta
elegante para crear glosarios, preguntas frecuentes y cualquier contenido donde un término
necesita su explicacion al lado.

¢Por qué importa tanto esta unidad? Piensa en las paginas web que mas te gustan, las que
visitas todos los dias. Casi ninguna es puro texto. Todas tienen graficos, iconos, logotipos,
diagramas o ilustraciones que hacen la experiencia mas clara y mas bonita. Antes de HTML5,
si querias un grafico en tu pagina tenias dos opciones: usar una imagen hecha en otro
programa, o sufrir con tecnologias complicadas que pedian programas extra instalados en la
computadora del visitante. HTML5 cambi6 eso para siempre: ahora el navegador trae de
fabrica las herramientas para dibujar. Con canvas y SVG puedes generar gréaficos al vuelo,
animarlos, hacerlos interactivos y adaptarlos a cada pantalla sin depender de archivos
externos pesados.

Ademas, esta unidad encaja en el curso como la pieza que convierte tus paginas de
documentos estéaticos en experiencias visuales. En las unidades anteriores aprendiste a
presentar informacion; aqui aprendes a ilustrarla. Un grafico bien puesto explica en tres
segundos lo que un parrafo tarda un minuto en decir. Una lista de definicién bien armada
convierte una pared de texto aburrida en un glosario que da gusto leer. Y cuando combines lo
gue aprendas aqui con JavaScript mas adelante, vas a poder crear desde graficas de barras
dindmicas hasta pequefios juegos completos corriendo dentro del navegador.

lucasegaacademy.com | Péag. 239



Otro punto importante: canvas y SVG no son caprichos de disefiador, son habilidades que se
piden en el mundo laboral. Las empresas necesitan gente que sepa hacer tableros de datos
con graficas, iconos personalizados que no se pixelen en pantallas de alta resolucién, y
visualizaciones interactivas. Dominar estas etiquetas te pone por delante de muchisima gente
gue se quedd en lo basico de HTML y nunca se atrevid a dibujar con codigo. Y lo mejor es que
no necesitas ser un artista: aqui el dibujo se hace con instrucciones precisas, con nimeros y
coordenadas, no con pulso de pintor.

La unidad esta organizada para que avances paso a paso. Primero viene la explicaciéon
detallada, donde desmenuzamos cada etiqueta, cada atributo y cada concepto con analogias
gue te van a hacer decir 'ah, ya entendi'. Después tienes ejemplos paso a paso, codigo
completo y comentado que puedes copiar, pegar y modificar para experimentar. Luego la
seccion de practica, con cinco ejercicios que van de lo sencillo a lo retador, cada uno con su
solucién explicada para que compares tu trabajo. Y cerramos con un resumen de los puntos
clave para que repases rapido antes de seguir a la siguiente unidad.

Un consejo antes de empezar: esta es una de esas unidades donde leer no basta. Abre tu
editor, escribe el cédigo de los ejemplos y miralo funcionar en el navegador. Cambia los
nameros, cambia los colores, rompe cosas a proposito y luego arréglalas. Dibujar con cddigo
se aprende dibujando, igual que andar en bici se aprende pedaleando. Nadie aprendi6 canvas
solo leyendo teoria. Asi que ten tu editor abierto desde ahorita y acompafia cada secciéon con
préactica real.

También te recomiendo que guardes todo lo que hagas en esta unidad en una carpeta
especial, porque el codigo de canvas y SVG es de lo mas reutilizable que existe. Ese logo en
SVG que vas a dibujar hoy te puede servir mafiana para tu portafolio. Esa funcion de
JavaScript que dibuja una grafica de barras la vas a querer copiar en tu primer proyecto de
tablero de datos. Piensa en esta unidad como tu caja de herramientas visual: cada ejemplo es
una herramienta que se queda contigo.

Para cerrar esta introduccion, quiero que tengas clara la diferencia entre las tres estrellas de la
unidad, porque a veces se confunden. Canvas es como una pizarra: dibujas con JavaScript,
trazo por trazo, y lo que dibujas se queda como pintura, perfecto para graficos que cambian
todo el tiempo como juegos y animaciones. SVG es como dibujar con compas y regla sobre
papel milimétrico: cada forma es un objeto matematico que puedes agrandar cuanto quieras
sin que se deforme, perfecto para logos e iconos. Y las listas de definicién son la forma
elegante de emparejar términos con sus explicaciones, como un diccionario. Tres
herramientas distintas, tres trabajos distintos, y al final de la unidad vas a saber exactamente
cuando usar cada una. Vamos a darle.
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Explicacion detallada

En esta seccion vamos a desmenuzar cada tema de la unidad con calma y con ejemplos. No
te preocupes si al principio canvas te parece raro o si SVG te suena a siglas de otro planeta:
para el final de esta seccion vas a manejar los dos con confianza. Empezamos con canvas,
seguimos con SVG, luego vemos las listas avanzadas y de definicion, y cerramos con los
errores mas comunes y las buenas practicas que separan a un principiante de alguien que ya
trabaja como profesional.

Canvas: tu pizarra para dibujar con cédigo

Imagina que tienes una pizarra blanca colgada en la pared de tu pagina web. Esta vacia, lista
para que dibujes lo que quieras. Esa pizarra es la etiqueta canvas. Por si sola no dibuja nada:
es solo el espacio, el lienzo en blanco. El que toma el plumén y dibuja es JavaScript. Esta
divisién de tareas es clave para entender canvas: HTML pone la pizarra, JavaScript hace los
trazos.

La etiqueta se escribe asi de simple:
<canvas id='lienzo'" w dth="500" height="300"></canvas>

Fijate en los tres atributos. El id es el nombre con el que JavaScript va a encontrar esa pizarra
entre todo lo demas de la pagina, igual que le pones nombre a tus cosas para identificarlas. El
width y el height son el ancho y el alto de la pizarra medidos en pixeles. Esto es
importantisimo: si no pones width y height, el navegador le da un tamafio por defecto de 300
pixeles de ancho por 150 de alto, y ademas dibujar sin dimensiones claras causa problemas
de escala que veremos en la seccién de errores comunes. Acostumbrate desde ya: todo
canvas lleva sus dimensiones declaradas.

Un detalle que muchos pasan por alto: todo lo que escribas entre la etiqueta de apertura
<canvas>y la de cierre </canvas> sirve como texto alternativo. Los navegadores viejos que no
entienden canvas muestran ese texto en lugar de la pizarra. Es una cortesia minima hacia
esos casos Yy hacia la accesibilidad. Por ejemplo:

<canvas id='lienzo'" w dth="'500" height="300">
Tu navegador no soporta canvas. Actualizalo para ver este grafico
</ canvas>

lucasegaacademy.com | Péag. 241



Hoy casi todos los navegadores soportan canvas, pero poner ese texto no cuesta nada y es
una buena practica.

Ahora, ¢como se dibuja? Aqui entra JavaScript. El proceso siempre tiene los mismos pasos,
COMo una receta que vas a repetir hasta que te salga de memoria. Primero agarras la pizarra
por su id. Después le pides su contexto de dibujo, que es como pedirle el juego de plumones.
En canvas casi siempre trabajamos con el contexto 2d, que sirve para dibujar en dos
dimensiones. Y luego das las érdenes de dibujo: rectangulos, lineas, circulos, texto.

Mira el ejemplo mas simple posible, un rectangulo relleno:

<canvas id="lienzo' wi dth="500" hei ght="300"></canvas>
<scri pt >

var pizarra = docunent.getEl enentByld('lienzo");

var pincel = pizarra.getContext('2d');

pincel .fill Style = "blue';

pi ncel . fill Rect (50, 50, 200, 100);
</ scri pt>

Vamos linea por linea porque cada una ensefia algo. Con getElementByld agarras el elemento
canvas del HTML usando el id que le pusiste. Con getContext('2d") obtienes el objeto que tiene
todos los métodos de dibujo; piensa en él como tu mano con el plumoén. La propiedad fillStyle
define el color de relleno que vas a usar de aqui en adelante, como elegir el plumén azul antes
de dibujar. Y fillRect dibuja un rectangulo relleno con cuatro nimeros: la coordenada x donde
empieza, la coordenada y donde empieza, el ancho y el alto.

Las coordenadas en canvas merecen su propia explicacion porque al principio confunden. El
punto (0, 0), el origen, esta en la esquina superior izquierda de la pizarra, no abajo como en
las graficas de matematicas de la escuela. La x crece hacia la derecha y la y crece hacia
abajo. Asi que fillRect(50, 50, 200, 100) dibuja un rectangulo que empieza 50 pixeles a la
derecha del borde izquierdo y 50 pixeles abajo del borde superior, con 200 de ancho y 100 de
alto. Cuando dibujes tus primeras formas te recomiendo hacerte un dibujito en papel con estas
coordenadas antes de escribir el codigo; te ahorra mucha confusion.

Los colores en canvas se escriben como en CSS: puedes usar nombres en inglés como 'red’,
'blue’ o 'green’, codigos hexadecimales como '#ff0000', o valores rgb como 'rgh(255, 0, 0)".
Ademas del fillStyle para rellenos existe strokeStyle para el color de las lineas y los contornos,
y lineWidth para el grosor de esas lineas. Con esas tres propiedades ya puedes dibujar formas
con contorno de un color y relleno de otro, que es como se logran los dibujos que se ven
profesionales.
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Ademas de rectangulos, el contexto 2d sabe dibujar muchas cosas. Para lineas usas
beginPath para empezar un trazo nuevo, moveTo para mover el plumén sin dibujar hasta un
punto, lineTo para trazar hasta otro punto, y stroke para pintar la linea. Para circulos y arcos
usas arc, que recibe el centro, el radio y los &ngulos de inicio y fin. Para texto tienes fillText y
strokeText, que escriben palabras en la pizarra en la posicion que les digas, con la fuente que
definas en la propiedad font. Con estas herramientas basicas ya puedes armar dibujos
sorprendentemente elaborados: casas, caras, diagramas, graficas de barras y mucho mas.

Un ejemplo que junta varias técnicas: dibujar una carita feliz. Primero un circulo grande
amarillo para la cara, luego dos circulos pequefios negros para los 0jos, y un arco para la
sonrisa. Cada parte es una orden sencilla; el truco esta en combinarlas. Eso es o bonito de
canvas: los dibujos complejos no son mas que muchas drdenes simples puestas en el orden
correcto, como una receta de cocina donde cada paso es facil pero el platillo final impresiona.

Ahora hablemos de por qué canvas es tan importante: es la base para juegos y gréaficos
dindmicos. Piensa en los juegos que corren en el navegador, esos donde un personaje se
mueve y esquiva obstaculos. Por dentro, lo que pasa es que JavaScript borra la pizarray la
vuelve a dibujar muchas veces por segundo, cada vez con el personaje un poquito mas
adelante. Esa es la animacion en canvas: dibujar, borrar, mover un poco, volver a dibujar,
rapidisimo. También sirve para graficas que se actualizan solas, como las de una pagina de
finanzas donde los nimeros cambian en vivo, o visualizaciones de datos donde el usuario
mueve un control y la grafica responde al instante.

Otra ventaja enorme de canvas es que dibuja con pixeles de forma directa, lo cual lo hace
rapidisimo para escenas con miles de elementos, como particulas de un efecto de fuegos
artificiales o los puntos de un mapa de calor. Cuando necesitas velocidad y movimiento
constante, canvas es tu mejor amigo.

Pero ojo, canvas también tiene sus limites y es honesto conocerlos. Lo que dibujas en canvas
se convierte en pixeles, como pintura sobre la pizarra: una vez pintado, el navegador ya no
sabe que eso era un circulo o un rectangulo, solo ve puntitos de color. Eso significa que no
puedes decirle después 'oye, mueve ese circulo a la derecha’ porque para el navegador ya no
hay circulo, hay pixeles. Si quieres mover algo, tienes que borrar todo y redibujar. También
significa que el texto dibujado en canvas no lo pueden leer los lectores de pantalla ni
seleccionar los usuarios, asi que canvas no es el lugar para poner informacién importante solo
como texto dibujado. Para eso estan las etiquetas HTML normales.

En resumen de esta parte: canvas es tu pizarra, JavaScript es tu mano, y juntos te dan un
espacio donde puedes dibujar cualquier cosa con cédigo. Declara siempre sus dimensiones,
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pon texto alternativo, aprende el sistema de coordenadas con la esquina superior izquierda
como origen, y practica combinando formas simples para crear dibujos complejos. En la
siguiente subseccién conoceras a su primo elegante, SVG, y aprenderas cuando conviene
usar cada uno.

Estilo en canvas: mas alla del color plano

Hasta ahora pintaste con colores planos, y esta bien para empezar, pero canvas puede mucho
mas. Con unas pocas propiedades extra tus dibujos pasan de verse planos a verse
profesionales: degradados, transparencias, sombras y lineas con estilo. Todo se controla con
propiedades del contexto, igual que fillStyle.

Los degradados se crean con createLinearGradient, que define una transicién de color entre
dos puntos. Le pasas las coordenadas de inicio y fin, luego agregas los colores con
addColorStop indicando en qué punto del recorrido va cada uno, del 0 al 1. El resultado lo
asignas a fillStyle como si fuera un color normal:

var degradado = pincel.createlLinearGadient(0, 0, 300, 0);
degr adado. addCol or St op(0, 'navy');

degr adado. addCol or St op( 1, 'skyblue');

pincel .fill Styl e = degradado;

pi ncel . fill Rect (50, 50, 300, 100);

Esto pinta un rectangulo que va del azul marino al azul cielo de izquierda a derecha. Los
degradados sirven para fondos, botones con volumen y cielos en paisajes. También existe
createRadialGradient para degradados circulares, perfectos para soles, focos de luz o esferas
con volumen.

La transparencia se controla con globalAlpha, un nimero entre 0y 1 que define qué tan opaco
es todo lo que dibujes después. Con globalAlpha en 0.5 dibujas a la mitad de opacidad, ideal
para superponer formas y crear efectos de cristal 0 sombras suaves. Solo recuerda regresarla
a 1 cuando termines, porque afecta a todo lo que sigue y es facil olvidarlo y luego no entender
por qué tus colores se ven apagados.

Las sombras le dan profundidad a tus formas con tres propiedades: shadowColor define el
color de la sombra, shadowBlur qué tan difuminada esta y shadowOffsetX con shadowOffsetY
hacia donde se proyecta. Con una sombra sutil debajo de un rectangulo logras el efecto de
tarjeta flotante que se ve en tantas interfaces modernas.
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Para las lineas tienes lineWidth para el grosor, que ya conoces, y ademas lineCap que define
como se ven los extremos: butt los deja cortados en seco, round los redondea y square los
extiende un poco. El redondeado es el favorito para dibujar a mano alzada o gréficas con estilo
suave. Y para el texto, la propiedad font acepta los mismos valores que en CSS, asi que
puedes usar negritas con 'bold 24px Arial' o cursivas con ‘italic 18px Georgia'.

Mira un ejemplo que combina varias de estas técnicas en una tarjeta de presentacion dibujada
en canvas:
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<canvas i

d="tarjeta w dth="400" height="'220">

Tarjeta de presentaci 6n di bujada en canvas.

</ canvas>

<scri pt>
var piz
var pin

/!l Fond

arra = docunent. getEl ementByld('tarjeta');
cel = pizarra.getContext('2d");

o con degradado hori zontal

var fondo = pincel.createLinearGadient(0, 0, 400, 0);
f ondo. addCol or St op(0, ' #0f 2a5c');
f ondo. addCol or St op( 1, '#2a6fd6');

pi ncel .
pi ncel .

[l Tar]j
pi ncel
pi ncel
pi ncel
pi ncel
pi ncel

Il Quit
pi ncel .
pi ncel .
pi ncel .

Il Circ
pi ncel .
pi ncel .
pi ncel .
pi ncel .
pi ncel .
pi ncel .

/] Text
pi ncel
pi ncel
pi ncel
pi ncel
pi ncel
pi ncel
pi ncel
</script>

fill Style = fondo;
fillRect(0, 0, 400, 220);

eta bl anca con sonbra flotante

. shadowCol or = "rgba(0, 0, 0, 0.4)';
. shadowBl ur = 20;

. shadowOf fsetY = 8;

fillStyle = "white';

.fill Rect (40, 40, 320, 140);

ar |la sonbra para | o que sigue
shadowCol or = 'transparent';
shadowBl ur = 0;

shadowOf f set Y = 0;

ul o decorativo senitransparente
gl obal Al pha = 0. 25;

fillStyle = '#2a6fd6';

begi nPat h() ;

arc(320, 60, 45, 0, Math.Pl * 2);
fill();

gl obal Al pha = 1;

os de la tarjeta

.fill Style = '#0f2a5c';

.font = '"bold 26px Arial"';

.fill Text (' Lucas EGA Acadeny', 70, 100);
.fill Style = ' #555555";

.font = "16px Arial';

.fillText (' Cursos de tecnol ogia en espafol ',
.fill Text ('l ucasegaacadeny.conm, 70, 155);

70,
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Observa el orden de las operaciones: primero el fondo, luego la tarjeta con sombra, después
se apaga la sombra para que no afecte lo demas, luego el circulo decorativo con transparencia
y al final los textos. Cada técnica de estilo se activa, se usa y se desactiva de forma
consciente. Este control fino es lo que separa un dibujo amateur de uno profesional, y ya lo
tienes en tus manos.

SVG: graficos que nunca se pixelan

Si canvas es una pizarra donde pintas con pixeles, SVG es dibujar con compas, regla 'y
férmulas matematicas sobre un papel que puedes agrandar al tamafio de un edificio sin que se
deforme nada. SVG significa Scalable Vector Graphics, o sea graficos vectoriales escalables.
La palabra clave es vectorial: en lugar de guardar puntitos de color, SVG guarda instrucciones
matematicas del tipo 'dibuja un circulo de radio 40 en esta posicidn con este color'. Y como son
matematicas, puedes agrandar el dibujo cuanto quieras y siempre se ve nitido, perfecto, sin
esos cuadritos borrosos que aparecen cuando agrandas una foto demasiado.

Para entender la diferencia, piensa en dos formas de describir una casa a un amigo. La forma
de mapa de bits, que es como funcionan las fotos JPG y PNG, seria decirle el color de cada
cuadrito de una cuadricula gigante: el cuadrito 1 es blanco, el cuadrito 2 es blanco, el cuadrito
3 es café...". Siluego quieres la casa al doble de tamafio, tienes que inventarte cuadritos
intermedios y se ve borroso. La forma vectorial seria decirle 'dibuja un cuadrado de este
tamafo para la base y un triangulo encima para el techo'. Con esa descripcién tu amigo puede
dibujar la casa en una servilleta o en una barda y siempre se ve bien. Eso es exactamente lo
gue hace SVG: describe formas, no pixeles.

La etigueta base es <svg> y dentro de ella pones las formas. Cada forma es una etiqueta con
sus atributos. Las méas usadas son circle para circulos, rect para rectangulos, line para lineas,
ellipse para 6valos, polygon para figuras de varios lados y path para trazos libres y complejos.
Mira un ejemplo sencillo, un circulo:

<svg wi dt h="200" hei ght='200"' >
<circle cx="100" cy="100" r="80" fill=red />
</ svg>

El svg define un espacio de 200 por 200 pixeles. Dentro, circle dibuja un circulo cuyo centro
esta en las coordenadas cx='100"y cy="100', con radio r="80', relleno de color rojo con fill="red".
Fijate que estas etiquetas se cierran solas con /> porque no llevan contenido adentro, igual
gue la etigueta img que ya conoces.
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Cada forma tiene sus atributos propios pero comparten los mas importantes. fill es el color de
relleno, stroke es el color del contorno y stroke-width es el grosor de ese contorno. Si quieres
una forma solo con contorno y sin relleno, pones fill='"none'. Con estas tres propiedades
controlas la apariencia de todo lo que dibujes en SVG, igual que en canvas pero declarado
directamente en el HTML, sin JavaScript.

Veamos las formas una por una con ejemplos mentales que puedes probar. El rectlleva x e y
para su esquina superior izquierda, width y height para su tamafio, y opcionalmente rx para
redondear las esquinas, que es como se hacen los botones bonitos. El line lleva x1, y1 para el
punto inicial y x2, y2 para el punto final. El ellipse es como el circulo pero con dos radios, rx
horizontal y ry vertical, perfecto para 6valos. El polygon recibe una lista de puntos en el
atributo points, como '100,10 40,190 160,190’ para un triangulo, y cierra la figura solo. Y el
path es el mas poderoso: con comandos de una letra como M para moverse, L para trazar
lineas y Z para cerrar, puedes dibujar cualquier silueta, desde una estrella hasta el contorno de
un pais.

El path merece un ejemplo porque al principio impone respeto pero es mas sencillo de lo que
parece:

<svg wi dt h=" 200" hei ght="200" >

<path d='M 20 180 L 100 20 L 180 180 2z fill="none' stroke=' blue'
stroke-w dth="4" />
</ svg>

El atributo d contiene las instrucciones: M 20 180 mueve el Ipiz al punto (20, 180) sin dibujar,
L 100 20 traza una linea hasta (100, 20), L 180 180 traza otra hasta (180, 180), y Z cierra la
figura volviendo al inicio. El resultado es un triangulo con contorno azul. Una vez que
entiendes que el path es solo una lista de érdenes encadenadas, deja de dar miedo.

Ahora, un concepto de SVG que causa mucha confusion al principio: el viewBox. El viewBox
define el sistema de coordenadas interno del dibujo, independiente del tamafio en pixeles que
ocupa en la pagina. Se escribe como viewBox='0 0 200 200', que significa 'mi dibujo vive en un
mundo de 200 por 200 unidades que empieza en (0,0)". La magia es que si luego pones
width="400'" height='400', el dibujo se escala al doble automaticamente y se sigue viendo
perfecto. El viewBox es lo que hace que SVG sea verdaderamente escalable: separas el
disefio del tamafio final. Si omites el viewBox, el SVG usa pixeles directos y pierdes parte de
esa flexibilidad, asi que acostumbrate a incluirlo siempre.

¢ Por qué no se pixelan los SVG? Porgue el navegador no guarda una imagen fija: cada vez
gue necesita mostrar el SVG, recalcula las formas matematicas al tamafio necesario. En una
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pantalla de celular dibuja el circulo con los pixeles justos para ese tamafio; en un monitor 4K lo
recalcula con muchisimos mas pixeles. Siempre nitido, siempre perfecto. Por eso los logos
profesionales de las empresas grandes estan en SVG: el mismo archivo se ve impecable en el
favicon chiquito de la pestafia del navegador y en el espectacular de la autopista.

Esto nos lleva a la pregunta del millon: ¢ cuando uso SVG, cuando canvas y cuando una
imagen normal con img? La respuesta depende de lo que necesites. Usa SVG cuando el
grafico esta hecho de formas claras y necesita verse nitido a cualquier tamafio: logos, iconos,
diagramas, ilustraciones simples. Ademas, como cada forma de SVG es una etiqueta del
HTML, puedes darle estilos con CSS y hasta animarlas o hacerlas responder a clics, cosa que
con canvas es mucho mas trabajosa. Usa canvas cuando el grafico cambia constantemente o
tiene miles de elementos: juegos, animaciones complejas, graficas en tiempo real, efectos de
particulas. Y usa img con JPG o PNG cuando es una fotografia o0 una imagen muy detallada
con sombras y texturas reales, porque ni SVG ni canvas estan hechos para fotos.

Un truco profesional: los iconos de tu sitio deberian ser SVG casi siempre. Antes se usaban
imagenes PNG para cada icono, y en pantallas modernas se veian borrosos o habia que hacer
varias versiones de cada tamafio. Con SVG haces el icono una vez y se ve perfecto en todos
lados, pesa poquisimo y hasta le puedes cambiar el color con CSS cuando el usuario pasa el
mouse encima. Cuando veas una pagina bien hecha con iconos nitidos, casi seguro estan
usando SVG por dentro.

Para cerrar esta subseccion, piensa en SVG como tu juego de geometria digital: compas para
los circulos, regla para las lineas, y el path como tu lapiz de dibujo libre. Todo lo que dibujes
son matematicas, asi que nada se pixela nunca. Declara tu viewBox, usa fill y stroke para darle
vida a las formas, y reserva SVG para logos, iconos y diagramas mientras dejas los juegos y
las animaciones intensas para canvas. Con estas dos herramientas ya cubres casi cualquier
necesidad gréfica de una pagina web moderna.

Listas avanzadas y de definicion: orden para tus ideas

Después de tanto dibujo, cambiamos de tercio hacia algo igual de util pero menos vistoso: las
listas especializadas. Ya conoces las listas basicas, ul para listas sin orden y ol para listas
numeradas, con sus elementos li. Ahora vamos a ver su lado avanzado: las listas de definicion
condl, dty dd, las listas anidadas complejas y los atributos start y type de las listas ordenadas.
Puede sonar menos emocionante que dibujar en canvas, pero te aseguro que una pagina con
listas bien usadas se lee diez veces mejor que una con parrafos interminables.
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Empecemos con la estrella de la clase 21: la lista de definicion. Su estructura usa tres
etiquetas que trabajan en equipo. La etiqueta dl es el contenedor, la lista de definicion
completa, como la pasta de un diccionario. Dentro de ella, dt marca cada término, la palabra
que se va a definir, como la entrada del diccionario en negritas. Y dd contiene la definicion, la
explicacién del término, como el texto que viene después de la palabra en el diccionario. Mira
gué elegante se ve:

<dl >
<dt >HTM_</ dt >
<dd>Lenguaj e de marcado para estructurar pagi nas web. </ dd>
<dt >CSS</ dt >
<dd>Lenguaj e para dar estilo y disefio a | as péagi nas web. </ dd>
</ dl >

El navegador muestra cada dt destacado y cada dd con una sangria, como un diccionario de
verdad. La analogia del diccionario es perfecta para recordar el uso: cada vez que tengas
pares de término y explicacién, piensa en dl. Y hay una regla importante: los dt y dd siempre
van dentro de un dl, nunca sueltos, y cada dd pertenece al dt que tiene justo antes. Incluso
puedes poner varios dt seguidos si comparten la misma definicion, o varios dd para un solo dt
si un término tiene varias acepciones, igual que en un diccionario real donde una palabra
puede tener varios significados.

¢Para qué sirve en la vida real? Para glosarios, que ya vimos, pero también para preguntas
frecuentes, las famosas FAQ. Cada pregunta es un dt y cada respuesta es un dd. También
sirven para fichas de datos, como la ficha de un producto donde el término es 'Precio'y la
definicion es '$299', o el curriculum donde el término es 'Experiencia’ y la definicion describe
tus trabajos. Cada vez que veas informacion en pares de etiqueta y valor, dl es la etiqueta
semanticamente correcta, mucho mejor que forzar una tabla o una lista normal para algo que
no son.

Ahora las listas anidadas complejas. Anidar significa meter una lista dentro de un elemento li
de otra lista, creando niveles como las ramas de un arbol. Esto sirve para menus de
navegacion con submendas, indices de contenido con secciones y subsecciones, y
organigramas. La regla de oro es sencilla pero se rompe mucho: la lista anidada siempre va
dentro del li, no después de él ni como hermana. Mira la estructura correcta:
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<ul >
<li>Inicio</li>
<li >Cur sos
<ul >
<li >HTML5</ 1 i >
<li>CSS3</1i>
<li>JavaScript</li>
</ ul >
</[li>
<li>Contacto</Ii>
</ ul >

Fijate que el segundo ul esta dentro del li de 'Cursos', antes de su etiqueta de cierre. Asi el
navegador entiende que esos tres cursos son hijos de 'Cursos'. Si pusieras el ul fuera del li, la
estructura se rompe y el significado se pierde, aunque visualmente a veces se vea parecido.
Los lectores de pantalla y los buscadores si notan la diferencia, asi que hazlo bien desde el
principio. Puedes anidar tantos niveles como quieras y hasta mezclar ul dentro de ol y
viceversa, aunque mas de tres niveles se vuelve dificil de leer y conviene simplificar el disefio.

Pasemos a los atributos start y type de las listas ordenadas. El atributo type cambia el estilo de
la numeracién: con type='1' tienes numeros normales, con type='A' letras mayusculas, con
type='a' letras minusculas, con type='I' nimeros romanos mayusculos y con type='"i' romanos
minUsculos. Esto es ideal para documentos formales, exdmenes o indices donde las secciones
usan letras y las subsecciones nimeros. El atributo start indica desde qué nimero o letra
empieza la cuenta. Por ejemplo, <ol start='5'> empieza en el 5, y <ol type='A’ start="3"'>
empieza en la letra C. Esto sirve cuando una lista continda algo que empez6 antes, como los
pasos de un tutorial divididos en varias paginas donde la segunda pagina retoma la
numeracion.

Un detalle moderno: en HTML5 se prefiere controlar la apariencia de las listas con CSS
usando list-style-type, pero los atributos type y start siguen siendo validos y muy practicos para
casos simples. Condcelos y Usalos cuando te ahorren trabajo, y cuando quieras disefios mas
elaborados péasate a CSS sin culpa.

Las listas de definicion en accion: preguntas frecuentes

Ya viste que dl sirve para glosarios, pero su uso mas frecuente en sitios reales son las
preguntas frecuentes, las famosas FAQ que aparecen en casi todas las paginas de servicios.
La estructura encaja perfecto: cada pregunta es un dt y cada respuesta es un dd. Usar dl en
lugar de una bola de divs o parrafos tiene ventajas concretas: los lectores de pantalla anuncian
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la relacion pregunta-respuesta, los buscadores entienden que es contenido de preguntas y
respuestas, y tu codigo refleja lo que el contenido realmente es.

Mira como se arma una seccién de preguntas frecuentes bien estructurada:

<h2>Pr egunt as frecuent es</ h2>
<dl >
<dt >¢Necesito experiencia previa para tomar el curso?</dt>
<dd>No. El curso enpi eza desde cero y cada uni dad construye
sobre la anterior. Si sabes usar un navegador, puedes enpezar.</dd>

<dt>¢;Cuanto tienpo nme tona termnarl o?</dt>
<dd>Depende de tu ritnp, pero dedi candol e una hora diaria
term nas en unas sei s senanas. </ dd>

<dt >¢Reci bo un certificado al finalizar?</dt>
<dd>Si. Al conpletar todas |as unidades y el proyecto final
recibes tu certificado digital de Lucas EGA Acadeny. </ dd>

<dt >¢;Puedo ver las clases en m celular?</dt>
<dd>Cl aro. Todo el conteni do esta disefiado para verse bien
en celular, tableta y conputadora.</dd>
</dl >

Fijate que las preguntas usan los signos de apertura ¢,que el espafiol exige, y cada respuesta
es directa y completa. Cuando més adelante aprendas CSS, podras darle a los dt un estilo de
pregunta destacada y a los dd un estilo de respuesta, e incluso hacer que las respuestas se
muestren y se oculten al hacer clic en la pregunta. Pero la base semantica, la que hace que
todo funcione bien por dentro, ya esta lista desde ahorita con dI.

Otro uso muy comun son las fichas de datos, como la ficha técnica de un producto o los datos
de contacto de una empresa. Cada etiqueta del dato es un dt y cada valor es un dd:
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<h2>Fi cha del curso</h2>
<dl >
<dt >Dur aci 6n</ dt >
<dd>6 senmmanas</ dd>
<dt >Ni vel </ dt >
<dd>Pri nci pi ant e</ dd>
<dt >Mbdal i dad</ dt >
<dd>En linea, a tu ritno</dd>
<dt >Pr eci o</ dt >
<dd>CGr ati s</ dd>
</ dl >

Antes de que existiera esta estructura, la gente armaba estas fichas con tablas forzadas o con
parrafos llenos de negritas, y el resultado era cédigo confuso. Con dl el significado queda
clarisimo: esto es una lista de pares etiqueta-valor. Cada vez que en un disefio veas dos
columnas donde la izquierda nombra algo y la derecha lo describe, piensa en dl antes que en
cualquier otra etiqueta.

Errores comunes que debes evitar

En canvas, el error nimero uno es no declarar width y height y luego intentar controlar el
tamafo con CSS. Si pones un canvas sin dimensiones y luego le das tamafo con CSS, el
dibujo se estira como chicle y se ve deformado, porque el CSS solo agranda la pizarra pero el
area de dibujo interna sigue siendo la de por defecto. La regla es clara: las dimensiones del
canvas se declaran con los atributos width y height en la etiqueta, y el CSS solo se usa para
casos especiales sabiendo lo que haces.

El segundo error tipico de canvas es olvidar el beginPath antes de dibujar una nueva forma
con trazos. Sin beginPath, los trazos se acumulan y de pronto tus lineas se conectan de
formas rarisimas que no planeaste. Cada vez que empieces una figura nueva con moveTo y
lineTo, abre con beginPath. Es como levantar el plumén antes de empezar otro dibujo.

El tercer error es dibujar texto importante solo dentro del canvas. Recuerda que ese texto se
vuelve pixeles: no se puede seleccionar, no lo leen los lectores de pantalla y los buscadores lo
ignoran. Si el texto es informacién que el usuario necesita leer o copiar, ponlo en HTML normal
y usa canvas solo para lo visual.

En SVG, el error mas comun es olvidar el viewBox y luego sorprenderse de que el dibujo no
escala bien o se recorta raro. Sin viewBox el SVG trabaja en pixeles fijos y pierdes la magia de
la escalabilidad. Incliyelo siempre, aunque al principio te parezca un adorno misterioso.
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Otro error frecuente en SVG es usarlo para fotografias o imagenes con miles de detalles. Un
retrato convertido a SVG con miles de paths pesa una barbaridad y se dibuja lento. SVG es
para formas claras y simples; las fotos son territorio de JPG y PNG con la etiqueta img.

En las listas, el error clasico es anidar mal: poner la lista hija fuera del li en lugar de dentro.
Visualmente a veces ni se nota, pero la estructura queda rota para las tecnologias de
asistencia. El segundo error es usar listas para cosas que no son listas, como meter parrafos
sueltos en li solo para aprovechar las vifietas. Y el tercero es olvidar que dty dd solo viven
dentro de dl; ponerlos sueltos es codigo invalido.

Buenas practicas de un profesional

Primera: elige la herramienta correcta para cada trabajo. ¢, Logo o icono que debe verse nitido
siempre? SVG. ¢Juego, animaciéon o grafica que cambia en vivo? Canvas. ¢ Foto o imagen
detallada? img con JPG o PNG. ¢ Pares de término y definicion? dl. Esta decision es la mitad
del trabajo bien hecho.

Segunda: en canvas, organiza tu cédigo de dibujo en funciones con nombres claros, como
dibujarCara o dibujarGrafica. Cuando tu dibujo crezca, agradeceras poder leer funciones en
lugar de cien lineas seguidas de 6rdenes sueltas. Ademas esas funciones las reutilizas en
otros proyectos.

Tercera: siempre pon texto alternativo dentro de la etiqueta canvas y usa title o descripciones
en SVG cuando el grafico transmite informacion. La accesibilidad no es un lujo, es parte del
trabajo bien hecho.

Cuarta: mantén tus SVG limpios y ordenados. Si los creas en un programa de disefio y los
pegas en tu HTML, revisa que no traigan basura innecesaria. Un SVG limpio pesa poco y
carga rapido.

Quinta: para las listas, piensa en la estructura antes que en la apariencia. Primero arma la
jerarquia correcta de la informacién con las etiguetas adecuadas, y después preocupate por
cdmo se ve con CSS. Una lista bien estructurada se ve bien con cualquier estilo; una lista mal
estructurada no la salva ningun disefio.

Canvas mas a fondo: tu primera animacién

Ya sabes dibujar formas estaticas en canvas. Ahora viene la parte emocionante: hacer que se
muevan. La animacién en canvas se basa en una idea muy simple que ya mencionamos:
dibujar, borrar, mover un poquito y volver a dibujar, muchas veces por segundo. Es
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exactamente como las caricaturas de antes, que eran miles de dibujos casi idénticos pasados
rapidisimo para crear la ilusion de movimiento.

Para borrar la pizarra existe el método clearRect, que limpia un rectangulo del canvas
dejandolo transparente. Normalmente lo usas para limpiar todo el canvas al inicio de cada
cuadro de la animacion: pincel.clearRect(0, 0, 500, 300) borra una pizarra de 500 por 300.
Después de borrar, dibujas todo de nuevo pero con las posiciones ligeramente cambiadas. Si
repites esto unas 60 veces por segundo, el ojo humano ve movimiento fluido.

JavaScript trae una funcion perfecta para esto: requestAnimationFrame. Le pasas una funcién
con tus instrucciones de dibujo y el navegador la ejecuta justo antes de pintar el siguiente
cuadro en pantalla, unas 60 veces por segundo, y de forma eficiente porque se pausa sola
cuando la pestafia no esta visible. El patron clasico es que la funcion se llame a si misma al
final, creando un ciclo infinito de dibujo. Mira un ejemplo completo: una pelota que rebota de
lado a lado.
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<canvas id='rebote' w dth="'500" hei ght="200">
Ani maci 6n de una pel ota rebot ando

</ canvas>

<scri pt>
var pizarra = docunent.get El ement Byl d(' rebote');
var pincel = pizarra.getContext('2d');

/| Estado de |a pelota: posicién y vel oci dad
var x = 50; /'l enpieza a la izquierda
var vel ocidad = 3; /'l pixeles que avanza por cuadro

function dibujarCuadro() ({
/1 Paso 1: borrar todo |o del cuadro anterior
pi ncel . cl earRect (0, 0, 500, 200);

/1 Paso 2: dibujar |a pelota en su posicion actua
pincel .fillStyle = 'crinmson';

pi ncel . begi nPat h() ;

pi ncel . arc(x, 100, 30, O, Math.Pl * 2);

pincel .fill();

/1 Paso 3: nover |la pelota para el siguiente cuadro
X = x + vel oci dad;

// Paso 4: si toca un borde, invertir |a direccioén
if (x >470 || x < 30) {
vel oci dad = -vel oci dad;

/'l Paso 5: pedir el siguiente cuadro, el ciclo continua
request Ani mat i onFr ame( di buj ar Cuadr 0) ;

/1l Arrancar |a ani maci 6n
di buj ar Cuadro();
</scri pt>
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Analiza lo que pasa: la variable x guarda la posicién y vive fuera de la funcion para que no se
reinicie. Cada cuadro borra, dibuja, mueve y revisa los bordes. Cuando la pelota llega al borde
derecho (x mayor a 470, que es 500 menos el radio 30) o al izquierdo (x menor a 30), la
velocidad cambia de signo y la pelota regresa. Este patron de estado mas ciclo de dibujo es la
base de todos los juegos 2d: el personaje, los enemigos y los obstaculos no son mas que
variables que cambian y se redibujan.

Un consejo de organizacion: cuando tus dibujos crezcan, separa el codigo en funciones como
dibujarFondo, dibujarPelota y actualizarPosicion. Asi tu ciclo principal queda limpio y legible, y
cada parte se puede probar por separado. Los programadores profesionales de juegos
organizan su cddigo exactamente asi, aunque sus juegos tengan miles de lineas.

SVG mas afondo: grupos, texto y estilos con CSS

En la subseccion de SVG viste las formas basicas. Ahora vamos a ver tres herramientas que
lo vuelven mucho mas poderoso: los grupos, el texto integrado y la capacidad de darle estilo
con CSS como a cualquier otro elemento HTML.

La etigueta g agrupa varias formas para tratarlas como una sola unidad. Esto sirve para
mover, escalar o dar estilo a un conjunto completo sin repetir atributos en cada forma. Con el
atributo transform puedes trasladar todo el grupo: transform="translate(50, 30)' mueve el grupo
50 pixeles a la derecha y 30 hacia abajo. Imagina que dibujaste una casita con cinco formas y
quieres poner tres casitas en distintos lugares: las agrupas una vez y luego las reutilizas con
distintas traslaciones en lugar de recalcular cada coordenada a mano.

El texto en SVG merece atencion porque, a diferencia del texto dibujado en canvas, el texto de
SVG sigue siendo texto de verdad: se puede seleccionar, lo leen los lectores de pantalla y los
buscadores lo indexan. La etigueta text coloca palabras en las coordenadas que le digas, y
con text-anchor las alineas: start a la izquierda, middle al centro y end a la derecha del punto.
Con font-size, font-family y fill controlas su apariencia, igual que en CSS.

Y hablando de CSS: como el SVG escrito directamente en el HTML es parte del documento,
puedes darle estilos con CSS igual que a un div o un parrafo. Puedes cambiar el fill de un
icono cuando el usuario pasa el mouse encima con la pseudoclase hover, o animar formas con
transiciones. Esto es algo que canvas no puede hacer tan facil, y es una razén de peso para
preferir SVG en iconos e ilustraciones interactivas. Mira un ejemplo que junta grupos, texto y
estilo:
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<svg wi dt h='240" hei ght="120" vi ewBox="0 0 240 120' >

<!-- Gupo de lainsignia: circuloy estrella juntos -->

<g transform=' transl ate(60, 60)'>
<circle r="45" fill="gold stroke="darkorange' stroke-w dth="4" />
<pol ygon points='0,-28 8,-9 28,-9 12,4 18,24 0,12 -18,24 -12,4 -28,-9 -8,-9

fill="darkorange />

</ g>

<!-- Texto al lado de la insignia -->

<text x='125' y='55" font-size='20" font-famly="Arial"' fill="#333333" >
Ni vel

</text>

<text x='125' y='85" font-size='32" font-famly="Arial' fill="#le5aa8' >
Experto

</text>

</ svg>

El grupo g contiene el circulo y la estrella de la insignia, y con un solo translate los colocas
donde quieras. Si mafiana decides mover la insignia, cambias dos nimeros en lugar de
recalcular todas las coordenadas. Esa es la magia de pensar en grupos: disefias piezas y las
acomodas como bloques.

Guia de decision: canvas, SVG o imagen

Con tres herramientas graficas en tu caja, la pregunta ya no es cédmo dibujar sino qué usar en
cada caso. Aqui tienes una guia practica con los casos mas comunes que te vas a encontrar
en proyectos reales.

- Logo de una empresa en el encabezado del sitio: SVG. Se ve nitido en celulary en
monitor grande, pesa poco y puedes cambiarle el color con CSS para el modo oscuro.

- lconos de redes sociales en el pie de pagina: SVG. Un solo archivo por icono sirve para
todos los tamafios y se ven perfectos en pantallas de alta resolucion.

- Fotografia de un producto en una tienda en linea: img con JPG. Las fotos tienen miles de
tonos y texturas que ni SVG ni canvas manejan bien.

- Juego de naves donde disparas a enemigos que se mueven: canvas. Necesitas redibujar
decenas de objetos 60 veces por segundo y canvas esta optimizado justo para eso.

- Grafica de pastel estatica en un reporte anual: SVG. Son pocas formas claras, se ve nitida
al imprimir y el texto de las etiquetas sigue siendo seleccionable.
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- Grafica de temperatura que se actualiza cada segundo con datos de sensores: canvas. El
redibujado constante es su territorio natural.

- Icono de menlu hamburguesa que se anima al abrirse: SVG. Tres lineas que con CSS se
transforman en una X, todo ligero y nitido.

- Diagrama de flujo de un proceso explicado en un articulo: SVG. Formas claras, texto
legible y escalable para quien lo quiera ampliar.

- Efecto de confeti que explota al ganar un premio en la pagina: canvas. Cientos de
particulas moviéndose a la vez piden la velocidad de los pixeles directos.

- llustracion decorativa compleja hecha por un disefiador: depende. Si son formas
vectoriales simples, SVG; si es una ilustracion con texturas fotorrealistas, mejor PNG con
img.

La regla general cabe en una frase: si el gréfico esta quieto o cambia poco y esta hecho de
formas claras, SVG; si se mueve todo el tiempo o tiene miles de elementos, canvas; si es una
foto o imagen con detalle realista, img. Con esta guia ya decides como profesional y dejas de
adivinar.

Ejemplos paso a paso

La teoria ya quedé clara, ahora toca ver cédigo de verdad. Cada ejemplo viene completo y
comentado para que lo copies a tu editor, lo abras en el navegador y juegues con él. Te
recomiendo que después de hacerlo funcionar cambies valores a propdsito: colores, tamafios,
posiciones. Esa experimentacion es donde ocurre el verdadero aprendizaje.

Ejemplo 1: pagina con canvas que dibuja formas basicas con JavaScript

Este ejemplo crea una pizarra de 500 por 300 pixeles y dibuja en ella un cielo con sol, pasto y
una casa usando solo formas béasicas. Cada parte del dibujo esta comentada para que veas
gué hace cada orden.

<! DOCTYPE ht m >
<htm | ang='es'>
<head>
<meta charset="UTF-8" >
<title>M priner dibujo en canvas</title>
</ head>
<body>
<h1>Pai saj e di buj ado con cddi go</ hl1>
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<l-- La pizarra: sienpre con id y dinmensiones decl aradas -->
<I-- El texto interior es alternativo por si el navegador no soporta canvas -->
<canvas id='pai saje' w dth=" 500" hei ght="300">
Tu navegador no soporta canvas. Prueba con uno mas noder no
</ canvas>

<script >
/1 Paso 1: agarrar la pizarra por su id
var pizarra = docunent. get El enent Byl d(' pai saje');

/'l Paso 2: pedir el contexto de dibujo en 2 dinensiones
var pincel = pizarra.getContext('2d");

/! Paso 3: pintar el cielo, un rectéangul o azul que cubre todo
pincel .fill Style = "skybl ue'
pi ncel .fill Rect (0, 0, 500, 300);

/'l Paso 4: dibujar el sol, un circulo amarillo en |la esquina
pincel .fillStyle = "yellow ;

pi ncel . begi nPat h() ;

pi ncel . arc(420, 60, 40, 0, Math.Pl * 2);

pi ncel . fill();

/'l Paso 5: pintar el pasto, un rectangul o verde abajo
pincel .fillStyle = 'green'
pincel .fill Rect(0, 220, 500, 80);

/'l Paso 6: |a base de |la casa, un rectangul o café
pincel .fillStyle = 'brown'
pincel .fill Rect (180, 140, 140, 80);

/! Paso 7: el techo, un triangulo dibujado con trazos
pincel .fillStyle = "red’

pi ncel . begi nPat h() ;

pi ncel . noveTo( 170, 140); /1 esquina izquierda del techo
pi ncel . i neTo(250, 80); /'l punta del techo

pi ncel . I'i neTo(330, 140); /'] esqui na derecha del techo
pi ncel . cl osePat h() ;

pi ncel . fill();

/1 Paso 8: la puerta, un rectangulo oscuro centrado

pincel .fillStyle = '#333333'
pincel .fill Rect (235, 175, 30, 45);
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/1 Paso 9: escribir un texto sobre el dibujo
pincel .fillStyle = "white';

pi ncel .font = '20px Arial";
pincel .fillText('M casa', 20, 40);
</script>
</ body>
</htm >

Fijate en el orden: primero el fondo y luego los objetos de atras hacia adelante, igual que
pintarias un cuadro real. El sol se dibuja con arc usando Math.PI * 2 para completar el circulo
entero. El techo usa beginPath con moveTo y lineTo, y closePath cierra la figura antes de
rellenarla. El texto se escribe al final con fillText indicando la posicién. Si cambias los nUmeros
de fillRect veras como se mueve cada pieza: esa es la mejor forma de entender las
coordenadas.

Ejemplo 2: logo en SVG con varias formas

Ahora un logo ficticio para una academia, construido solo con formas SVG. Incluye viewBox
para que escale perfecto, un circulo de fondo, un libro simplificado con rect y polygon, y texto.
Todo declarado en el HTML, sin JavaScript.
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<! DOCTYPE htm >
<htm | ang='es'>
<head>
<neta charset="UTF-8' >
<title>Logo en SVG&/title>
</ head>
<body>
<hl>Logo de mi academ a</hl>

<!'-- viewBox define el mundo interno de 200x200 uni dades -->
<l-- width y height definen el tanafio en |a pagi na: escala sin pixelarse -->
<svg wi dt h=" 300" hei ght="300" viewBox='0 0 200 200' >

<!-- Fondo: circul o grande azul -->

<circle cx="100" cy='100" r="95" fill="#1leb5aa8" />

<!-- Anillo decorativo: circulo solo con contorno blanco -->

<circle cx='100" cy="100" r="80" fill="none'

stroke="white' stroke-width="3" />

<!-- Libro abierto: poligono con 4 puntos -->

<pol ygon poi nt s=' 60, 80 100, 95 140, 80 140, 120 100, 135 60, 120'
fill="white" />

<I-- Lonp del libro: linea vertical al centro -->

<line x1="100" y1='95" x2='100" y2='135'
stroke=' #l1e5aa8' stroke-width="3" />

<!-- Texto del |ogo debajo del libro -->
<text x='100" y='170" text-anchor="m ddl e’
fill="white' font-size="18" font-fam|ly="Arial'>
M ACADEM A
</text>
</ svg>
<p>

Este misnmo | ogo se ve nitido en 30 pixeles o en 3000
Prueba canbiar width y height y conpruébal o
</ p>
</ body>
</htnl >

Observa como cada forma es una etiqueta legible: no necesitas adivinar qué hace cada cosa.
El text-anchor="middle’ centra el texto en la coordenada x que le das. El atributo points del

lucasegaacademy.com | Pag. 262



polygon lista los vértices en orden. Y lo mas importante: cambia width="300' height='300' por
otros valores y veras que el logo nunca se deforma ni se pixela, gracias al viewBox.

Ejemplo 3: glosario de términos con dl

Un glosario de términos web usando lista de definicion. Cada término es un dty su explicacion
un dd. Incluye un caso con dos dt que comparten definicion y un término con dos dd, para que
veas la flexibilidad.
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<! DOCTYPE ht nl >
<htm | ang='es'>
<head>
<meta charset="'UTF-8' >
<title>d osario web</title>
</ head>
<body>
<h1>d osari o de térm nos web</hl>

<dl >
<!-- Par sinple: un térmno, una definicién -->
<dt >HTM_</ dt >
<dd>Lenguaj e de marcado para estructurar el contenido
de | as péagi nas web. </ dd>

<dt >CSS</ dt >
<dd>Lenguaj e para definir |la presentaci6n visual:
col ores, tamafos y posiciones. </ dd>

<!-- Dos térm nos que conparten |la msma definicion -->
<dt >JS</ dt >
<dt >JavaScri pt </ dt >
<dd>Lenguaj e de programaci 6n que |le da interactividad
a | as pagi nas web. </ dd>

<l-- Un térmno con dos definiciones o acepci ones -->
<dt >Responsi ve</ dt >
<dd>Di sefio que se adapta a distintos tamafios de pantall a.</dd>
<dd>Enf oque que prioriza | a experiencia en celul ares
sin descui dar |a conputadora.</dd>

<dt >SVG</ dt >
<dd>Format o de graficos vectorial es que se di bujan con
coédi go y nunca se pixel an. </ dd>
</ dl >
</ body>
</htm >

El navegador presenta cada dt resaltado y cada dd con sangria, logrando el aspecto de

diccionario sin ningun CSS. Esta estructura ademas ayuda a los buscadores a entender que
se trata de definiciones, lo cual es un plus para el posicionamiento de paginas educativas.
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Ejemplo 4: menu multinivel con listas anidadas

Un menu de navegacién de tres niveles para el sitio de una academia. La lista anidada va
siempre dentro del li padre, y se mezclan ul para que veas que la estructura se mantiene clara.
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<I DOCTYPE ht m >
<htm |ang='es'>
<head>
<nmeta charset="UTF-8' >
<title>Mend nmul tinivel</title>
</ head>
<body>
<nav>
<h2>Mapa del sitio</h2>
<ul >
<li>Inicio</li>
<li >Cur sos
<ul >
<l i>Desarroll o web
<ul >
<li >HTM.5</ i >
<l i>CSS3</|i>
<li>JavaScript</li>
</ul >
</li>
<l i >Pr ogr amaci 6n
<ul >
<li>Python</li>
<li>Java</li>
</ ul >
</li>
<l i >Bases de dat os
<ul >
<li>SQ.</Ili>
</ul >
</li>
</ ul >
</li>
<li>Blog</li>
<l i>Contacto</I|i>
</ul >
</ nav>
</ body>
</htm >
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Cada nivel de anidacion representa un nivel de la jerarquia del sitio. La lista hija vive dentro del
li del padre, nunca fuera. Con CSS después puedes convertir esto en un menu desplegable
elegante, pero la base semantica ya esta perfecta: un lector de pantalla anunciara
correctamente qué opciones pertenecen a cada seccion.

Préactica

Aqui es donde el conocimiento se convierte en habilidad. Haz cada ejercicio por tu cuenta
antes de ver la solucion: el esfuerzo de intentarlo es lo que fija el aprendizaje. Las soluciones
estan explicadas paso a paso para que compares y entiendas cada decision.

Ejercicio 1

Enunciado: crea una pagina HTML con un canvas de 400 pixeles de ancho por 200 de alto,
con id 'grafica’. Usando JavaScript, dibuja una grafica de barras simple con tres barras de
colores distintos que representen las ventas de tres meses: enero 120, febrero 80 y marzo
150. Cada barra debe tener 50 pixeles de ancho, estar separada de la siguiente por 20
pixeles, y la altura debe ser proporcional al valor usando una escala donde cada unidad de
venta equivale a un pixel de alto. Agrega el texto del mes debajo de cada barra.

Solucion paso a paso:

Paso 1: arma la estructura HTML con el canvas, sus dimensiones y su texto alternativo. El id
‘grafica’ es el puente con JavaScript.

Paso 2: en el script, obtén el canvas y su contexto 2d, como en todos los dibujos de canvas.

Paso 3: calcula las posiciones. Si cada barra mide 50 de ancho y hay 20 de separacion, la
primera puede empezar en x = 30, la segunda en x =100 y la tercera en x = 170. Como lay
crece hacia abajo, la parte superior de cada barra se calcula restando la altura al fondo de la
gréafica. Si el fondo esta en y = 180, la barra de enero con valor 120 empieza en y = 60.

Paso 4: dibuja cada barra con fillRect eligiendo un fillStyle distinto antes de cada una.
Paso 5: escribe el nombre del mes con fillText debajo de cada barra, eny = 195.

El cédigo completo queda asi:
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<! DOCTYPE htm >
<htm |ang='es'>
<head>
<nmeta charset="UTF-8' >
<title>G afica de barras</title>
</ head>
<body>
<hl>Ventas del trinmestre</hl>
<canvas id='grafica" w dth="400" hei ght="200">
Grafica de barras: enero 120, febrero 80, marzo 150
</ canvas>
<scri pt>
var pizarra = docunent.get El enentByld(' grafica');
var pincel = pizarra.getContext('2d');

/1 Fondo de la grafica
var fondoY = 180

/1 Datos: nes, valor y color de cada barra
var datos = |

mes: 'Enero', valor: 120, color: 'steel blue' },
'Febrero', valor: 80, color: '"tomato' },
mes: 'Marzo', valor: 150, color: 'seagreen' }

e R e N e
3
w

1
var x = 30; // posicién inicial de la prinmera barra

for (var i = 0; i < datos.length; i++) {
var d = datos[i];
/1 La barra enpieza arriba: fondo nmenos |a altura del valor
pincel .fillStyle = d.col or;
pincel .fillRect(x, fondoY - d.valor, 50, d.valor);
/1 El nonbre del nmes debajo de la barra
pincel .fillStyle = "'bl ack’
pincel .font = '12px Arial"';
pincel .fill Text(d.mes, x, 195);
/1 Avanzar a l|la siguiente posicién: ancho mas separaci 6n
X = x + 70;
}
</script>
</ body>
</htm >
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Lo valioso de este ejercicio es que ya no dibujaste a mano cada barra: usaste un arreglo de
datos y un ciclo. Esa es la puerta de entrada a las graficas dindmicas, donde los datos vienen
de una base de datos y el dibujo se genera solo. Cambia los valores del arreglo y mira cémo la
gréfica se actualiza: estds pensando como programador, no como dibujante.

Ejercicio 2

Enunciado: dibuja en SVG un seméaforo. Debe tener un rectangulo vertical oscuro como
carcasa, con las esquinas redondeadas usando rx, y tres circulos dentro: rojo arriba, amarillo
en medio y verde abajo. Usa viewBox para que escale correctamente. Solo uno de los focos
debe verse encendido con color brillante y los otros dos apagados con tonos opacos.

Solucién paso a paso:

Paso 1: define el svg con viewBox="0 0 100 260" para tener un mundo interno comodo, y un
tamano de muestra como width="150" height="'390".

Paso 2: dibuja la carcasa con rect: x="10", y="10", width="80", height="240" y rx="20' para
redondear las esquinas. El fill puede ser '#222222'.

Paso 3: coloca los tres circulos centrados en x con cx='50". Las posiciones verticales: cy="70'
para el rojo, cy="130" para el amarillo y cy="190' para el verde, con radio r="25'".

Paso 4: decide cual esta encendido. Por ejemplo el verde: fill="lime' brillante, mientras el rojo
lleva fill='#551111" y el amarillo fill=#555511', tonos apagados que sugieren focos apagados.

El cédigo queda asi:

<svg wi dt h=" 150" hei ght="390" vi ewBox="0 0 100 260' >

<l-- Carcasa del semaforo con esqui nas redondeadas -->
<rect x='10" y='"10" wi dth="80" height="'240" rx="20" fill="#222222" />
<!-- Foco rojo apagado -->
<circle cx='50" cy="70" r="25" fill="#551111" />
<!-- Foco anarillo apagado -->
<circle cx='50" cy='130" r="25" fill="#555511" />
<!-- Foco verde encendido -->
<circle cx='50" cy='190" r="25" fill=lime' />
</ svg>
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Este ejercicio te entrena en el posicionamiento con coordenadas y en el uso de rx para
detalles de disefio. Como préctica extra, cambia cual foco esta encendido o agrega un
contorno con stroke a la carcasa. Todo lo que aprendas posicionando estas tres formas te
sirve para cualquier icono o diagrama futuro.

Ejercicio 3

Enunciado: crea un glosario con dl de al menos seis términos relacionados con HTML5 que
hayas aprendido en el curso. Debe incluir: un par simple de término y definicion, dos términos
gue compartan una definicién, y un término con dos definiciones. Ademas, agrega un
encabezado hl con el titulo del glosario y un parrafo introductorio que explique para qué sirve.

Solucién paso a paso:
Paso 1: escribe el hl y el parrafo de introduccion en HTML normal.

Paso 2: abre el dl y agrega los pares simples: por ejemplo 'Etiqueta’ con su definicion y
‘Atributo’ con la suya.

Paso 3: agrega los dos términos que comparten definicion: 'HTML'y 'HTML5' pueden compartir
la definicion de lenguaje de marcado, 0 'JS'y 'JavaScript' como en el ejemplo de la unidad.

Paso 4: agrega el término con dos acepciones: 'Canvas' puede definirse como la etiqueta que
crea la pizarra y también como la técnica de dibujo con JavaScript.

Paso 5: verifica que cada dt y cada dd estén dentro del dl y en el orden correcto.

Ejemplo de solucién:
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<h1>d osari o de HTM.5</h1>
<p>
Este gl osario retne los térm nos clave del curso.
Usal o para repasar antes de cada examen.
</ p>
<dl >
<dt >Et i quet a</ dt >
<dd>Marca que define un elenento en HTM., conmo p o ing. </ dd>

<dt >Atri but o</ dt >
<dd>I nf or maci 6n extra dentro de una etiqueta que nodifica
su conportam ento, conmo src o href.</dd>

<dt >JS</ dt >
<dt >JavaScri pt </ dt >
<dd>Lenguaj e de progranmaci 6n que da interactividad a | a web. </ dd>

<dt >Canvas</ dt >
<dd>Eti queta de HTM.5 que crea una pizarra para dibujar.</dd>
<dd>Técni ca de di bujo con pixel es control ada por JavaScri pt.</dd>

<dt >SVG</ dt >
<dd>Gr afi cos vectorial es que se dibujan con c6digo y no se pixel an. </ dd>

<dt >Semént i ca</ dt >
<dd>Uso de etiquetas que describen el significado del contenido.</dd>
</dl >

El valor de este ejercicio esta en pensar qué contenido merece una lista de definicién. Cada
vez que organices informacion en pares de concepto y explicacion estaras usando la
herramienta correcta en lugar de improvisar con péarrafos o tablas.

Ejercicio 4

Enunciado: construye con listas anidadas el indice de un curso ficticio de tres médulos. Cada
modulo es una lista ordenada con type='I' para nimeros romanos, y dentro de cada médulo
hay una lista sin orden con los temas. El mddulo 2 debe empezar su numeracion de temas
desde la letra C usando start. Asegurate de que cada lista anidada quede dentro del li
correspondiente.

Solucién paso a paso:
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Paso 1: crea el ol principal con type='l' para que los médulos se numeren |, II, llI.

Paso 2: dentro de cada li del médulo, anida un ul con los temas. Recuerda: el ul va dentro del
li, antes de su cierre.

Paso 3: en el médulo 2, usa un ol con type='a' y start="3' para que los temas se listen como c,
d, e, demostrando que dominas la continuacién de numeracion.

Paso 4: revisa la estructura completa contando aperturas y cierres.

Caodigo de solucion:

<h1>( ndi ce del curso</hil>
<ol type='I"'>
<l i >Fundanent os
<ul >
<li>Qué es la web</li>
<li >Cénp funciona un navegador</li>
</ ul >
</li>
<li>Etiquetas esencial es
<ol type='a' start='3'>
<l i >Texto y encabezados</I|i >
<l i >Enl aces e i magenes</I|i >
</ ol >
</[li>
<li>Proyecto fina
<ul >
<li >Pl aneaci 6n del sitio</li>
<li >Publ i caci 6n en internet</li>
</ ul >
</[li>

</ ol >

Fijate que mezclar ol y ul anidados es valido y a veces es justo lo que el contenido pide: los
mddulos tienen un orden, pero los temas dentro de un médulo pueden ser una simple
coleccion. El start="3' con type="a' produce c y d, simulando que la lista continta algo anterior,
como un temario dividido en partes.
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Ejercicio 5

Enunciado: reto integrador. Crea una pagina completa que combine los tres temas de la
unidad: un encabezado con el titulo, un canvas de 480 por 200 donde dibujes con JavaScript
tres circulos de colores que representen un semaforo horizontal apagado o encendido a tu
eleccion, un logo sencillo en SVG de 120 por 120 con viewBox que incluya al menos un circulo
y un rectangulo, y un glosario con dl de tres términos de esta unidad: canvas, SVG y lista de
definicion. Todo en un solo archivo HTML valido.

Solucion paso a paso:
Paso 1: arma el esqueleto HTML con doctype, head con charset y title, y body.
Paso 2: agrega el hl y una breve introduccién en un pérrafo.

Paso 3: inserta el canvas con id, dimensiones y texto alternativo. En el script dibuja los tres
circulos con arc: calcula sus centros para repartirlos en horizontal, por ejemplo x en 90, 240 y
390, todos con cy="100"y radio 45. Enciende uno con color brillante y apaga los otros dos.

Paso 4: agrega el SVG del logo con viewBox='0 0 120 120" un circulo de fondo y un
rectangulo al centro como simbolo, més el texto si quieres.

Paso 5: cierra con el dI de tres términos, cada uno con su definicién escrita con tus propias
palabras, que es la mejor prueba de que entendiste.

Paso 6: abre el archivo en el navegador y verifica las tres partes: el semaforo dibujado, el logo
nitido y el glosario con formato de diccionario.

Cadigo de solucion:

<! DOCTYPE ht nml >
<htm | ang="es'>
<head>
<meta charset="UTF- 8" >
<title>Reto integrador unidad 7</title>
</ head>
<body>
<hl>Lo que aprendi en |la unidad 7</hl>
<p>Est a pagi na conbi na canvas, SVGy listas de definiciodn.</p>

<h2>Senmaf oro en canvas</ h2>

<canvas id='"semaforo' w dth="480" hei ght="200">
Semaf oro horizontal con el foco verde encendi do

</ canvas>
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<h2>M 1 o0go en SVG</ h2>
<svg wi dth='120" hei ght="120" viewBox='0 0 120 120' >

<circle cx='60" cy='"60" r="55 fill=" #leb5aa8' />
<rect x='40" y='"40" width="40" height="40" fill="white' />
</ svg>

<h2>d osari o de | a uni dad</h2>
<d| >
<dt >Canvas</ dt >
<dd>Pi zarra de HTM.5 donde JavaScript di buja con pixel es
| deal para juegos y gréaficas dinam cas. </ dd>
<dt >SVG&</ dt >
<dd>G afi cos vectorial es di bujados con etiquetas que nunca
se pixelan. Perfectos para | ogos e iconos. </dd>
<dt >Li sta de defi nici on</dt>
<dd>Estructura con dl, dt y dd para enparejar térm nos
con sus explicaciones, conmp un diccionario.</dd>
</dl >

<scri pt >
var pizarra = docunent. get El enent Byl d(' senaforo');
var pincel = pizarra.getContext('2d");

/1 Carcasa horizontal del senmaforo
pincel .fillStyle = '#222222'
pincel .fill Rect (20, 50, 440, 100);

/'l Focos: rojo y anarill o apagados, verde encendi do
var focos = |

{ x: 90, color: '#551111" },

{ x: 240, color: '#555511" },

{ x: 390, color: "lime' }

1

for (var i = 0; i < focos.length; i++) {
pincel .fill Style = focos[i].color;
pi ncel . begi nPat h() ;
pi ncel . arc(focos[i].x, 100, 40, 0, Math.Pl * 2);
pi ncel . fill();
}
</script>
</ body>
</htm >
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Si lograste este ejercicio sin copiar la solucion, ya dominas lo esencial de la unidad: sabes
preparar un canvas y dibujar en él con logica de programacioén, sabes construir un SVG con
viewBox y formas basicas, y sabes estructurar definiciones con dl. Ese es exactamente el nivel
gue esta unidad queria llevarte. Guardalo en tu carpeta de préactica: es una gran pieza para tu
portafolio.

Proyecto de la unidad: pagina de presentacion de un curso

Para cerrar con broche de oro, aqui tienes un proyecto que junta todo lo aprendido en un solo
archivo. La idea es crear la pagina de presentacion de un curso ficticio, como las que veras en
lucasegaacademy.com, usando canvas, SVG vy listas de definicion donde corresponde. No es
un ejercicio con solucién Unica: es tu creacion, y el plan de abajo es tu mapa.

El plan paso a paso:

- Paso 1: arma el esqueleto HTML con un encabezado que tenga el titulo del curso y un
menu de navegacion hecho con una lista anidada: secciones principales y, dentro de la
secciéon de temario, los médulos como sublista.

- Paso 2: crea un banner con canvas de 600 por 150 pixeles donde dibujes con JavaScript
el nombre del curso con fillText sobre un fondo de rectangulos de colores. Es tu cartelera
digital.

- Paso 3: disefia un logo sencillo en SVG con viewBox que combine al menos tres formas
distintas: por ejemplo un circulo de fondo, un polygon como simbolo y texto con el nombre
del curso.

- Paso 4: escribe la seccion de preguntas frecuentes con dl, con al menos cuatro pares de
pregunta y respuesta reales sobre tu curso ficticio.

- Paso 5: agrega un glosario con dl de cinco términos del curso, incluyendo al menos un
caso de dos términos que compartan definicion.

- Paso 6: revisa tu pagina con la lista de verificacion: ¢ el canvas tiene dimensiones e id?
el SVG tiene viewBox? ¢ las listas anidadas estan dentro de sus li? ¢ cada dt y dd esta
dentro de un dI? ¢ el texto alternativo del canvas describe el dibujo?

Cuando termines, vas a tener una pagina que demuestra las tres habilidades de la unidad en
un contexto real. Guardala en tu portafolio con orgullo: pocos principiantes pueden decir que
dibujan con cédigo y estructuran informacion como un profesional. Y si te animas, dale tu
toque personal: cambia los colores, agrega mas formas al logo o una animacion sencilla en el
banner con requestAnimationFrame. Esta unidad te dio las herramientas; el estilo lo pones tu.
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Resumen de la unidad

- Canvas es la etigueta de HTML5 que crea una pizarra digital: HTML pone el espacio con
<canvas> y JavaScript dibuja en él con el contexto 2d.

- Todo canvas debe declarar width y height en la etiqueta, llevar un id para que JavaScript
lo encuentre y contener texto alternativo para navegadores que no lo soporten.

- En canvas el origen de coordenadas (0, 0) esta en la esquina superior izquierda: la x
crece a la derechay la y crece hacia abajo.

- Las 6rdenes bésicas de dibujo son fillRect para rectangulos, beginPath con moveTo y
lineTo para trazos, arc para circulos, y fillText para texto, con fillStyle y strokeStyle para
los colores.

- Canvas es la base para juegos, animaciones y graficas dinamicas, porque JavaScript
puede borrar y redibujar la pizarra muchas veces por segundo.

- Lo dibujado en canvas se vuelve pixeles: no se puede mover por partes después ni lo
leen los lectores de pantalla, asi que no pongas ahi informacion importante solo como
texto.

- SVG son gréficos vectoriales: describen formas con matematicas en lugar de pixeles, por
eso nunca se pixelan al agrandarlos.

- Las formas principales de SVG son circle, rect, line, ellipse, polygon y path, y se controlan
con fill, stroke y stroke-width.

- El viewBox define el sistema de coordenadas interno del SVG y es lo que permite
escalarlo a cualquier tamafio sin deformarse: incliyelo siempre.

- Usa SVG para logos, iconos y diagramas; usa canvas para juegos y graficas en
movimiento; usa img con JPG o PNG para fotografias.

- Lalista de definicion usa dl como contenedor, dt para cada término y dd para su
definicion: es la estructura correcta para glosarios, preguntas frecuentes y fichas de datos.

- Las listas anidadas van siempre dentro del elemento li padre, y puedes mezclar ul y ol
segun lo pida el contenido.

- Los atributos type y start de las listas ordenadas controlan el estilo de numeracion y desde
donde empieza la cuenta.

- Errores que ya no vas a cometer: canvas sin dimensiones, olvidar beginPath, SVG sin
viewBox, usar SVG para fotos y anidar listas fuera del li.
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- Con degradados, transparencias y sombras en canvas tus dibujos pasan de planos a
profesionales: createlLinearGradient, globalAlpha y las propiedades de sombra son tus
aliadas.

- Laanimacién en canvas sigue un ciclo simple: borrar con clearRect, dibujar, mover las
variables de estado y repetir con requestAnimationFrame.

- En SVG, la etiqueta g agrupa formas para moverlas y darles estilo en conjunto, y el texto
sigue siendo texto real: seleccionable y accesible.

- Las preguntas frecuentes y las fichas de datos son el uso mas comun de dl en sitios
reales: cada pregunta o etiqueta es un dt y cada respuesta o valor es un dd.

Felicidades por terminar la unidad 7. Ya no solo estructuras paginas: ahora las ilustras con
gréaficos hechos por ti y organizas la informacion con las listas correctas. En la siguiente unidad
seguiras sumando herramientas, y cada vez que mires un logo nitido o una grafica animada en
la web vas a saber exactamente como se hizo por dentro. Sigue practicando, sigue dibujando
con codigo y nos vemos en la unidad 8.

lucasegaacademy.com | Péag. 277



UNIDAD 8: Precision, accesibilidad y buenas
practicas

Felicidades por llegar hasta aqui. Ya no eres el mismo que empez0 este curso: sabes
estructurar un documento con encabezados y parrafos, insertar imagenes y enlaces, armar
tablas que se entienden, construir formularios que capturan datos y darle formato al texto con
las etiquetas correctas. Tienes las herramientas para levantar una pagina web completa. Pero
aqui viene una verdad que distingue a los aficionados de los profesionales: que una pagina "se
vea bien en tu pantalla" no significa que esté bien hecha. Esta unidad trata de todo lo que no
se ve a simple vista y que, sin embargo, define la calidad real de tu trabajo.

En esta unidad vas a dominar tres temas que parecen detalles pequefios pero que en la
practica lo cambian todo. Primero, la precision con entidades y simbolos HTML: aprenderas a
escribir caracteres especiales como menor que, mayor que, el ampersand y simbolos como los
de derechos de autor o el euro, y sobre todo aprenderas a mostrar codigo como texto sin que
el navegador lo ejecute, algo indispensable si algin dia escribes tutoriales, documentacion o
un blog técnico como este. Segundo, la accesibilidad web: descubriras qué significa construir
una web para todos, incluyendo a las personas que navegan con lector de pantalla, que usan
solo el teclado o que no distinguen bien los colores, y veras que la accesibilidad no es un
adorno extra sino parte del HTML bien escrito. Tercero, las buenas practicas profesionales: los
habitos de los programadores que trabajan en serio, desde indentar tu cédigo y usar
minUsculas hasta comentar con inteligencia, preferir etiquetas semanticas antes que div, no
repetir identificadores, validar tu HTML con el validador de la W3C y ponerle nombres
sensatos a tus archivos.

¢, Por qué importa tanto la precision? Porque en HTML un solo caracter mal colocado puede
cambiar por completo lo que el navegador entiende. El signo de menor que < no es un adorno:
para el navegador es una orden que dice "aqui empieza una etiqueta”. Si quieres mostrar ese
signo como texto normal, por ejemplo para ensefarle a alguien como se escribe un parrafo,
necesitas un mecanismo especial para decirle al navegador: "oye, esto no es una instruccion,
es texto". Ese mecanismo son las entidades HTML, y dominarlas te evita errores misteriosos
donde tu pagina muestra cosas raras o directamente se rompe. Ademas, la precision incluye
escribir correctamente simbolos como &copy;, &reg; o &euro;, que dan a tus paginas un
acabado profesional y evitan esos cuadritos extrafios o signos de interrogacion que aparecen
cuando los caracteres no se codifican bien.
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¢ Por qué importa la accesibilidad? Piensa en esto: hay millones de personas en el mundo que
usan la web de formas distintas a la tuya. Alguien ciego navega con un lector de pantalla que
le lee tu pagina en voz alta; si tus imagenes no tienen texto alternativo, para esa persona esas
imagenes simplemente no existen. Alguien que no puede usar el mouse navega solo con el
teclado; si tu pagina no tiene un orden légico ni un foco visible, esa persona se pierde. La
accesibilidad es, antes que nada, un asunto de respeto: la web naci6 para ser universal, para
todos, sin excepciones. Pero ademas tiene razones muy practicas: en muchos paises es una
obligacién legal, amplia tu audiencia potencial a millones de personas mas y hasta mejora tu
posicionamiento en buscadores, porque los motores de busqueda premian el HTML semantico
y bien estructurado. Y aqui esta el secreto mejor guardado: la accesibilidad no se logra con
trucos complicados, se logra escribiendo HTML correcto. El alt descriptivo, el label asociado a
su input, la jerarquia l6gica de encabezados: todo eso es HTML basico bien aplicado.

¢ Por qué importan las buenas practicas? Porque el codigo se lee muchas mas veces de las
gue se escribe. TU mismo vas a volver a tus archivos dentro de tres meses y vas a necesitar
entender qué hiciste; si tu codigo esta desordenado, sin indentar, con mayusculas mezcladas y
sin un solo comentario, vas a perder horas descifrando tu propio trabajo. Y cuando trabajes
con otros programadores, tu codigo es tu carta de presentacién: un HTML limpio, indentado,
comentado y validado dice "esta persona sabe lo que hace" antes de que abras la boca. Las
buenas practicas son como la higiene: nadie te aplaude por lavarte las manos, pero todo
funciona mejor cuando lo haces, y cuando no lo haces, tarde o temprano alguien lo nota.

Esta unidad encaja en el curso como la etapa de pulido después de la construccion. En las
unidades anteriores levantaste los muros: estructura del documento, texto, imagenes, enlaces,
tablas y formularios. Ahora toca dejar la casa habitable, segura y presentable: las entidades
son como las cerraduras bien instaladas, que hacen que cada pieza quede exactamente en su
lugar; la accesibilidad son las rampas y los pasamanos, que permiten que todos entren y se
muevan sin barreras; y las buenas practicas son la limpieza y el orden de las instalaciones, lo
gue hace que la casa se mantenga en pie y sea facil de reparar durante afios. Sin esta unidad,
todo lo que aprendiste antes funciona a medias: una pagina sin charset declarado muestra
tildes rotas, un formulario sin labels excluye usuarios, un cddigo sin validar se ve distinto en
cada navegador.

Lo que sigue después de esta unidad se construye directamente sobre estos habitos. Cuando
llegues a temas mas avanzados y al proyecto final del curso, vas a agradecer cada buena
practica que interiorices hoy: el validador de la W3C te va a ahorrar horas de depuracion, la
semantica te va a dar puntos extra en accesibilidad y SEO sin esfuerzo adicional, y la
costumbre de comentar e indentar va a hacer que tu proyecto final sea un cédigo del que te
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sientas orgulloso de mostrar. Los profesionales no son los que nunca cometen errores, son los
gue tienen sistemas para detectarlos: el checklist de calidad que veras al final de esta unidad
es exactamente eso, tu sistema personal de control de calidad.

No te voy a mentir: esta unidad tiene menos "efectos espectaculares" que otras. Nadie va a
decir "wow" al ver un &amp; bien escrito. Pero créeme cuando te digo que estos son los temas
gue separan al que cobra como profesional del que sigue haciendo paginas de hobby. Cada
detalle que aprendas aqui es una de esas cosas que los reclutadores y los clientes notan sin
saber exactamente por qué: "este cddigo se ve profesional”. Al terminar esta unidad vas a
escribir HTML preciso, inclusivo y limpio, vas a tener tu propio checklist de calidad antes de
publicar, y vas a entender por qué los mejores desarrolladores del mundo son obsesivos con
cosas que parecen insignificantes. Echale ganas: el diablo esta en los detalles, y a partir de
hoy, los detalles trabajan para ti.

Explicacion detallada

Por qué existen las entidades HTML

Imagina que estas escribiendo una carta y de pronto necesitas escribir la palabra "punto” sin
gue el lector piense que terminaste la oracion. Suena absurdo, pero eso es exactamente lo
que le pasa al navegador con ciertos caracteres. En HTML hay caracteres reservados, es
decir, caracteres que el navegador interpreta como instrucciones y no como texto normal. Los
mas importantes son tres: el signo de menor que <, el signo de mayor que >y el ampersand &.
Cuando el navegador ve un <, no piensa "el usuario quiere mostrar un signo de menor que",
piensa "aqui empieza una etiqueta, voy a interpretarla como codigo”. Y eso estd muy bien
cuando efectivamente quieres escribir codigo, pero es un problema cuando quieres mostrar
€s0s signos como texto visible en tu pagina.

Aqui es donde entran las entidades HTML. Una entidad es un codigo especial que le dice al
navegador: "muestra este caracter como texto, no lo interpretes como instruccion". Es como
una clave secreta entre ta y el navegador: ta escribes &lt; y el navegador muestra < en la
pantalla, sin tratar de convertirlo en una etiqueta. Piensa en las entidades como el lenguaje en
clave de los espias en las peliculas: el mensaje viaja disfrazado para que solo quien conoce la
clave lo entienda correctamente. TU escribes el cédigo secreto en tu archivo HTML vy el
navegador, que conoce la clave, muestra el caracter real al visitante.

Todas las entidades comparten el mismo formato: empiezan con un ampersand &, siguen con
un nombre o0 un ndimero, y terminan con punto y coma;. Ese punto y coma final no es
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decorativo: es obligatorio. Si escribes &lt sin el punto y coma, el havegador no reconoce la
entidad y muestra el texto tal cual, con todo y ampersand, lo cual se ve terrible y poco
profesional. Grabate esto: entidad sin punto y coma es como teléfono sin marcar el Gltimo
digito, simplemente no conecta.

Un ejemplo clasico donde las entidades salvan el dia: quieres escribir un tutorial que ensefie
como se hace un péarrafo en HTML. Necesitas mostrar el texto <p>Hola mundo</p> en la
pantalla. Si lo escribes tal cual en tu archivo, el navegador lo interpreta como un pérrafo real y
el visitante solo ve "Hola mundo", sin las etiquetas. Tu tutorial queda inutil porque justo lo que
guerias ensefiar desaparecio. La solucion es escribir &lt;p&gt;Hola mundo&lt;/p&gt;, y
entonces el navegador muestra <p>Hola mundo</p> como texto visible. Mas adelante en esta
unidad veras un ejemplo completo de una pagina de tutorial construida con esta técnica, que
es la base de sitios educativos como esta misma academia.

El ampersand merece una mencion especial porque es el mas traicionero de los tres. Como
todas las entidades empiezan con &, el navegador siempre esté alerta cuando ve uno: intenta
leer lo que sigue como si fuera el nombre de una entidad. Si escribes "Q&A" directamente,
algunos navegadores lo muestran bien por casualidad, pero tu HTML es invalido y en otros
navegadores o0 contextos puede mostrarse mal. La forma correcta y profesional es escribir
"Q&amp;A". Lo mismo pasa con nombres de empresas como "AT&T", que debe escribirse
"AT&amp;T", 0 con textos como "términos & condiciones", que debe ser "términos &amp;
condiciones". Cada vez que escribas un & que sea parte del texto y no el inicio de una entidad,
escapalo como &amp;. Es una de esas reglas que separan al profesional del aficionado: el
aficionado confia en la suerte, el profesional escribe &amp; siempre.

Las entidades que no te pueden faltar

Vamos a conocer a las entidades mas Utiles, esas que vas a usar unay otra vez en tu vida
como desarrollador. Memorizalas como te memorizaste las tablas de multiplicar: son pocas y
te acompafan siempre.
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&nbsp; es el espacio inseparable. Se ve como un espacio normal, pero le dice al
navegador: "no separes estas dos palabras en un salto de linea". Usalo cuando dos
elementos deben permanecer juntos si o si, por ejemplo "10&nbsp;km", "Sr.&nbsp;Garcia"
0 "$&nbsp;500". Sin el espacio inseparable, el navegador podria dejar el "10" al final de
una linea y el "km" al inicio de la siguiente, lo cual se ve mal. Ojo con el error clasico de
principiante: usar &nbsp; repetidos para indentar o para separar elementos visualmente,
como &nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;. Eso es un mal habito heredado de los afios noventa;
para espacios visuales existe CSS con sus margenes y rellenos. El &nbsp; es para unir
palabras, no para empujar cosas.

&lt; es el signo de menor que <. Lo usas cada vez que necesitas mostrar una etiqueta
HTML como texto, como en tutoriales, documentacion o ejemplos de cédigo. Es la entidad
mas famosa y la que mas vas a escribir.

&gt; es el signo de mayor que >. Siempre acompaia a &lt; cuando muestras etiquetas
completas: &It;p&gt; muestra <p>. También sirve para mostrar comparaciones
matematicas como texto, por ejemplo "5 &gt; 3".

&amp; es el ampersand &. Ya vimos por qué es traicionero: Usalo siempre que el & forme
parte del texto normal y no sea el inicio de otra entidad.

&quot; son las comillas dobles ". En texto normal no necesitas escaparlas, pero son Utiles
cuando escribes comillas dentro de un atributo que ya usa comillas dobles, o cuando
generas cbdigo de ejemplo muy anidado. Por ejemplo, si muestras un fragmento de
codigo que contiene atributos con comillas, &quot; te ayuda a que todo quede claro.

&copy; es el simbolo de derechos de autor ©. Todo sitio profesional o usa en su pie de
pagina: &lt;p&gt;&copy; 2026 Lucas EGA Academy. Todos los derechos
reservados.&It;/p&gt; se muestra como "© 2026 Lucas Ega Academy. Todos los derechos
reservados." Es un detalle pequefio que grita profesionalismo.

&reg; es el simbolo de marca registrada ® y &trade; es el de marca comercial TM. Los
usas cuando mencionas marcas: "SuperCurso&reg;" o "MiProducto&trade;".

&euro; es el simbolo del euro, y también existen &pound; para la libra £, &yen; para el yen
¥ y &cent; para el centavo ¢. Son indispensables en tiendas en linea y sitios de finanzas.
Escribir el simbolo directamente desde el teclado a veces funciona, pero la entidad
garantiza que se muestre bien en cualquier navegador y configuracion.

Las entidades de vocales acentuadas como &aacute; para & o &ntilde; para fi existieron
porque antes los documentos no siempre declaraban bien su codificacién. Hoy, con la
declaracién de charset UTF-8 que veras en la siguiente subseccion, puedes escribir tildes
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y efies directamente en tu codigo sin problema. Menciono estas entidades para que las
reconozcas si las ves en cédigo viejo, pero en codigo nuevo escribe los acentos
directamente: es mas legible y es el estandar actual.

¢, Como encontrar mas entidades? Existen cientos, para flechas, simbolos matematicos, letras
griegas y mas. Busca "lista de entidades HTML" cuando necesites alguna en especial. Pero
con las de esta lista cubres el 95 por ciento de lo que vas a necesitar en tu carrera.

Coémo mostrar cédigo como texto sin que se ejecute

Este es el superpoder practico de las entidades y merece su propia explicacion paso a paso,
porgue es la técnica detras de cada tutorial, cada blog de programacién y cada documentacion
técnica que existe en la web, incluyendo los materiales de esta academia.

El problema, recapitulando: quieres que el visitante vea el cédigo, no que el navegador lo
ejecute. Si escribes <strong>importante</strong> directamente, el navegador muestra la
palabra "importante" en negritas y las etiquetas desaparecen. Para mostrar el codigo tal cual,
debes escapar los tres caracteres reservados: cada < se convierte en &lt;, cada > en &gt; y
cada & en &amp;. El orden importa cuando lo haces a mano: primero escapa los ampersands
gue ya existan en el texto, y después los signos de menor y mayor que. Si lo haces al revés,

puedes terminar escapando dos veces y mostrando &amp;lt; en pantalla, que se ve como "&lt;
literal, un error muy comun y muy visible.

Ademas de escapar, necesitas dos etiquetas ayudantes: <pre>y <code>. La etiqueta <pre> le
dice al navegador que conserve los espacios y los saltos de linea tal como los escribiste,
porque normalmente HTML colapsa los espacios multiples en uno solo y ignora los saltos de
linea de tu cédigo fuente. La etiqueta <code> le dice al navegador, y a los lectores de pantalla,
gue el contenido es codigo de computadora, y por defecto lo muestra con una fuente
monoespaciada que facilita la lectura. La combinacion estandar es anidarlas asi:
<pre><code>tu cédigo escapado aqui</code></pre>. El <pre> cuida el formato y el <code>
cuida el significado.

Veamos la transformacion completa con un ejemplo. Sup6n que quieres mostrar este
fragmento: <p class="saludo">Hola mundo</p>. En tu archivo HTML debes escribir: &lt;p
class="saludo"&gt;Hola mundo&lt;/p&gt;, envuelto en <pre><code>. El visitante vera
exactamente <p class="saludo">Hola mundo</p> con su indentacién y sus saltos de linea,
como codigo de ejemplo. En la seccion de ejemplos paso a paso de esta unidad encontraras
una pagina de tutorial completa construida con esta técnica, lista para que la estudies y la
adaptes.
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Un error comun es escapar solo el signo de menor que y olvidar el ampersand. Por ejemplo, si
tu codigo de ejemplo contiene "a && b" y solo escapas los <y >, el && queda crudo y el
navegador intentara interpretarlo como entidades, mostrando basura o nada. La regla de oro:
dentro de un bloque de cdodigo visible, escapa los tres, siempre. Otro error es olvidar cerrar el
<pre> o0 el <code>, lo cual hace que todo el resto de tu pagina se muestre con formato de
cbdigo. Y un consejo de profesional: si usas un editor moderno o un sistema de gestion de
contenido, muchos tienen botones o atajos para escapar automaticamente; Gsalos cuando
existan, pero asegurate de entender qué hacen por debajo, porque algun dia tendras que
hacerlo a mano.

El atributo charset UTF-8 y su relacién con los simbolos

Muy bien, ya sabes escribir simbolos con entidades. Pero hay una pregunta natural: ¢ por qué
no escribir directamente la i, las tildes y el simbolo de euro en mi archivo? La respuesta es
que si puedes, siempre y cuando le digas al navegador qué codificacion de caracteres estas
usando. Esa declaracion se hace con la etiqueta <meta charset="UTF-8"> dentro del <head>
de tu documento, y es una de las lineas mas importantes de todo tu HTML.

Para entenderlo, piensa en la codificacion como el idioma secreto con el que tu archivo guarda
las letras. Tu archivo no guarda "letras" como tales, guarda niameros, y existe una tabla que
dice qué namero corresponde a cada letra. UTF-8 es la tabla universal moderna: incluye las
letras del espafiol con sus tildes, la fi, los simbolos de monedas como el euro, y practicamente
todos los caracteres de todos los idiomas del mundo. Cuando pones <meta charset="UTF-8">,
le estas diciendo al navegador: "oye, interpreta los nimeros de este archivo usando la tabla
UTF-8". Si no se lo dices, el navegador adivina, y a veces adivina mal.

&Y qué pasa cuando adivina mal? Ocurre el famoso texto mojibake, esos caracteres rotos que
todos hemos visto: "programaciA3n” en vez de "programacion”, o "niA+o" en vez de "nifio". Eso
pasa porque el archivo se guard6 en UTF-8 pero el navegador lo interpretd con otra tabla. Es
uno de los errores mas vergonzosos en una pagina profesional, porque grita "a esto no le
pusieron atencién", y se evita con una sola linea de cédigo. Por eso la regla es absoluta: todo
documento HTML debe empezar su <head> con <meta charset="UTF-8">, colocada lo antes
posible, idealmente como la primera etiqueta dentro del <head>. Los navegadores solo miran
los primeros 1024 bytes del documento para detectar la codificacidn, asi que si la pones al
final del <head> después de muchos scripts o estilos, puede que no la vean a tiempo.

Entonces, ¢ para qué sirven las entidades si ya tengo UTF-8? Para los caracteres reservados:
<, >y & siempre necesitaran entidades cuando quieras mostrarlos como texto, porque UTF-8
no cambia el hecho de que el navegador los interpreta como instrucciones. Las entidades de
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simbolos como &copy; 0 &euro; siguen siendo Gtiles cuando tu teclado no tiene el simbolo,
cuando quieres maxima compatibilidad con sistemas viejos, o cuando prefieres que tu cédigo
fuente sea 100 por ciento ASCII por alguna razén técnica. Pero para tildes, efies y diéresis del
dia a dia, escribe directamente los caracteres con UTF-8 declarado: tu c6digo queda mas
limpio y legible. En resumen: UTF-8 para el texto normal en espafol, entidades para los
caracteres reservados y para simbolos especiales cuando te convenga. Con estas dos
herramientas, tu pagina mostrara cada caracter exactamente como lo planeaste, en cualquier
navegador del mundo.

Qué es la accesibilidad web y por qué importa

La accesibilidad web significa que cualquier persona, sin importar sus capacidades fisicas,
sensoriales o cognitivas, pueda percibir, entender, navegar e interactuar con tu sitio. Suena
como una definicion de diccionario, asi que vamos a ponerle rostros. Maria es ciega y navega
con un lector de pantalla, un programa que le lee en voz alta todo el contenido de la pagina; si
tus imagenes no tienen texto alternativo, para Maria esas imagenes no existen. Don Roberto
tiene 72 afos, la vista cansada y el pulso tembloroso; necesita textos con buen contraste y
botones grandes que pueda activar sin precision quirdrgica. Ana tuvo un accidente y
temporalmente solo puede usar una mano, asi que navega todo con el teclado; si tu pagina no
tiene un orden l6gico ni muestra dénde esta el foco, Ana se pierde. Y Luis es dalténico: si tu
formulario marca los errores solo con color rojo, €l no se entera de qué salié mal.

La web nacié con la promesa de ser universal. Su creador sofié con un espacio al que todos
pudieran contribuir y del que todos pudieran beneficiarse, sin barreras. Cada vez que publicas
una pagina inaccesible, rompes un poquito esa promesa. Pero no te estoy pidiendo caridad: la
accesibilidad también es una decision inteligente por tres razones muy terrenales. Primera, la
legal: en muchos paises existen leyes que obligan a que los sitios de gobierno y empresas
cumplan estandares de accesibilidad, y las demandas por sitios inaccesibles crecen cada afio;
construir accesible desde el inicio te evita problemas caros después. Segunda, el negocio:
alrededor del 15 por ciento de la poblacion mundial vive con alguna discapacidad, eso son
mas de mil millones de personas; excluirlas es como cerrar la puerta de tu tienda a uno de
cada siete clientes que pasan por la banqueta. Tercera, el posicionamiento: los motores de
bldsqueda son, en cierto sentido, usuarios ciegos que no ven tus imagenes ni tus colores, solo
leen tu cédigo; un HTML semantico, con buenos textos alternativos y jerarquia clara de
encabezados, es exactamente lo que Google premia.

Y aqui viene la mejor noticia de toda esta subseccion: la accesibilidad no requiere magia ni
herramientas caras. El 80 por ciento de la accesibilidad se logra con HTML correcto, el mismo
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HTML que ya estas aprendiendo. Un alt descriptivo, un label asociado a su input, un solo hl
seguido de h2 en orden, el atributo lang en la etiqueta html: todo eso es HTML basico bien
aplicado. La accesibilidad no es una capa extra que se pega al final como barniz; es el
resultado natural de escribir HTML como se debe. Por eso esta unidad existe: porque ya tienes
las piezas, y ahora vas a aprender a usarlas con conciencia.

La analogia perfecta son las rampas en los edificios. Cuando un arquitecto disefia un edificio
solo con escaleras, esté diciendo sin palabras: "las personas en silla de ruedas no son
bienvenidas aqui". Poner una rampa después, como parche, sale caro y queda mal. En
cambio, si la rampa se disefia desde el plano, el edificio queda mejor para todos: la usan las
sillas de ruedas, si, pero también las carriolas, los repartidores con diablitos y los viajeros con
maletas. Con la web pasa igual: los subtitulos que ayudan a las personas sordas también
ayudan a quien ve tu video en el camion sin audifonos; el buen contraste que ayuda a la vista
cansada también ayuda a quien lee tu pagina bajo el sol. Disefiar accesible desde el inicio
beneficia a todos y cuesta menos que remendar después.

El atributo alt: los ojos de quien no puede ver

El atributo alt de la etiqueta <img> es la herramienta de accesibilidad més famosa y la mas mal
usada de toda la web. Su funcién es sencilla: proporcionar un texto alternativo que describa la
imagen para quienes no pueden verla. Ese texto lo lee el lector de pantalla en voz alta, y
también se muestra en la pagina si la imagen no se carga por un error de conexion o una ruta
rota. En otras palabras, el alt son los ojos prestados de tu imagen.

Escribir un buen alt es un arte con reglas claras. Primera regla: describe el contenido y la
funcion de la imagen, no su apariencia técnica. Un mal alt dice "imagen" o "foto", que es como
no decir nada: el lector de pantalla ya anuncia que se trata de una imagen, asi que estas
desperdiciando palabras. Segunda regla: sé conciso pero completo, normalmente una frase
basta. Tercera regla: si la imagen es un enlace o un botdn, el alt debe describir la accion o el
destino, no la imagen misma.

Veamos ejemplos concretos. Supon que tienes la foto del profesor frente al pizarron en la
pagina de un curso. Un mal alt seria alt="imagen" o alt="foto1.jpg". Un alt mediocre seria
alt="foto del profesor". Un buen alt seria alt="Profesor explicando etiquetas HTML frente a un
pizarron verde". ¢ Ves la diferencia? El buen alt le entrega a la persona ciega la misma
informacién esencial que la imagen le entrega a quien si ve. Otro caso: el logotipo de tu
academia en el encabezado, que ademas es un enlace a la pagina de inicio. El alt no debe
decir "logotipo", debe decir hacia donde lleva: alt="Lucas EGA Academy - inicio". Y si el botdn
de busqueda de tu sitio es solo una lupita sin texto, el alt debe decir alt="Buscar".
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Ahora, el caso especial que casi nadie conoce: las imagenes puramente decorativas. Esas
lineas, sombras, texturas de fondo o iconos que solo adornan y no aportan informacién deben

un

llevar alt="" con las comillas vacias. Ese alt vacio es una instruccion explicita al lector de
pantalla: "ignora esta imagen, no dice nada importante”. Si en cambio le pones
alt="decoracién" o alt="adorno", el lector lo anunciara en voz alta y la persona tendra que
escuchar basura irrelevante en cada pagina. Y si omites el alt por completo, muchos lectores
anuncian el nombre del archivo, algo como "imagen banner final 2 punto jpg", que es todavia
peor. Regla de oro: toda <img> lleva alt siempre; si la imagen informa, describe; si decora, alt

vacio.

Para imagenes complejas como gréaficas de barras o diagramas, un alt corto no alcanza. La
estrategia profesional es doble: un alt breve que diga de qué trata la grafica, por ejemplo
alt="Grafica de barras: crecimiento de estudiantes 2024 a 2026", mas una descripcion
detallada en el texto cercano a la imagen o dentro de un <figure> con <figcaption>. Asi la
persona ciega recibe primero el resumen y puede decidir si quiere el detalle, igual que una
persona que ve primero le echa un vistazo a la gréfica y luego lee la explicacion si le interesa.

Los errores mas comunes con el alt son faciles de evitar una vez que los conoces: omitirlo por
completo, escribir "imagen de..." redundante, poner el nombre del archivo como alt, describir
imagenes decorativas en vez de vaciarlas, y escribir parrafos enteros donde basta una frase.
Hazte el habito de preguntarte con cada imagen: "si esta imagen desapareciera, ¢qué
informacién perderia el visitante?". La respuesta a esa pregunta es tu alt.

label y aria-label: formularios para todos

Los formularios son el lugar donde la accesibilidad se gana o se pierde, porque un formulario
inaccesible no solo es incdmodo: directamente impide que la persona complete la tarea, ya
sea registrarse, comprar o contactarte. Y la buena noticia es que la base de un formulario
accesible es una sola etiqueta que ya conoces: <label>.

La etigueta <label> asocia un texto descriptivo con un campo del formulario. La asociacién se
hace con dos atributos que trabajan en pareja: el label lleva for="email" y el input lleva
id="email", con el mismo valor en ambos. Cuando estan correctamente asociados ocurren dos
cosas magicas. Primera: si el usuario hace clic en el texto "Correo electronico", el cursor salta
automaticamente al campo correspondiente; esto ayuda a todos, pero especialmente a
personas con pulso tembloroso o en pantallas tactiles pequefias, porque el area clicable se
vuelve mucho mas grande. Segunda: el lector de pantalla anuncia el label cuando el usuario
llega al campo, asi la persona ciega sabe qué dato debe escribir. Sin label asociado, el lector
solo dice "campo de texto" y la persona tiene que adivinar qué va ahi.
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El error mas comdn y mas dafino en formularios modernos es usar el placeholder como Gnica
etiqueta. Ya sabes que placeholder muestra un texto de ejemplo dentro del campo que
desaparece cuando el usuario empieza a escribir. El problema es triple: cuando el texto
desaparece, el usuario ya no puede verificar qué campo es ese, lo cual afecta a personas con
problemas de memoria 0 a cualquiera que se distraiga a mitad del formulario; muchos lectores
de pantalla no anuncian el placeholder de forma confiable; y el contraste del placeholder suele
ser bajo, dificil de leer. La regla profesional es clara: el placeholder es una ayuda opcional con
un ejemplo de formato, nunca el sustituto del label. Un formulario correcto tiene <label
for="nombre">Nombre completo</label> visible siempre, y opcionalmente <input
placeholder="Ej. Maria Garcia"> como ejemplo.

Cuando tienes grupos de opciones relacionadas, como varios radio buttons para elegir un
plan, usa <fieldset> para agruparlos y <legend> para ponerle titulo al grupo. El lector de
pantalla anuncia la legend antes de cada opcion, asi la persona entiende el contexto: "Plan,
grupo; opcién 1 de 3: Basico". Sin fieldset y legend, las opciones suenan sueltas y confusas.

Hay casos donde no hay un texto visible que sirva como etiqueta, por ejemplo un botén que
solo muestra un icono de lupa o una X para cerrar. Para esos casos existe aria-label, un
atributo que le pone un nombre accesible invisible: <button aria-label="Buscar"> con la lupita
adentro, o <button aria-label="Cerrar menu"> con la X. ARIA son las siglas de Aplicaciones de
Internet Enriquecidas Accesibles, un conjunto de atributos que le dan informacion extra a las
tecnologias de asistencia. La regla de oro con ARIA es: no uses ARIA si el HTML ya lo dice. Si
tienes un texto visible, usa <label> o el texto del botén; reserva aria-label para cuando
realmente no hay texto visible. El abuso de ARIA es peor que su ausencia, porque ARIA mal
usado confunde al lector de pantalla méas que el silencio.

Otro atributo ARIA muy util es aria-describedby, que conecta un campo con un texto de ayuda
o de error mediante id. Por ejemplo: <input id="pass" aria-describedby="ayuda-pass"> junto
con <p id="ayuda-pass">La contrasefia debe tener al menos 8 caracteres</p>. El lector
anunciara esa ayuda cuando el usuario llegue al campo. Y cuando el usuario comete un error,
no basta con pintar el campo de rojo: debes describir el error con texto, por ejemplo <p
id="error-email">El correo debe contener un @</p> asociado con aria-describedby, porque el
color solo no lo perciben las personas dalténicas ni los lectores de pantalla.

Para cerrar: marca los campos obligatorios con el atributo required y con texto visible que diga
"obligatorio”, no solo con un asterisco de color. Y nunca desactives el zoom ni uses textos
diminutos para "que quepa todo": la accesibilidad también es dejar que cada persona ajuste la
pagina a sus necesidades.
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Encabezados con jerarquia: el mapa de tu pagina

Los encabezados hl a h6 no son "textos grandes y chicos": son el esqueleto logico de tu
documento, su tabla de contenido. Las personas que ven tu pagina perciben la estructura de
un vistazo por el tamafio y la posicion; las personas ciegas hacen lo mismo con el lector de
pantalla, que les permite saltar de encabezado en encabezado como quien hojea el indice de
un libro. Si tu jerarquia es un desastre, su mapa es un desastre.

Las reglas son simples y estrictas. Primera: un solo hl por pagina, que describe el tema
completo, normalmente el titulo principal. Segunda: los h2 marcan las secciones principales,
los h3 las subsecciones dentro de cada h2, y asi sucesivamente. Tercera: no te saltes niveles;
después de un hl va un h2, no un h3 directo, igual que en un libro no pasas del capitulo al
sub-sub-apartado sin pasar por el apartado. Cuarta: el tamafio visual se controla con CSS,
nunca elijas un h3 "porque se ve mas chico" ni un hl "porque se ve mas grande"; la etiqueta
comunica estructura, el CSS comunica apariencia.

Un ejemplo correcto para la pagina de un curso seria: hl "Curso completo de HTML5", luego
h2 "Unidad 8: Precision, accesibilidad y buenas practicas", luego h3 "Entidades y simbolos
HTML", h3 "Accesibilidad web", h3 "Buenas practicas", y dentro de accesibilidad podrias tener
h4 si hiciera falta mas detalle. El lector de pantalla le presenta esa lista a la persona y ella salta
directo a "Buenas practicas" sin escuchar toda la pagina. En cambio, si hubieras usado h3
para todo "porque se veian bonitos", el mapa no tendria jerarquia y navegar seria un suplicio.

El error clasico es usar encabezados como atajo de disefio. Lo veras en mucho codigo de
principiantes: un h4 suelto en medio de la pagina porque "ese tamafio me gustaba". Cada vez
gue sientas esa tentacion, recuerda: usa un <p> con una clase de CSS para el tamafio que
quieras, y reserva los encabezados para la estructura real. Tu yo del futuro, los lectores de
pantalla y Google te lo van a agradecer.

Contraste, foco y skip links

La accesibilidad no termina en el codigo estructural: también hay decisiones de presentacion
que se planean desde el HTML. La primera es el contraste entre el texto y el fondo. Un texto
gris claro sobre fondo blanco puede verse "elegante y minimalista" para un disefiador joven
con vista perfecta, pero para una persona mayor o con baja vision es simplemente ilegible. La
guia internacional recomienda una proporcién de contraste de al menos 4.5 a 1 para texto
normal. No necesitas memorizar formulas: existen herramientas gratuitas en linea donde
pones tus dos colores y te dicen si pasan o no. El habito profesional es verificar el contraste de
tus combinaciones de colores antes de publicar, igual que verificas la ortografia.
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La segunda es el foco visible del teclado. Cuando navegas con la tecla Tab, el navegador
marca el elemento activo con un contorno, normalmente un recuadro. Muchos disefiadores lo
guitan con CSS porque "se ve feo", dejando a los usuarios de teclado completamente ciegos
sobre donde estan parados. La regla es: nunca elimines el indicador de foco sin poner otro en
su lugar, por ejemplo un contorno con los colores de tu marca. Y a nivel HTML hay una regla
de oro: no uses valores positivos en tabindex como tabindex="1" o tabindex="2", porque
alteran el orden natural de navegacion y crean un caos impredecible. El orden natural del
documento, de arriba a abajo segun tu HTML, ya es el orden correcto si tu HTML esta bien
estructurado. Solo en casos avanzados se usa tabindex="0" para incluir algo en el orden o
tabindex="-1" para sacarlo, y eso ya es tema de niveles mas avanzados.

La tercera joya es el skip link, o enlace de salto. Imagina una pagina con un menu de 40
enlaces: un usuario de teclado tendria que pulsar Tab 40 veces en cada pagina solo para
llegar al contenido. El skip link es un enlace que pones como lo primero dentro del <body>,
algo como <a href="#contenido">Saltar al contenido principal</a>, que apunta al id de tu
<main>. Normalmente esté oculto visualmente hasta que recibe el foco del teclado, momento
en que aparece. Con una sola pulsacién de Tab y Enter, el usuario salta directo al contenido.
Es unas pocas lineas de cédigo y una diferencia enorme en la experiencia.

Y un detalle que casi todos olvidan: el atributo lang en la etiqueta <html>. Si tu pagina esta en
espafiol, escribe <html lang="es">. El lector de pantalla usa ese dato para elegir la voz y la
pronunciacion correctas; sin lang, puede leerte tu pagina en espafiol con pronunciacion de
inglés, algo tan incbmodo como suena. Es un atributo de dos letras que cambia por completo
la experiencia de millones de personas. Ponlo siempre.

Buenas practicas profesionales: escribe como un pro

Llegamos al tercer pilar de la unidad: los habitos que distinguen al profesional. Aqui no hay
etiquetas nuevas que aprender, sino formas de trabajar. La idea central es esta: el codigo se
lee muchas més veces de las que se escribe. Tu vas a releer tu codigo cuando algo falle,
cuando quieras agregar una funcién, cuando lo retomes después de meses. Otros
programadores lo van a leer cuando trabajen contigo. Los reclutadores lo van a leer cuando
evallten tu portafolio. Escribir HTML limpio no es vanidad, es una inversion que se paga sola
unay otra vez.
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Piensa en las buenas practicas como la higiene personal. Nadie te da un premio por lavarte las
manos, pero todo funciona mejor cuando lo haces y cuando no lo haces tarde o temprano
alguien lo nota, y no de buena manera. Un cAdigo con buena higiene se entiende rapido, se
modifica sin miedo y se depura en minutos; un cAdigo sucio es ese cuarto oscuro donde nadie
quiere entrar. Vamos con las siete practicas esenciales.

1. Indenta tu codigo

Indentar significa desplazar hacia la derecha las etiquetas que estan dentro de otras, para que
la jerarquia se vea a simple vista. Cada nivel de anidacion lleva tipicamente dos espacios mas
gue su padre. Compara mentalmente estas dos versiones: una donde todo el codigo empieza
en la columna cero, una sopa de etiquetas donde no sabes qué esta dentro de qué, contra otra
donde de un vistazo ves que el <header> contiene el <nav>, que el <main> contiene los
<section>, y que cada <li> vive dentro de su <ul>. La versién indentada se lee en segundos; la
otra exige un esfuerzo mental agotador.

La indentacién tiene ademas un superpoder practico: te ayuda a detectar etiquetas sin cerrar.
Cuando cada apertura y su cierre estan alineados verticalmente, un cierre faltante salta a la
vista porque la sangria "se rompe". Es como contar escalones: si falta uno, el ritmo se nota. La
mayoria de los editores modernos indentan automaticamente cuando pulsas Tab o Enter;
configlralo una vez a dos espacios y olvidate. Y sé consistente: si tu proyecto usa dos
espacios, todo el proyecto usa dos espacios. La consistencia es la mitad de la profesionalidad.

2. Usa minUsculas

En HTMLS5 las mayusculas y mindsculas técnicamente dan igual para el navegador: <DIV>y
<div> funcionan igual. Pero la convencién universal del mundo profesional es escribir todo en
mindsculas: etiquetas, atributos y valores. Hay razones historicas, porque en XHTML las
mayusculas eran un error, y razones practicas: el codigo en mindsculas se lee mas rapido, se
mezcla mejor con CSS y JavaScript que también usan mindsculas, y evita errores tontos
cuando comparas cadenas. Ver un <P CLASS="Titulo"> en cddigo moderno es como ver a
alguien con calcetines de diferente color en una junta de trabajo: funciona, pero delata
descuido. Acostimbrate desde hoy: todo en minusculas, siempre.
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3. Comenta con <!-- -->

Los comentarios en HTML se escriben entre <!-- y --> y sirven para dejar notas dentro del
cédigo que el navegador ignora pero los humanos leen. Usalos para marcar las grandes
secciones de tu pagina, como <!-- Encabezado principal --> o <!-- Pie de pagina -->, para
explicar decisiones no obvias, como <!-- Este iframe carga el mapa; tarda 2 segundos -->, y
para dejar recordatorios, como <!-- TODO: agregar textos alternativos a las fotos nuevas -->.
Un buen comentario responde al "por qué", no al "qué": <!-- Esto es un parrafo --> no aporta
nada porque el cédigo ya lo dice, pero <!-- Usamos article porque cada curso se puede
sindicar por separado --> explica una decision que el cédigo por si solo no revela.

Pero atencion a la advertencia seria: los comentarios viajan con tu archivo al navegador de
cada visitante, y cualquiera puede verlos con la opcién "ver codigo fuente". Nunca, bajo
ninguna circunstancia, escribas en un comentario contrasefas, claves de API, datos
personales de usuarios, ni insultos sobre tu jefe o tu cliente. Parece obvio, pero ha pasado en
empresas reales y ha salido en las noticias. Los comentarios son para humanos de tu equipo,
no para secretos.

4. Usa semantica antes que div

La etiqueta <div> es una caja genérica sin significado: le dice al navegador "aqui hay un
bloque" y nada mas. Las etiquetas semanticas como <header>, <nav>, <main>, <article>,

<section>, <aside>y <footer> dicen qué es cada bloque: "esto es el encabezado", "esto es la
navegacion", "esto es el contenido principal". Esa informacion la usan los lectores de pantalla
para anunciar roles y permitir saltos rapidos, y la usan los buscadores para entender tu pagina.
Una pagina hecha solo de divs es como un libro sin capitulos ni titulos: se puede leer, pero

navegarlo es un martirio.

La regla practica es: antes de escribir un <div>, preglntate si existe una etiqueta semantica
gue describa mejor ese contenido. ¢ Es el encabezado de la pagina? Usa <header>. ¢ Es el
menu de navegacion? Usa <nav>. ¢ Es el contenido principal Unico de la pagina? Usa <main>.
¢Es una pieza independiente que tendria sentido por si sola, como la tarjeta de un curso o una
noticia? Usa <article>. ¢ Es una agrupacion tematica dentro de algo mas grande? Usa
<section>. ¢ Es contenido complementario, como una barra lateral? Usa <aside>. ¢ Es el cierre
con datos de contacto y derechos? Usa <footer>. El <div> queda reservado para cuando de
verdad necesitas una caja sin significado, por ejemplo un contenedor solo para aplicar estilos.
Semantica primero, div como ultimo recurso.
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5. No repitas id

El atributo id es como la CURP de un elemento: un identificador Gnico en todo el documento.
Sirve para que CSS, JavaScript, los labels de formularios y las tecnologias de asistencia
apunten a un elemento especifico sin ambigliedad. Si repites el mismo id en dos elementos,
rompes ese contrato: el JavaScript solo encontrara al primero, el label solo se asociara con el
primero, y el validador te marcara error. Es un bug silencioso y traicionero porque la pagina "se
ve bien" mientras por dentro las referencias apuntan al lugar equivocado.

La solucion es simple: lo que se repite usa class, lo Unico usa id. Tienes veinte tarjetas de
curso iguales: cada tarjeta lleva class="tarjeta-curso", y si una necesita ser referenciada en
particular le das un id Gnico como id="curso-destacado". Y cuando asocies labels con inputs
mediante for e id, verifica que cada id aparezca una sola vez; un for duplicado es un formulario
roto para el lector de pantalla.

6. Valida tu HTML con el validador de la W3C

La W3C, el organismo que define los estandares de la web, ofrece una herramienta gratuita en
validator.w3.org donde pegas la direccién de tu pagina o tu cadigo y te dice con precision qué
estd mal: etiquetas sin cerrar, atributos mal escritos, ids duplicados, ampersands sin escapatr,
jerarquias rotas. Es como un corrector ortografico pero para HTML, y usarlo deberia ser un
reflejo automatico antes de publicar cualquier cosa.

¢ Por qué validar si "mi pagina se ve bien"? Porgue los navegadores son demasiado
perdonadores: cuando encuentran un error, cada uno lo "arregla" a su manera con reglas
internas de recuperacion. El resultado es que tu pagina con errores se ve bien en tu navegador
pero rota en el del cliente, o bien hoy pero mal después de una actualizacion. El HTML valido
se comporta de forma predecible en todos lados. Ademas, el validador es un maestro
paciente: cada error que te marca es una leccién gratis sobre algo que estabas haciendo mal.
Los profesionales validan; los aficionados confian en que "se ve bien en mi compu".

7. Nombres de archivos sensatos

El nombre de tus archivos también es cddigo, y también tiene buenas practicas. Usa siempre
minUsculas, sin espacios, sin tildes ni efies, y separa las palabras con guiones:
curso-html5.html, no "Curso HTMLS5 final 2.html". Hay razones técnicas: muchos servidores
usan Linux, que distingue entre Mayusculas y minasculas, asi que Curso.html e curso.html son
archivos diferentes y un enlace con la capitalizacién equivocada se rompe; los espacios en los
nombres se convierten en%20 en las URLS, quedando enlaces feos y fragiles; y las tildes y
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efies pueden corromperse al subir archivos a servidores con otra configuracion. Ademas
organiza tus archivos en carpetas claras: css/ para estilos, img/ para imagenes, js/ para
scripts. Cuando tu proyecto crezca a decenas de archivos, esta disciplina es la diferencia entre
encontrar todo en segundos o perder tardes enteras.

Analogias que lo atan todo

Ya conociste varias analogias en esta unidad; vamos a atarlas para que los tres temas queden
grabados. Las entidades HTML son cédigos secretos, como la clave de los espias en las
peliculas: le dices al navegador en clave "esto es texto, no una orden", y solo quien conoce la
clave muestra el mensaje correcto. Sin la clave, el mensaje se malinterpreta y la mision falla.
La accesibilidad web son las rampas y los elevadores de los edificios: no son un lujo para
pocos, son la garantia de que todos pueden entrar, y cuando se disefian desde el plano
benefician a todo el mundo, desde la silla de ruedas hasta la carriola y el repartidor. Y las
buenas préacticas son la higiene: lavarse las manos, tender la cama, ordenar la cocina; nadie te
aplaude por hacerlo, pero todo funciona mejor, dura mas y cuando alguien lo revisa, se nota la
calidad. Codigos secretos para la precision, rampas para la inclusiéon, higiene para la
profesionalidad: con esas tres imagenes mentales ya tienes la filosofia completa de esta
unidad.

Errores comunes que delatan a un principiante

Esta es la lista de los errores que los desarrolladores experimentados detectan en segundos
cuando revisan codigo ajeno. Condcelos para no cometerlos, o mejor, para corregirlos antes
de que alguien mas los vea.

- Olvidar el punto y coma en las entidades: escribir &It sin el; hace que la entidad no
funcione y se muestre el texto crudo. Toda entidad termina en punto y coma, sin
excepciones.

- Usar &nbsp; para indentar o para empujar elementos: cadenas de &nbsp;&nbsp;&nbsp;
para "dar espacio” son un fosil de los noventa. Para espacios visuales usa CSS; &nbsp;
es solo para mantener dos palabras juntas.

- Abusar de <br> para dar espacio vertical: poner <br><br><br> entre secciones es
maquetar con etiguetas de salto de linea. Los espacios entre bloques se controlan con
CSS, no con saltos de linea repetidos.
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- Usar el placeholder como Unica etiqueta del campo: el texto desaparece al escribir,
muchos lectores no lo anuncian y su contraste suele ser pobre. Siempre un <label> real
asociado con for e id.

- Poner alt="imagen" o no poner alt: el lector ya sabe que es una imagen; necesita saber

qué muestra 0 a donde lleva. Y las decorativas llevan alt="" vacio, nunca omitido.

- Repetir el mismo id en varios elementos: rompe JavaScript, confunde labels y es invalido.
Lo repetible es class, lo Unico es id.

- Escribir etiquetas en mayusculas: <DIV> funciona pero grita "soy nuevo". Todo en
mindsculas, siempre.

- Olvidar el charset y el lang: sin <meta charset="UTF-8"> arriesgas tildes rotas; sin <html
lang="es"> el lector de pantalla pronuncia mal tu idioma. Dos lineas que cuestan diez
segundos.

- Escribir secretos en los comentarios: contrasefias o claves en <!-- --> viajan al navegador
de todo el mundo. Los comentarios son para notas del equipo, jamas para secretos.

- Saltarse niveles de encabezado: pasar de hl a h3 porque "se veia mejor" rompe el mapa
de navegacion del lector de pantalla. La jerarquia es I6gica, el tamafio visual es trabajo de
Css.

Checklist de calidad: tu lista antes de publicar

Todo piloto usa una lista de verificacion antes de despegar, por muy experimentado que sea,
porgue la memoria falla y los errores cuestan caro. Esta es tu lista de piloto web: recérrela
antes de publicar cualquier pagina, y con el tiempo la haras de memoria.

- ¢Midocumento empieza con <!IDOCTYPE html> y <html lang="es">?

- ¢El <head> incluye <meta charset="UTF-8"> como una de las primeras lineas?
- ¢La péagina tiene un <title> descriptivo y Unico?

- ¢Hay un solo <h1l>vy los encabezados siguen un orden légico sin saltos?

- ¢Todas las imagenes tienen alt descriptivo, o alt="" si son decorativas?

- ¢Cada campo de formulario tiene su <label> asociado con for e id?

- ¢Los botones de solo icono tienen aria-label con su nombre?

- ¢Los caracteres <, >y & que van como texto estan escapados como entidades?

- ¢El codigo esta indentado de forma consistente con minusculas en todo?
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- ¢Usé etiquetas semanticas (header, nav, main, article, section, footer) en vez de divs
geneéricos?

- ¢Cadaid aparece una sola vez en todo el documento?

- ¢Agregué comentarios en las secciones grandes sin revelar secretos?

- ¢, Los nombres de archivos estdn en mindsculas, sin espacios ni tildes?

- ¢El contraste entre texto y fondo es suficiente para leerse con comodidad?
- ¢lInclui un skip link hacia el contenido principal?

- ¢Pasé la pagina por el validador de la W3C y corregi los errores?

- ¢Probé navegar la pagina solo con el teclado, usando Tab y Enter?

Si respondes si a todo, tu pagina no solo se ve profesional: lo es. Y cada vez que cumplas
esta lista, estaras construyendo la reputacién que todo desarrollador quiere: la de alguien en
guien se puede confiar.

Ejemplos paso a paso

La teoria ya la tienes; ahora vamos a verla en accion. Cada ejemplo es un archivo completo y
funcional que puedes copiar, guardar y abrir en tu navegador para experimentar. Léelos con
calma, madifica cosas y observa qué cambia: asi se aprende de verdad.

Ejemplo 1: pagina de tutorial gue muestra cédigo escapado con entidades

Este ejemplo es una mini leccién que ensefia cédmo escribir un parrafo en HTML. Fijate en tres
cosas: el <meta charset="UTF-8"> al inicio del head, la combinacién <pre><code> para el

bloque de cbdigo, y como cada <, >y & del codigo de ejemplo estd escapado como entidad. Si
quitas los escapes, el tutorial se rompe: el navegador ejecutaria el cédigo en vez de mostrarlo.

<! DOCTYPE ht m >
<htm | ang="es">
<head>
<met a charset="UTF-8">
<title>Mni tutorial: tu priner parrafo</title>
</ head>
<body>
<!-- Encabezado de la |leccion -->
<header >
<h1>Cénp escribir un parrafo en HTM.</ hl>
<p>En esta | ecci 6n aprenderas |la etiqueta nmas usada de todas: el parrafo.</p>
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</ header >

<!-- Contenido principal de la |leccion -->
<mai n>
<h2>El cddi go</ h2>
<p>Para crear un parrafo, escribe tu texto entre las etiquetas de apertura y
cierre: </ p>

<I-- Bloque de cddigo de ejenplo: fijate que <, > estan escapados

comp &lt; y &gt; para que se nuestren conb texto y no se ejecuten.

El <pre> conserva los saltos de |inea y el <code> indica que es codigo. -->
<pre><code>&l t; p&gt ; Hol a mundo, este es m prinmer parrafo. & t;/p&gt; </code></pre>

<h2>El resul tado</h2>
<p>El navegador nuestra el siguiente parrafo real:</p>
<p>Hol a mundo, este es m priner parrafo.</p>

<h2>Un ej enpl o con anper sand</h2>
<p>Si tu codigo de ejenplo incluye un & tanbi én debes escaparlo conp
&anp; anp; : </ p>
<pre><code>&l t; p&gt ; Térm nos &anp; anp; condi ci onesé&l t;/ p&gt; </ code></ pre>
<p>El visitante verd en pantalla: & t;p&gt; Térm nos &anp; condiciones&t;/p&gt;
cono texto.</p>
</ mai n>

<!-- Pie con sinbolo de derechos de autor usando entidad -->
<f oot er >
<p>&copy; 2026 Lucas EGA Acadeny. Todos | os derechos reservados. </ p>
</ footer>
</ body>
</htm >

Prueba este experimento: cambia &It;p&gt; por <p> dentro del <pre><code> y recarga. Veras
cdmo el ejemplo desaparece y en su lugar aparece un parrafo real. Ese es exactamente el
problema que las entidades resuelven.

Ejemplo 2: formulario de registro accesible con labels y ARIA

Este formulario aplica todo lo aprendido sobre accesibilidad: cada campo tiene su <label>
asociado con for e id, los radio buttons van agrupados en <fieldset> con <legend>, los campos
obligatorios usan required mas texto visible, la ayuda de la contrasefia se conecta con
aria-describedby, y el botén de solo icono lleva aria-label. Ademas incluye un skip link al inicio
del body.
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<! DOCTYPE htmi >
<htm | ang="es">
<head>
<meta charset="UTF-8">
<title>Registro - Academ a de ejenplo</title>
</ head>
<body>
<l-- Skip link: lo prinero en el body, salta al contenido principal -->
<a href="#conteni do">Saltar al contenido principal </a>

<header >
<hl1>Crea tu cuenta gratis</hl>
<l-- Boto6n solo con icono: aria-|label |e da nonbre accesible -->
<button type="button" aria-I|abel ="Abrir nenu de navegaci 6n">X</button>
</ header >

<mai n i d="conteni do">
<h2>Formul ari o de regi stro</h2>
<p>Los canpos marcados con (obligatorio) no pueden quedar vacios. </ p>

<form acti on="/regi stro" met hod="post">
<l-- Cada | abel esta asociado a su input con for + id iguales -->
<di v>
<l abel for="nonbre">Nonbre conpleto (obligatorio)</I|abel>
<i nput type="text" id="nonbre" nanme="nonbre" required placeholder="E . Mria
Garcia">
</ di v>

<di v>
<l abel for="enmmil">Correo el ectroénico (obligatorio)</I|abel>
<input type="emuil" id="email" nanme="email" required placeholder="F
mari a@orreo. com' >
<l-- Mensaje de error con texto, no solo color, conectado con aria-descri bedby

<p id="error-email">El correo debe contener un @y un domini o valido.</p>
</ div>

<di v>
<l abel for="pass">Contrasefia (obligatorio)</Iabel >
<I-- aria-describedby conecta el canpo con su texto de ayuda -->
<i nput t ype="passwor d" i d="pass" nane="pass" required
ari a-descri bedby="ayuda- pass" >
<p i d="ayuda-pass">Mninp 8 caracteres, con al nmenos un nunero. </ p>
</ di v>
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<l-- Gupo de opciones rel aci onadas: fieldset + |legend -->
<fiel dset >
<l egend>;Conp te enteraste de nosotros? (obligatorio)</|egend>
<di v>
<i nput type="radi 0" id="plan-am go" nane="origen" val ue="am go" required>
<l abel for="plan-an go">Me | o reconenddé un am go</| abel >
</ di v>
<di v>
<i nput type="radi 0" id="plan-redes" nane="origen" val ue="redes">
<l abel for="plan-redes">Lo vi en redes social es</I abel >
</ di v>
<di v>
<i nput type="radi 0" id="plan-buscador” nane="origen" val ue="buscador" >
<l abel for="pl an-buscador">Lo encontré en el buscador</| abel >
</ di v>
</fieldset>

<di v>

<i nput type="checkbox" id="noticias" name="noticias">

<l abel for="noticias">Quiero recibir noticias y cursos nuevos</| abel >
</ di v>

<button type="submt">Crear m cuenta</button>
</ forne
</ mai n>

<f oot er >
<p>&copy; 2026 Academ a de ejenpl 0. </ p>
</ footer>
</ body>
</htm >

Navega este formulario solo con el teclado: pulsa Tab para avanzar y veras como el foco se
mueve en orden ldgico, cdmo cada campo anuncia su etiqueta y cémo el primer Tab te ofrece
saltar al contenido. Eso es accesibilidad funcionando.

Ejemplo 3: pagina antes y después aplicando buenas précticas

Primero la version "antes": funciona y se ve igual, pero es un desastre por dentro: sin indentar,
mayusculas mezcladas, divs para todo, sin alt, sin lang ni charset, id repetido y entidades sin
escapar.
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<l-- VERSI ON ANTES: no copi es estos habitos -->
<HTML><HEAD><T| TLE>cur so</ Tl TLE></ HEAD>

<BODY>

<div id="tarjeta"><div id="tarjeta">

<P>Curso de HTM.5</P><| MG SRC="cur so0. j pg" ><BR><BR>
<A HREF="#">Ver curso</A></div></div>

<I-- precio: $299, no decirle a nadie -->

</ BODY></ HTM_>

Ahora la version "después": el mismo contenido, pero con HTML profesional. Comparalas linea
por linea y veras cada buena préactica aplicada: doctype, lang, charset, titulo descriptivo,
mindsculas, indentacion, semantica con article, alt descriptivo, ids Unicos, espaciado con
estructura en vez de <br><br>, y comentarios utiles.
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<l-- VERSI ON DESPUES: asi escribe un profesional -->
<! DOCTYPE htm >
<htm [ ang="es">
<head>
<met a charset="UTF-8">
<title>Curso de HTM.5 - Lucas EGA Acadeny</title>
</ head>
<body>
<mai n>
<I-- Tarjeta de curso: article porque es contenido i ndependiente -->
<article class="tarjeta-curso" id="curso-htm 5">
<h2>Curso de HTM.5</ h2>
<ing src="curso.jpg" alt="Profesor explicando etiquetas HIM. en un pizarroén
ver de" >
<p>Aprende HTM.5 desde cero con 30 cl ases practicas y ejenplos real es. </ p>
<p>Preci o: $299</p>
<a href="#">Ver curso</a>
</article>

<article class="tarjeta-curso" id="curso-css3">
<h2>Curso de CSS3</h2>
<ing src="css.jpg" alt="Di seflo de pagi na web con colores y estilos CSS"'>
<p>Dal e estilo profesional a tus pagi nas con CSS noderno. </ p>
<p>Preci o: $299</p>
<a href="#">Ver curso</a>
<larticle>
</ mai n>
</ body>
</htnl >

Fijate en los detalles: las dos tarjetas usan class="tarjeta-curso" porque se repiten, pero cada
una tiene un id Unico; el precio ya no esté escondido en un comentario conspiranoico; y no hay
ni un <br> usado como espaciado. El navegador muestra lo mismo, pero este codigo se puede
mantener, validar y entender.

Ejemplo 4: documento completo bien indentado y comentado

Para cerrar, una pagina completa de articulo de blog que relne todo: estructura semantica,
indentacion consistente de dos espacios, comentarios que marcan secciones, entidades donde
corresponden, alt descriptivos, jerarquia de encabezados correcta y skip link. Usala como
plantilla para tus propios proyectos.
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<! DOCTYPE htmi >
<htm | ang="es">
<head>
<meta charset="UTF-8">
<title>Qué son las entidades HTML - Blog de Lucas EGA Acadeny</title>
</ head>
<body>
<I-- Enlace de salto para usuarios de teclado -->
<a href="#conteni do">Saltar al contenido principal </a>

<! -- Encabezado del sitio con navegaci 6n principal -->
<header >
<p><a href="/">Lucas EGA Acadeny</a></p>
<nav ari a-| abel =" Navegaci én princi pal ">
<ul >
<li ><a href="/cursos">Cursos</a></|i>
<li><a href="/bl og">Bl og</a></1i >
<li><a href="/contacto">Contact o</ a></1|i >
</ ul >
</ nav>
</ header >

<l-- Contenido principal: un solo main por pagina -->
<mai n i d="conteni do">
<l-- Articulo independiente: tiene sentido por si solo -->
<article>
<header >
<hl>Qué son | as enti dades HTM. y cuando usarl as</hl>
<p>Publ i cado el 19 de septienbre de 2026 | 8 mi nutos de | ectura</p>
</ header >

<inmg src="entidades.jpg" alt="Pizarron verde con |l as entidades & t; &gt; y &anp
escritas con tiza">
<h2>El probl ena de | os caracteres reservados</h2>
<p>El navegador interpreta los signos &t;, &gt; y &anp; conp instrucciones

Para nostrarl os conb texto usanos enti dades. </ p>

<h2>Las mas usadas</ h2>

<ul >
<l i >&np; nbsp; para el espacio inseparable</li>
<li>&np;|t; y &np;gt; para nostrar etiquetas</li>
<l i >&anp; anp; para el anpersand en texto nornmal </Ii>
<l i >&np; copy; para el sinbolo ©</Ii>
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</ ul >

<f oot er >
<p>Escrito por el equipo de Lucas EGA Acadeny. </ p>

</footer>

<larticle>

<l-- Contenido conplenentario: barra |ateral -->
<asi de>
<h2>Articul os rel aci onados</ h2>
<ul >
<li><a href="#">Valida tu HTML con | a WBC</a></li>
<li><a href="#">Accesi bilidad en 10 pasos</a></li>
</ ul >
</ asi de>
</ mai n>

<!-- Pie de pagina del sitio -->
<f oot er >
<p>&copy; 2026 Lucas EGA Acadeny. Todos |os derechos reservados. </ p>
</footer>
</ body>
</htm >

Observa como los comentarios marcan cada seccion grande sin explicar lo obvio, cémo la
indentacion revela la jerarquia de un vistazo, y como dentro del articulo las entidades
aparecen doblemente escapadas (&amp;lt;) porque ahi estamos mostrando el nombre de la
entidad como texto. Este es el nivel de acabado al que debes aspirar en cada pagina que
publiques.

Practica

Es hora de ensuciarte las manos. Cada ejercicio trae su solucién explicada paso a paso, pero
te recomiendo intentarlo primero por tu cuenta antes de leerla: equivocarte y corregir es donde
ocurre el verdadero aprendizaje.

Ejercicio 1: escapa un fragmento de codigo para mostrarlo como texto

Enunciado: Tienes un blog donde quieres publicar el siguiente fragmento de HTML como
ejemplo visible para tus lectores. Escribelo escapado con entidades dentro de la estructura
<pre><code>, listo para pegarlo en tu pagina. El fragmento es:
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<p class="aviso">Ofertas & descuentos <strong>hoy</strong></p>
Solucién paso a paso:

Paso 1: Identifica los caracteres reservados en el fragmento. Hay signos de menor que y
mayor que en <p>, </p>, <strong>y </strong>. Ademas hay un ampersand en "Ofertas &
descuentos”. En total debes escapar <, >y &.

Paso 2: Escapa primero el ampersand que forma parte del texto, para no interferir con las
entidades que vas a crear después. "Ofertas & descuentos" se convierte en "Ofertas &amp;
descuentos".

Paso 3: Escapa los signos de menor que y mayor que. Cada < se vuelve &lt; y cada > se
vuelve &gt;. El fragmento queda asi: &lt;p class="aviso"&gt;Ofertas &amp; descuentos
&lt;strong&gt;hoy&lt;/strong&gt; &lt;/p&gt;. Fijate que las comillas del atributo class no necesitan
escaparse porque estan dentro del texto del ejemplo y no rompen nada.

Paso 4: Envuelve el resultado en <pre><code> para conservar el formato e indicar que es
cédigo. El bloque final listo para tu pagina es:

<pre><code>& t; p cl ass="avi so" &gt ; X ertas &anp; descuent os
&l t;strong&gt; hoy& t;/strong&gt; & t;/ p&gt; </ code></ pre>

Paso 5: Verifica abriendo la pagina en el navegador. Debes ver exactamente el fragmento
original como texto: <p class="aviso">Ofertas & descuentos <strong>hoy</strong></p>, sin
gue se ejecute. Si ves "&lt;" literal en pantalla, escapaste dos veces; si ves el parrafo
ejecutado, te faltdé escapar.

Ejercicio 2: corrige los textos alternativos de tres imagenes

Enunciado: Una pagina de cursos tiene estas tres imagenes con alt incorrectos. Escribe un alt
correcto para cada una y explica qué estaba mal:

1. <img src="logo.png" alt="imagen"> (el logo, que es un enlace al inicio)
2. <img src="foto-profe.jpg" alt="foto-profe.jpg"> (foto del profesor en el pizarrén)
3. <img src="adorno.png" alt="adorno bonito"> (una linea decorativa entre secciones)

Solucién paso a paso:

Paso 1: Analiza la imagen 1. El alt="imagen" es redundante: el lector de pantalla ya anuncia
gue es una imagen. Ademas el logo es un enlace al inicio, asi que el alt debe decir a donde
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lleva, no qué muestra. Alt correcto: alt="Lucas EGA Academy - inicio". Asi la persona ciega
escucha "enlace, Lucas EGA Academy - inicio" y sabe exactamente qué hace ese elemento.

Paso 2: Analiza la imagen 2. El alt="foto-profe.jpg" anuncia el nombre del archivo, que no le
dice nada util a nadie. El alt debe describir el contenido relevante: alt="Profesor explicando la
estructura de una pagina HTML frente a un pizarrén verde". Una frase, contenido esencial, sin
empezar con "imagen de".

Paso 3: Analiza la imagen 3. Es decorativa: no aporta informacion, solo adorna. El alt="adorno
bonito" obliga al lector a escuchar ruido irrelevante. Alt correcto: alt="" vacio, para que el lector
de pantalla la ignore por completo.

Paso 4: Regla general que acabas de aplicar: toda img lleva alt; si informa, describe su
contenido o funcién en una frase; si es enlace, describe el destino o la accion; si decora, alt
vacio. Repasa tus propios proyectos y corrige cada alt con este criterio.

Ejercicio 3: haz accesible un formulario roto
Enunciado: Este formulario de contacto tiene cuatro problemas de accesibilidad. Encuéntralos

y escribe la version corregida:

<form acti on="/contacto" nethod="post">
<input type="text" id="cl" pl acehol der="Tu nonbre">

<input type="enmmil" id="c2" placehol der="tu@orreo.conl>
<but t on>X</ but t on>
</fornr

Solucién paso a paso:

Paso 1: Detecta el problema uno: no hay <label> en ningin campo, solo placeholders que
desaparecen al escribir y que muchos lectores no anuncian. Cada input necesita un label
visible asociado.

Paso 2: Detecta el problema dos: el boton solo dice "X", que para un lector de pantalla suena
como "botén equis" sin explicar qué hace. Necesita un aria-label que le dé nombre, por
ejemplo aria-label="Enviar mensaje".

Paso 3: Detecta el problema tres: los ids genéricos ¢l y c2 no son descriptivos y dificultan
asociar y mantener el codigo. Usa ids con significado: nombre y email.

Paso 4: Detecta el problema cuatro: no se indica cuales campos son obligatorios ni hay texto
de ayuda. Agrega required y mencion visible de obligatoriedad.
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Paso 5: Escribe la version corregida aplicando todo:

<form acti on="/cont act 0" met hod="post">
<di v>
<l abel for="nonbre">Nonbre (obligatorio)</I|abel >
<input type="text" id="nonbre" nane="nonbre" required placeholder="E . Mria
Garcia">
</ di v>
<di v>
<l abel for="email">Correo el ectrdénico (obligatorio)</I|abel>
<input type="enmmil" id="enmmil" name="enmail" required placeholder="Fj.
mari a@orreo. cont' >
</ di v>
<button type="subnmit" aria-|abel ="Envi ar nensaje">X</button>
</fornr

Paso 6: Comprueba con el teclado: Tab debe moverse en orden, cada campo debe anunciar
su etiqueta, y el boton debe anunciarse como "Enviar mensaje". Si algo no se anuncia, revisa
gue cada for coincida exactamente con su id.

Ejercicio 4: reescribe una pagina con semantica y buenas practicas

Enunciado: Reescribe este fragmento aplicando todo lo aprendido: minusculas, indentacion,
etiquetas semanticas en vez de div, alt descriptivo, un solo hl con jerarquia correcta e ids
anicos.

<DlV id="caja"><DlV id="caj a">

<H3>Bi enveni dos a m pagi na</ H3>

<I MG src="banner. | pg">

<P>Apr ende progranaci on desde cero. </ P>
</ DI V></ DI V>

Solucion paso a paso:

Paso 1: Convierte todo a minusculas y aplica indentacion de dos espacios por nivel. Ya con
eso el codigo respira.

Paso 2: Sustituye los divs genéricos por semantica: el contenedor exterior puede ser un
<main> si es el contenido principal, 0 un <section>; cada tarjeta o bloque independiente
merece un <article>. Aqui usaremos <main> con un <article> dentro.
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Paso 3: Corrige la jerarquia de encabezados: ese h3 suelto debe ser hl si es el titulo principal
de la pagina, o h2 si vive dentro de una pagina que ya tiene hl. Lo convertimos en hl por ser
el titulo principal.

Paso 4: Agrega el alt descriptivo a la imagen: alt="Estudiante programando en una laptop con
cadigo en la pantalla”.

Paso 5: Cambia los ids duplicados id="caja" por clases para lo repetible y un id Gnico y
descriptivo donde haga falta, por ejemplo class="contenedor" e id="bienvenida".

Paso 6: El resultado final:

<mai n cl ass="cont enedor" id="bi enveni da">
<articl e>
<h1>Bi enveni dos a mi pagi na</hl>
<ing src="banner.jpg" alt="Estudiante programando en una |aptop con cddigo en
| a pantal |l a">
<p>Apr ende progranaci 6n desde cero. </ p>
</article>
</ mai n>

Paso 7: Pasalo por el validador de la W3C para confirmar que no quedaron errores. Compara
el antes y el después: el navegador muestra lo mismo, pero el después es accesible,
mantenible y profesional.

Ejercicio 5: audita una pagina con el checklist de calidad

Enunciado: Un comparniero te pide revisar su pagina antes de publicarla. Aplica el checklist de
la unidad y encuentra al menos ocho fallos en este cddigo. Para cada fallo indica qué esta mal,
por qué importa y cémo corregirlo.
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<HTM_>

<HEAD>

<TI TLE>M pagi na</ Tl TLE>

</ HEAD>

<BODY>

<inmg src="foto.jpg">

<h2>Cfertas de hoy</ h2>

<h4>Curso de HTM.</h4>

<p>Apr ende & divi értete</p>

<f or mp

<i nput type="text" id="dato" placehol der="Nonbre">
<i nput type="text" id="dato" placehol der="0C udad">
</forne

<di v><di v><di v>© 2026 M Sitio</div></div></div>
</ BODY>

</ HTM.>

Solucién paso a paso:

Fallo 1: Falta <IDOCTYPE html> al inicio. Sin doctype el navegador entra en "modo raro" y
cada navegador interpreta el disefio a su manera. Correccién: poner <IDOCTYPE html> como
primera linea.

Fallo 2: La etiqueta html no tiene lang. Sin <html lang="es"> el lector de pantalla puede
pronunciar el espafiol con voz de otro idioma. Correccion: <html lang="es">.

Fallo 3: Falta <meta charset="UTF-8"> en el head. Las tildes de "pagina" podrian romperse en
algunos navegadores. Correccion: agregarla como primera etiqueta del head.

Fallo 4: Todo esta en mayusculas (RHTML>, <HEAD>, <TITLE>). Funciona pero es mala
practica y delata descuido. Correccion: todo en minusculas.

Fallo 5: La imagen no tiene alt. El lector anunciara "foto punto jpg" o nada util. Correccion:
agregar alt descriptivo, por ejemplo alt="Estudiantes en clase de programacion”, o alt=""si
fuera decorativa.

Fallo 6: La jerarquia de encabezados esta rota: empieza en h2 y salta a h4 sin h1 ni h3. El
mapa de navegacion del lector queda sin sentido. Correccion: un hl para el titulo principal,
luego h2 para secciones, sin saltos.

Fallo 7: El ampersand en "Aprende & diviértete" no esta escapado. Debe ser "Aprende &amp;
diviértete" para que el HTML sea valido.
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Fallo 8: Los dos inputs repiten id="dato" y no tienen <label>. El id duplicado es invalido y
rompe la asociacion; sin label el lector no sabe qué pedir en cada campo. Correccion: ids
Unicos (nombre, ciudad) y un <label> asociado a cada uno con for.

Fallo 9: El pie de pagina usa tres divs anidados para un simple texto, pudiendo ser un <footer>
con un <p>, y el © deberia escribirse como &copy; por precisién. Correccion:
<footer><p>&copy; 2026 Mi Sitio</p></footer>.

Fallo 10: El codigo no esta indentado, lo que dificulta detectar la estructura y los errores.
Correccion: indentar dos espacios por nivel.

Conclusién del ejercicio: diez fallos en veinte lineas, y la pagina "se veia bien". Esa es
exactamente la leccion de esta unidad: lo que se ve bien por fuera puede estar roto por dentro,
y tu trabajo como profesional es que esté bien por dentro también. Usa este ejercicio como
modelo cada vez que revises codigo ajeno o el tuyo propio.

Resumen de la unidad

- Las entidades HTML son cédigos que empiezan con & y terminan con; y le dicen al
navegador que muestre un caracter como texto en vez de interpretarlo como instruccion.

- Los tres caracteres reservados que siempre debes escapar como texto son < (&lt;), >
(&ot;) y & (&amp;); el ampersand es el mas traicionero porque inicia las entidades.

- &nbsp; es el espacio inseparable: mantiene dos palabras juntas en la misma linea, como
en 10&nbsp;km; no lo uses para indentar ni para dar espacios visuales, para eso existe
CSS.

- Las entidades imprescindibles son &lt;, &gt;, &amp;, &quot;, &copy;, &reg;, &trade;,
&euro;, &pound;, &yen;y &cent;; con ellas cubres casi todo lo que necesitaras.

- Para mostrar codigo como texto sin que se ejecute, escapa <, >y & y envuelve el
resultado en <pre><code>; el <pre> conserva el formato y el <code> indica que es cadigo.

- Todo documento HTML debe llevar <meta charset="UTF-8"> como una de las primeras
etiquetas del <head> para que tildes, efies y simbolos se muestren correctamente en
cualquier navegador.

- Con UTF-8 declarado puedes escribir tildes y efies directamente; las entidades quedan
reservadas para los caracteres reservados y para simbolos especiales cuando te
convenga.
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La accesibilidad web significa que cualquier persona pueda usar tu sitio, incluyendo
guienes navegan con lector de pantalla, solo con teclado o con baja vision; es un deber
ético, muchas veces legal, y ademéas amplia tu audiencia y mejora tu SEO.

Toda imagen lleva alt: descriptivo en una frase si la imagen informa, con la accién o

destino si es enlace o boton, y vacio (alt="") si es puramente decorativa.

Cada campo de formulario necesita un <label> visible asociado con for e id; el placeholder
es solo una ayuda opcional y nunca sustituye al label.

Usa <fieldset> con <legend> para agrupar opciones relacionadas, aria-label para nombrar
botones sin texto visible y aria-describedby para conectar ayudas y mensajes de error.

No uses ARIA cuando el HTML semantico ya expresa lo mismo; el abuso de ARIA
confunde mas que su ausencia.

Usa un solo hl por pagina y una jerarquia de encabezados sin saltos de nivel; los
encabezados son el mapa de navegacion del lector de pantalla, no un atajo de disefio.

Verifica el contraste entre texto y fondo, nunca elimines el foco visible del teclado sin
reemplazo y pon un skip link al inicio del body que salte al contenido principal.

Declara siempre <html lang="es"> para que el lector de pantalla pronuncie tu pagina en el
idioma correcto.

Indenta tu cédigo con dos espacios por nivel, escribe todo en minlsculas y comenta las
secciones grandes con <!-- --> explicando el porqué, nunca lo obvio y jamés secretos.

Prefiere etiquetas semanticas (header, nav, main, article, section, aside, footer) antes que
div, y reserva el div para cajas sin significado real.

El id es Unico en todo el documento como una CURP; lo que se repite usa class y lo Gnico
usa id.

Valida tu HTML en validator.w3.org antes de publicar: los navegadores perdonan errores
de formas distintas y el HTML valido se comporta igual en todos lados.

Nombra tus archivos en mindsculas, sin espacios, sin tildes ni efies, con guiones para
separar palabras, y organizalos en carpetas claras como css/, img/ y js/.

Recuerda las tres analogias: las entidades son cédigos secretos, la accesibilidad son
rampas para que todos entren y las buenas practicas son higiene que mantiene sano tu
cbdigo.
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Antes de publicar cualquier pagina, recorre el checklist de calidad de esta unidad:
doctype, lang, charset, titulo, jerarquia, alt, labels, entidades, indentacion, semantica, ids
anicos, contraste, skip link, validacion y prueba con teclado.

A partir de hoy tu HTML no solo funciona: es preciso, es para todos y esta escrito como el
de un profesional. Esa es la diferencia que los clientes, los equipos y los reclutadores
notan aunque no sepan explicar por qué.
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UNIDAD 9: Formularios profesionales y
estructura del proyecto

Llegaste a la unidad 9, y esta unidad es diferente a todas las anteriores. Hasta aqui aprendiste
las piezas del lenguaje una por una: encabezados, parrafos, listas, enlaces, imagenes, tablas,
formularios basicos y etiquetas semanticas. Fue como aprender las piezas de un juego de
construccion por separado. Pues bien, a partir de esta unidad el curso cambia de marcha: ya
no se trata solo de aprender piezas nuevas, se trata de usar todo lo que sabes para construir
algo real, algo tuyo, algo que puedas mostrar con orgullo. Esta unidad marca el inicio de tu
proyecto final: tu portafolio web personal, la pagina que te va a presentar al mundo como
desarrollador o desarrolladora web.

Esta unidad cubre tres temas grandes, y cada uno tiene una razon de peso para estar aqui.
Primero, los formularios profesionales: vas a dominar fieldset y legend para agrupar campos,
datalist para dar sugerencias inteligentes, optgroup para organizar opciones dentro de un
select, el select multiple y el control fino de textarea con filas y columnas. Si la unidad 8 te
enseno a hacer formularios que funcionan, esta unidad te ensena a hacer formularios que se
ven y se sienten profesionales, como los de las paginas que usas todos los dias. Segundo, las
etiquetas obsoletas: center, font, marquee y la diferencia entre b e i contra strong y em.
Internet esté lleno de tutoriales viejos y cédigo heredado que todavia usan estas etiquetas, y Si
no sabes que estan muertas, las vas a copiar sin darte cuenta y vas a construir sobre
cimientos podridos. Tercero, el proyecto: la estructura base de tu portafolio, con header, nav,
main y footer bien armados, y una organizacion de archivos y carpetas como la de un
profesional.

Por que importa tanto esta combinacion. Piensalo asi: un formulario es el punto donde tu
pagina deja de ser un folleto y se convierte en una conversacion. Sin formularios, el usuario
solo lee. Con formularios, el usuario responde, se registra, pregunta, compra, opina. Las
empresas viven de sus formularios: registros, inicios de sesiodn, pagos, encuestas, contactos.
Un formulario mal organizado espanta usuarios; un formulario claro y profesional genera
confianza y conversiones. Cuando domines fieldset, legend, datalist y optgroup, tus formularios
van a transmitir algo que pocos principiantes transmiten: orden. Y el orden, en la web, se
traduce en credibilidad.

Las etiquetas obsoletas importan por una razon distinta pero igual de seria: te protegen del
pasado. La web tiene mas de treinta afios, y en esos afios HTML cambié muchisimo. Etiquetas
gue en 1998 eran la Unica forma de centrar un texto o ponerle color, hoy estan oficialmente

lucasegaacademy.com | Péag. 312



retiradas del estandar. El problema es que miles de tutoriales, videos y foros viejos siguen
recomendandolas, y un principiante que no sabe la historia las aprende como si fueran validas.
Esta unidad te vacuna contra eso: vas a entender por que murieron, que usar en su lugar y
como reconocer codigo viejo a kilometros de distancia. Un desarrollador que escribe <font> en
2026 se delata solo; tu no vas a ser ese desarrollador.

Y el proyecto importa porque es donde todo cobra sentido. Aprender etiquetas sueltas sin un
proyecto es como aprender palabras sueltas de un idioma sin nunca tener una conversacion:
sabes mucho y no puedes decir nada. Tu portafolio web personal va a ser la prueba viviente
de lo que sabes. Lo vas a construir poco a poco en las unidades que faltan, y al final del curso
tendras una pagina real, publicada en tu mente como producto terminado, que muestre quien
eres, que sabes hacer y como contactarte. Esta unidad pone los cimientos y levanta el
esqueleto: la estructura base sobre la que todo lo demas se va a sostener. Si la base queda
torcida, todo lo que construyas encima saldra torcido; si queda soélida, cada unidad siguiente
sera simplemente agregar pisos a un edificio bien cimentado.

Asi encaja esta unidad en el curso completo. Las unidades 1 a 4 te dieron el esqueleto del
documento y el texto: estructura basica, encabezados, parrafos, formato, listas y enlaces. Las
unidades 5y 6 te dieron los sentidos: imagenes, audio, video y tablas para presentar datos.
Las unidades 7 y 8 te dieron interactividad y significado: contenido embebido, formularios
basicos y HTML semantico. Ahora la unidad 9 toma todo eso y lo sube de nivel: formularios de
nivel profesional, criterio para distinguir el HTML bueno del obsoleto, y el inicio del proyecto
gue va a unificar todo tu aprendizaje. Las unidades que vienen después seguiran alimentando
el portafolio: mas secciones, mejores formularios de contacto, detalles que lo hagan brillar.
Pero el momento en que tu aprendizaje se vuelve un producto real empieza aqui, en esta
pagina.

Al terminar esta unidad vas a ser capaz de tres cosas concretas. Una: construir un formulario
de registro completo y profesional, con campos agrupados por temas, sugerencias
automaticas y opciones organizadas, que se vea como hecho por alguien que sabe. Dos: mirar
cualquier codigo HTML y detectar al instante las etiquetas obsoletas, explicando por que no
deben usarse y con que reemplazarlas. Tres: tener en tu computadora la estructura base de tu
portafolio: una carpeta de proyecto organizada como la de un profesional, con un index.html
gue tenga header con logo y navegacion, main con contenido principal y footer con derechos
reservados. No son promesas vagas: son entregables que vas a poder abrir en tu navegador y
mostrarle a quien quieras.

Un consejo antes de empezar: estudia esta unidad con tu editor abierto y el navegador al lado.
Cada vez que veas un ejemplo, copialo, pegalo, modificalo y rompe algo a proposito para ver
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gue pasa. La teoria de esta unidad es importante, pero el musculo se construye practicando. Y
con el proyecto, tomate en serio la planificacion: un portafolio bien planeado en papel se
construye en la mitad de tiempo que uno improvisado. Tu yo del futuro, el que este terminando
el curso con un portafolio completo, te va a agradecer que hayas empezado con orden desde
la unidad 9.

Explicacion detallada

Formularios profesionales: fieldset y legend, tus organizadores de confianza

Imagina que entras a una oficina y encuentras todos los papeles revueltos en una sola pila
gigante: facturas mezcladas con contratos, recibos entre cartas personales. Encontrar algo ahi
es una pesadilla. Ahora imagina la misma oficina con un archivero: una carpeta para facturas,
otra para contratos, otra para recibos, cada una con su etiqueta al frente. Esa es exactamente
la diferencia entre un formulario sin organizacion y un formulario que usa fieldset y legend. El
fieldset es la carpeta del archivero: agrupa campos relacionados dentro de un recuadro visible.
El legend es la etiqueta pegada al frente de la carpeta: le pone titulo al grupo para que el
usuario sepa que va a encontrar adentro.

La sintaxis es sencilla. Abres <fieldset>, pones <legend> como primer hijo con el titulo del
grupo, luego metes los campos del grupo, y cierras </fieldset>. El navegador dibuja
automaticamente un borde alrededor del grupo con el titulo incrustado en la linea superior del
borde, un efecto visual clasico que los usuarios reconocen al instante como "estos campos van
juntos”. Mira la estructura basica:
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<form action="/regi stro" nethod="post">
<fiel dset >
<l egend>Dat os per sonal es</| egend>
<l abel for="nonbre">Nonbre: </| abel >
<input type="text" id="nonbre" nane="nonbre" required>
<l abel for="email">Correo:</I| abel >
<input type="email" id="email" name="enmil" required>
</fieldset>
<fiel dset >
<l egend>Dat os de | a cuenta</| egend>
<l abel for="usuario">Usuari o:</| abel >
<i nput type="text" id="usuario" name="usuario" required>
<l abel for="clave">Contrasena: </| abel >
<i nput type="password" id="clave" name="cl ave" required>
</fieldset>
<button type="subnit">Regi strarse</button>
</forner

Fijate en algo importante: el legend debe ser el primer hijo del fieldset. Si pones un input antes
del legend, el HTML sigue funcionando pero el resultado visual se rompe y los lectores de
pantalla para personas con discapacidad visual pueden confundirse. Y hablando de
accesibilidad, fieldset y legend no son solo decoracion: los lectores de pantalla anuncian el
legend antes de cada campo del grupo, asi que una persona que no ve la pantalla escucha
"Datos personales, Nombre" en lugar de solo "Nombre" suelto. Eso es diseno inclusivo con dos
etiquetas.

El fieldset tiene un atributo muy Gtil que pocos principiantes conocen: disabled. Si pones
<fieldset disabled>, todos los campos dentro del grupo se desactivan de golpe, sin tener que
marcar uno por uno. Es perfecto para formularios por pasos o para secciones que dependen
de una condicién. Por ejemplo, un grupo de "Datos de facturacién" que solo se activa si el
usuario marca la casilla "Quiero factura". También existe el atributo form, que permite asociar
un fieldset con un formulario aunque este fisicamente fuera de el, usando el id del formulario.
No lo vas a necesitar todos los dias, pero cuando lo necesites te va a salvar.

Errores comunes con fieldset y legend. El primero: usar fieldset para cada campo individual,
creando un bosque de recuadros que confunde mas de lo que ayuda. El fieldset agrupa
campos relacionados, no campos solitarios; si un grupo tiene un solo campo, probablemente
no necesita fieldset. El segundo: olvidar el legend. Un fieldset sin legend es como una carpeta
del archivero sin etiqueta: el recuadro aparece pero nadie sabe que significa. El tercero: anidar
fieldsets sin necesidad, grupos dentro de grupos dentro de grupos, que vuelven el formulario
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un laberinto. Un nivel de agrupacién basta en el 95 por ciento de los casos; dos niveles solo en
formularios realmente largos como solicitudes de empleo o tramites.

Buenas practicas: agrupa por temas logicos que el usuario reconozca (datos personales,
direccion, pago), usa legends cortos y claros (dos o tres palabras), y mantén el mismo estilo
visual en todos los grupos. Si un dia aprendes CSS, podras estilizar el borde del fieldset y el
legend a tu gusto; por ahora, el estilo por defecto del havegador ya comunica orden por si solo.

datalist: sugerencias inteligentes sin complicarte la vida

Hay un dilema clasico en los formularios: a veces quieres guiar al usuario con opciones
predefinidas, pero no quieres obligarlo a elegir solo entre esas opciones. Un <select> lo obliga:
solo puede elegir lo que esta en la lista. Un <input> de texto libre lo deja solo: tiene que
adivinar que escribir. El <datalist> resuelve el dilema con elegancia: es una lista de
sugerencias atada a un campo de texto. El usuario puede elegir una sugerencia con un clic, o
ignorarla y escribir lo que quiera. Es lo mejor de los dos mundos.

Funciona con dos piezas conectadas por un id. Primero el input normal, con el atributo list
apuntando a un identificador. Luego el datalist con ese mismo id, que contiene elementos
<option> con las sugerencias. Mira:

<l abel for="ciudad">Ci udad: </ abel >
<i nput type="text" id="ciudad" nanme="ciudad" |ist="ciudades">
<datal i st id="ciudades">
<option val ue="C udad de Mexico">
<option val ue="CGuadal aj ara" >
<option val ue="Mnterrey">
<option val ue="Puebl a">
<option val ue="Ti juana">
</ datalist>

Cuando el usuario hace clic en el campo o0 empieza a escribir, el navegador muestra las
sugerencias Yy las filtra mientras escribe. Si escribe "Gua", solo queda Guadalajara. Si su
ciudad no esta en la lista, la escribe libremente y el formulario la acepta sin protestar. Fijate
que los option del datalist no llevan etiqueta de cierre en este estilo clasico (aunque ponerla no
hace dano); lo importante es el atributo value, que es lo que se sugiere.

Cuando conviene datalist y cuando conviene select. Usa datalist cuando la lista de opciones
validas es larga o abierta: ciudades, profesiones, lenguajes de programacion, marcas de
autos. El usuario agradece no tener que recorrer una lista de doscientas ciudades. Usa select
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cuando las opciones son cerradas y limitadas: dia de la semana, metodo de pago, talla de
playera. Una regla practica: si la lista tiene mas de quince opciones o el usuario podria querer
escribir algo fuera de la lista, datalist es tu amigo.

Errores comunes: el mas frecuente es que el valor del atributo list no coincida exactamente
con el id del datalist, incluyendo mayusculas y minusculas. Si el input dice list="ciudades" y el
datalist tiene id="Ciudades", no se conectan y las sugerencias nunca aparecen, sin ningun
mensaje de error que te avise. HTML no te regana: simplemente no funciona y te deja
adivinando. El segundo error es poner el datalist sin input asociado, esperando que funcione
solo: el datalist es invisible por si mismo, solo cobra vida atado a un input. El tercero es usar
datalist para listas cerradas donde un select seria mas claro, como "acepto terminos: si 0 no".

Un detalle de compatibilidad: datalist funciona en todos los navegadores modernos, pero si
alguien usa un navegador muy antiguo, simplemente vera un campo de texto normal sin
sugerencias. Eso se llama degradacién elegante: la funcionalidad extra desaparece pero el
formulario sigue usable. Es una de las bellezas de datalist frente a soluciones con JavaScript,
gue en navegadores viejos pueden romper todo el formulario.

optgroup: orden dentro de tus listas desplegables

Si el fieldset es el archivero de los formularios, el <optgroup> es el archivero de las listas
desplegables. Cuando un <select> tiene muchas opciones, mostrarlas todas revueltas es
como la pila de papeles del ejemplo anterior. El optgroup agrupa opciones relacionadas bajo
un encabezado no seleccionable, creando secciones visuales dentro del desplegable. El
usuario ve "Frutas" y "Verduras" como titulos, y debajo las opciones de cada categoria.

La sintaxis: dentro del select, abres <optgroup label="Nombre del grupo">, metes los <option>
del grupo, y cierras </optgroup>. El atributo label es obligatorio: es el titulo visible del grupo.
Mira un ejemplo de formulario de comida:
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<l abel for="comi da">Elige tu com da favorita:</I|abel >
<sel ect id="com da" nanme="com da">
<opt group | abel ="Frutas">
<opti on val ue="nmanzana" >Manzana</ opti on>
<option val ue="pl at ano" >P| at ano</ opt i on>
<opti on val ue="nar anj a" >Nar anj a</ opt i on>
</ opt gr oup>
<opt group | abel ="Ver dur as" >
<opti on val ue="zanahori a">Zanahori a</ opti on>
<option val ue="brocoli">Brocoli</option>
<opti on val ue="espi naca" >Espi naca</ opti on>
</ opt gr oup>
<opt group | abel =" Postres">
<option val ue="past el ">Past el </ opti on>
<option val ue="hel ado" >Hel ado</ opti on>
</ opt gr oup>
</ sel ect>

El navegador muestra los titulos de grupo en un estilo distinto (normalmente en negritas y sin
poder seleccionarlos) y las opciones indentadas debajo. El usuario entiende la estructura de
un vistazo. Un ejemplo mas profesional: un formulario de registro a un curso donde las
opciones se agrupan por nivel:

<sel ect id="curso" nane="curso">
<opt group | abel =" N vel principiante">
<option val ue="htm ">HTM.5 desde cero</option>
<option val ue="css">CSS3 desde cero</option>
</ opt gr oup>
<opt group | abel ="Ni vel internedio">
<option val ue="js">JavaScri pt internedi o</option>
<option val ue="pyt hon">Pyt hon i nt er nedi o</ opti on>
</ opt gr oup>
<opt group | abel =" N vel avanzado">
<option val ue="react">React avanzado</option>
<option val ue="node">Node. js avanzado</opti on>
</ opt gr oup>
</ sel ect>

El optgroup también acepta el atributo disabled, que desactiva todo el grupo de un golpe. Util
para casos como "cursos agotados": agrupas los cursos sin cupo en un optgroup disabled vy el
usuario los ve pero no puede elegirlos. Es una forma honesta y clara de comunicar
disponibilidad.
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Errores comunes: olvidar el atributo label deja un grupo sin titulo, que se ve roto. Anidar
optgroup dentro de optgroup no esta permitido: el estandar solo admite un nivel, y los
navegadores ignoran el anidado. Y el clasico: usar optgroup con solo dos o tres opciones
totales; si la lista es corta, los grupos sobran y solo agregan ruido visual. Como regla,
considera optgroup cuando el select pasa de ocho o diez opciones y esas opciones tienen
categorias naturales.

Select multiple: cuando una sola respuesta no basta

El <select> normal es de eleccion Unica: eliges una opcién y listo. Pero hay preguntas donde la
respuesta honesta es "varias": que lenguajes sabes, que dias puedes asistir, que temas te
interesan. Para eso existe el atributo multiple, que convierte el desplegable en una lista donde
se pueden elegir varias opciones a la vez. Y casi siempre lo acompana el atributo size, que
dice cuantas opciones se muestran visibles sin tener que abrir nada.

<l abel for="lenguajes">Que |enguajes conoces? (manten Ctrl presionado para elegir
vari os) </ | abel >
<sel ect id="Ilenguaj es" name="| enguajes" nultiple size="5">
<option val ue="htm ">HTM.</ opti on>
<option val ue="css" >CSS</ opt i on>
<option val ue="js">JavaScri pt </ opti on>
<opti on val ue="pyt hon" >Pyt hon</ opti on>
<option val ue="java">Java</ opti on>
<opti on val ue="php" >PHP</ opt i on>
</ sel ect >

Con multiple y size="5", el control se muestra como una cajita con cinco opciones visibles y
barra de desplazamiento para el resto. El usuario selecciona varias manteniendo presionada la
tecla Ctrl (0 Cmd en Mac) mientras hace clic. Aqui hay una leccién importante de experiencia
de usuario: ese mecanismo de Ctrl mas clic no es obvio para todos. Mucha gente no sabe que
existe. Por eso, cuando uses un select multiple, agrega una pequena instruccion junto a la
etiqueta, como en el ejemplo. Un control potente que nadie sabe usar es un control roto.

Alternativa honesta: para selecciones multiples, muchos formularios modernos prefieren un
grupo de casillas <input type="checkbox">, una por opcién, porque son mas obvias: se marcan
con un clic, sin teclas especiales. El select multiple brilla cuando la lista es larga y el espacio
es corto: veinte opciones en una cajita compacta contra veinte casillas ocupando media
pagina. Conoce ambas herramientas y elige segun el caso: pocas opciones, checkboxes;
muchas opciones y poco espacio, select multiple.
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Detalle tecnico: cuando el formulario se envia, las opciones elegidas en un select multiple
viajan como varios valores con el mismo nombre. Del lado del servidor se reciben como una
lista. No necesitas hacer nada especial en el HTML para que eso pase; el navegador lo
maneja solo. Solo asegurate de que el atributo name este presente, porque sin name los datos
ni siquiera se envian.

textarea: control total con filas y columnas

Ya conociste el <input type="text"> para textos cortos: nombres, correos, ciudades. Pero
cuando el usuario necesita escribir un parrafo, una descripcion, un mensaje o un comentario,
el campo de una sola linea se queda cortisimo. Para eso existe <textarea>: un area de texto
de varias lineas, redimensionable, pensada para contenido largo. La diferencia no es solo
visual: semanticamente le dices al navegador "aqui viene un texto extenso", y el navegador
responde con un control adecuado.

A diferencia de input, que es una etiqueta autocontenida, textarea tiene etiqueta de apertura y
cierre, y el contenido inicial va entre ellas:

<l abel for="nensaje">Cuentanos tu idea:</I|abel >
<textarea id="nensaje" nanme="nensaje" rows="6" cols="50" placehol der="Describe tu
proyecto en pocas |ineas..."></textarea>

Los atributos rows y cols controlan el tamano visible: rows es el numero de lineas visibles de
alto, cols es el ancho aproximado en caracteres. Ojo con la palabra "aproximado™: cols no es
una medida exacta en pixeles, es un promedio basado en el ancho de los caracteres de la
fuente. En la préactica, rows="6" cols="50" te da un area comoda para un mensaje mediano. Y
recuerda: rows y cols definen el tamano visible, no un limite de lo que el usuario puede
escribir; el area crece con barra de desplazamiento si el texto se pasa.

Otros atributos Gtiles: maxlength limita el nimero de caracteres (perfecto para "maximo 500
caracteres" en una biografia), placeholder muestra un texto de ayuda que desaparece al
escribir, wrap controla como se envian los saltos de linea (con wrap="hard" se envian tal cual
se ven), readonly lo vuelve de solo lectura y required lo hace obligatorio. Combinados, te dan
control fino sin una sola linea de JavaScript:

<l abel for="bio">Tu biografia (maxi no 200 caracteres):</| abel >
<t ext area i d="hi 0" nane="bi 0" rows="4" col s="50" max| engt h="200"
pl acehol der =" Cuent anos qui en eres y que haces..." required></textarea>
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Errores comunes con textarea. El primero y mas tonto: escribir <textarea /> como si fuera
autocontenida, al estilo de <input>. No lo es: necesita su etiqueta de cierre, y si la omites el
navegador se traga todo el contenido siguiente como si fuera texto del area. El segundo: poner
saltos de linea o espacios entre <textarea> y </textarea> "para que se vea ordenado" en el
codigo. Esos espacios se convierten en contenido inicial del campo, y luego el placeholder no
aparece porque tecnicamente el campo ya tiene contenido (espacios invisibles). Si no quieres
texto inicial, pega las etiquetas sin nada entre ellas. El tercero: usar textarea para todo, incluso
para el nombre o el correo. Un campo gigante para escribir "Juan” confunde al usuario; cada
control tiene su proposito y usar el adecuado es parte del profesionalismo.

Buena practica general de formularios profesionales: combina todo lo aprendido. Un formulario
de registro pro tipico usa fieldset para agrupar (datos personales, direccion, preferencias),
datalist para la ciudad, optgroup en el select de curso, y textarea para comentarios adicionales.
Cuando veas el primer ejemplo de la seccion de ejemplos, vas a reconocer cada pieza en su
lugar, trabajando en equipo.

Etiguetas obsoletas: que significa que una etiqgueta muera

En HTML, "obsoleto" no significa "funciona mal": significa "el estandar ya no la respalda y
puede dejar de funcionar en cualquier momento”. Es como un modelo de auto descontinuado:
todavia arranca y camina, pero ya no hay refacciones, nadie lo recomienda y cada afio que
pasa es mas riesgoso usarlo. Las etiquetas obsoletas (en ingles, deprecated u obsolete)
fueron Gtiles en su epoca, pero el lenguaje evoluciono y hoy existen formas mejores, mas
limpias y mas potentes de lograr lo mismo.

Por que mueren las etiquetas. La razon de fondo es una idea que vas a escuchar toda tu
carrera: separacion de responsabilidades. HTML se encarga de la estructura y el significado
del contenido (que es un titulo, que es un parrafo, que es un formulario). CSS se encarga de la
presentacion (colores, tamanos, posiciones, animaciones). JavaScript se encarga del
comportamiento (que pasa cuando haces clic). Cuando HTML intentaba hacer el trabajo de
CSS, el resultado era codigo mezclado, dificil de mantener y feo por dentro. Las etiquetas de
presentacion como <font> 0 <center> mezclaban el "que se ve" dentro del "que es", y por eso
el estandar las jubilo. Hoy la regla es clara: si es apariencia, va en CSS; si es estructura, va en
HTML.

Como reconocer una etiqueta obsoleta. Primera sefial: su Gnico proposito es visual (centrar,
poner color, hacer marquesina) sin aportar significado. Segunda sefial: los tutoriales que la
ensenan tienen diseno de hace quince afios o hablan de "Internet Explorer". Tercera sefial: los
validadores de HTML la marcan con advertencias. Y la cuarta, la mas practica: si la etiqueta no
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aparece en la documentaciéon actual de MDN como elemento valido, no la uses. Desarrollar el
instinto para oler cadigo viejo es una habilidad profesional tan valiosa como aprender etiquetas
nuevas.

<center>: la etiqueta que queria centrarlo todo

La etigueta <center> hacia exactamente lo que su nombre promete: centraba todo lo que
contenia. Texto, imagenes, tablas, lo que fuera quedaba centrado en la pagina. En los noventa
era la forma estandar de centrar cosas, y todavia hoy la encuentras en cédigo viejo y en
tutoriales desactualizados. El problema: centrar es presentaciéon pura, no estructura. Decir
"esto es un titulo" es estructura; decir "esto va centrado" es apariencia. Por eso <center>
murio: su trabajo le pertenece a CSS.

La forma moderna de centrar texto es la propiedad text-align de CSS:

<!-- Codigo viejo, NOIlo uses -->
<cent er ><h2>Bi enveni dos a nmi pagi na</ h2></center>

<l-- Forma nobderna: el HTM. dice QUE es, el CSS dice COMO se ve -->
<h2 style="text-align: center;">Bi envenidos a m pagi na</h2>

Y para centrar un blogue completo (como una caja 0 una imagen) de forma moderna se usan
margenes automaticos:

<!-- Codigo viejo, NOlo uses -->
<center><ing src="foto.jpg" alt="M foto"></center>

<!-- Forma noderna -->
<ing src="foto.jpg" alt="M foto" style="display: block; margin-left: auto;
margi n-right: auto;">

No te preocupes si la sintaxis CSS todavia te parece extrana: CSS es el siguiente paso natural
después de HTML y lo dominaras a su tiempo. Lo importante ahora es el habito mental:
cuando sientas la tentacion de buscar "una etiqueta para centrar”, recuerda que esa etiqueta
no debe existir en tu cédigo. EIl HTML describe, el CSS decora. Cada vez que respetas esa
division, tu cédigo se vuelve mas limpio, mas facil de mantener y mas profesional.
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<font>: cuando el texto gritaba con etiquetas

La etigueta <font> permitia cambiar la apariencia del texto directamente en el HTML, con
atributos como size (tamano del 1 al 7), color (nombre o cddigo hexadecimal) y face (tipo de
letra). Un texto rojo, grande y en Arial se escribia asi:

<!-- Codigo viejo, NOlo uses -->
<font size="5" color="red" face="Arial">Oerta especial, solo hoy</font>

<!-- Forma noderna -->
<p style="font-size: 24px; color: red; font-famly: Arial;">Cferta especial, solo
hoy</ p>

Parece practico, verdad? El problema aparece cuando tu pagina crece. Imagina cien paginas
con <font color="red"> esparcidos por todas partes, y un dia el cliente dice "el rojo ya no, ahora
todo en azul". Con <font> tendrias que cazar y cambiar cien etiquetas una por una. Con CSS
cambias una sola linea y las cien paginas se actualizan al instante. Esa es la diferencia entre
codigo mantenible y cédigo que se vuelve una pesadilla: la presentacion centralizada contra la
presentacion regada por todo el documento.

Ademaés, <font> tenia limitaciones ridiculas: solo siete tamanos posibles, sin control fino, sin
responsive, sin nada. CSS te da control total: tamanos en pixeles, porcentajes, unidades
relativas, colores con transparencia, cientos de fuentes, y reglas que se aplican a toda la
pagina desde un solo lugar. Usar <font> hoy es como querer enviar un mensaje urgente por
carta cuando tienes telefono: tecnicamente llega, pero no tiene sentido.

<marquee>: el texto que no se quedaba quieto

La etigueta <marquee> hacia que el texto se moviera por la pantalla como un letrero luminoso:
de derecha a izquierda, de izquierda a derecha, rebotando. En los noventa era la sensacion:
toda pagina personal que se respetara tenia su texto en movimiento. Hoy es el ejemplo
perfecto de una etiqueta que murio por buenas razones, y vale la pena entenderlas porque
ensenan mucho sobre diseno web moderno.

Primera razon: accesibilidad. El texto en movimiento es un problema real para personas con
trastornos de atencion, dislexia o sensibilidad al movimiento: les dificulta leer y puede causar
mareos o0 nauseas. Una web profesional no debe agredir a sus visitantes. Segunda razon:
control. El <marquee> se movia a su ritmo, sin que el usuario pudiera pausarlo, y eso viola un
principio basico de usabilidad: el usuario manda, no la pagina. Tercera razon: era presentacion
y comportamiento metidos en HTML, doble pecado contra la separacion de responsabilidades.

lucasegaacademy.com | Péag. 323



La forma moderna de animar texto es CSS, que permite animaciones suaves, pausables y
controlables:

<!-- Codigo viejo, NOlo uses -->
<mar quee>Bi enveni dos a m pagi na personal </ mar quee>

<!-- Forma noderna: HTM. |inpio, |a aninacion vive en CSS -->
<p cl ass="anunci 0" >Bi enveni dos a m pagi na personal </ p>

(La clase "anuncio" se animaria desde una hoja de estilos CSS con reglas de animacion,
incluyendo la opcion de pausar el movimiento, algo que <marquee> jamas permitio hacer
bien.) La leccién de <marquee> va mas alla de la etiqueta: en diseno web, el movimiento debe
tener un proposito y respetar al usuario. Un texto que se mueve solo porque se puede es
ruido; una animacion sutil que guia la atencién es diseno.

<b> e <i> contra <strong>y <em>: no murieron, pero se usan mal

Aqui hay un matiz importante: <b> (bold, negritas) e <i> (italic, cursiva) no estan obsoletas.
Siguen siendo validas en HTML5. El problema es que la mayoria de los principiantes las usa
para lo que no son, y entender la diferencia te pone por encima del montoén.

La clave esta en el significado, no en la apariencia. <strong> significa "esto es importante": el
navegador lo muestra en negritas, pero lo crucial es que los lectores de pantalla lo anuncian
con enfasis y los buscadores le dan mas peso. <em> significa "esto lleva enfasis": se muestra
en cursiva, pero semanticamente indica entonacion, como cuando en una conversacion
enfatizas una palabra. En cambio, <b> solo dice "muestrame esto en negritas" sin ningdn
significado especial (Util para nombres de productos o palabras clave donde solo importa lo
visual), e <i> solo dice "muestrame esto en cursiva" ((til para terminos tecnicos, palabras en
otro idioma o pensamientos).

Comparalo asi:

<!-- Solo apariencia, sin significado especial -->
<p>El producto <b>Super W dget 3000</b> ya esta di sponible. </p>
<p>La pal abra <i >software</i> vi ene del ingles.</p>

<l-- Con significado: inportancia y enfasis reales -->
<p><strong>Atencion: </strong> |la oferta term na <enrhoy m sno</enp. </ p>
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En el primer caso, el nombre del producto en negritas es una decision visual y la palabra en
ingles en cursiva es una convencion tipografica: <b> e <i> estan bien usadas. En el segundo
caso, "Atencion" es realmente importante y "hoy mismo" lleva enfasis real en la lectura:
<strong>y <em> son las correctas. Si un lector de pantalla lee tu pagina, la diferencia se
escucha: con strong y em la voz enfatiza; con b e i, no pasa nada especial.

Error comun: usar <b> para todo lo importante porque "se ve igual". Se ve igual en tu pantalla,
pero por dentro tu pagina es semanticamente pobre: ni los buscadores ni las tecnologias de
asistencia saben que ese texto era importante. Y al reves: usar <strong> solo porque quieres
negritas visuales en algo sin importancia real. Preguntate siempre: si alguien escuchara esta
pagina en lugar de verla, esta palabra deberia sonar enfatizada? Si la respuesta es si, usa
strong o em. Si solo quieres que se vea distinto, b o i estan bien, o mejor aun, CSS.

Por que murieron y que usar en su lugar: HTML es estructura, no estilo

Juntando las piezas, la historia de las etiquetas obsoletas es la historia de HTML aprendiendo
cual es su lugar. En los inicios, HTML hacia de todo porque no habia otra cosa: CSS no existia
o era muy limitado. Las paginas mezclaban contenido y diseno en un solo archivo, y
funcionaba mientras las paginas eran simples. Pero la web crecio, los sitios pasaron de cinco
paginas a cinco mil, los equipos pasaron de una persona a cincuenta, y el modelo de "todo
revuelto" colapso bajo su propio peso. La solucion fue repartir el trabajo: HTML para la
estructura, CSS para la presentacion, JavaScript para el comportamiento. Las etiquetas que se
negaron a soltar el trabajo de CSS fueron jubiladas.

Piensa en las etiquetas obsoletas como ropa pasada de moda. En los noventa, los pantalones
acampanados eran lo maximo; hoy, si llegas a una entrevista de trabajo con unos, nadie te
toma en serio aunque "todavia cubren las piernas". Con <center>, <font> y <marquee> pasa
igual: todavia "funcionan" en el sentido de que el navegador las dibuja, pero delatan que quien
escribio el codigo se quedo en otra epoca. Y en el mundo laboral del desarrollo web, verte
actualizado es parte del trabajo: tu codigo es tu carta de presentacion.

Que usar en su lugar, en resumen practico:

- Enlugar de <center>: CSS con text-align: center para texto, 0 margin: auto para bloques.
- Enlugar de <font>: CSS con font-family, font-size y color.

- Enlugar de <marquee>: animaciones CSS, que son pausables y respetan al usuario.

- Enlugar de <b> para lo importante: <strong>. En lugar de <i> para enfasis real: <em>.

- Enlugar de atributos de presentacién en general (como bgcolor o align): CSS.
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Y la regla de oro que resume toda la unidad: si lo que quieres lograr es que algo se vea de
cierta forma, la respuesta esta en CSS, no en buscar una etiqgueta magica de HTML. HTML
responde a la pregunta "que es esto"; CSS responde a "como se ve". Cuando interiorices esa
divisién, vas a escribir HTML mas limpio que el 90 por ciento de los tutoriales viejos que
circulan por internet, y vas a estar listo para aprender CSS con la mentalidad correcta.

Proyecto: planificando tu portafolio antes de escribir una linea

Todo proyecto serio empieza antes del cdédigo: empieza en papel, o en una nota, o en una
servilleta. Un portafolio web personal no es la excepcién. Antes de abrir tu editor, necesitas
responder tres preguntas: quien eres profesionalmente, que quieres mostrar y a quien va
dirigido. Un portafolio para buscar trabajo como desarrollador frontend no es igual a uno para
ofrecer servicios freelance ni a uno de estudiante que muestra sus practicas. Define tu objetivo
en una frase, por ejemplo: "mi portafolio debe convencer a un reclutador de que se programar
paginas web modernas". Esa frase va a guiar cada decision de aqui en adelante.

Que lleva un portafolio profesional. No hay una ley escrita, pero los portafolios que funcionan
comparten los mismos bloques, y cada blogue responde a una pregunta que el visitante se
hace:

- Encabezado con navegacion: quien eres y a donde puedo ir dentro de tu pagina.

- Seccion principal o de bienvenida: que haces, en una frase potente, con tu nombre bien
visible.

- Sobre mi: quien eres en dos o tres parrafos honestos, que tecnologias manejas.

- Proyectos: la prueba de tu trabajo, con titulo, descripcién breve y enlace a cada uno.
- Habilidades: tus tecnologias organizadas, claras y sin exagerar.

- Contacto: como te localizo, con un formulario o tus datos directos.

- Pie de péagina: derechos reservados y enlaces a tus redes profesionales.

Fijate que cada bloque mapea de forma natural a etiquetas semanticas que ya conoces:
header, nav, main, section, article, footer. El HTML semantico de la unidad 8 y el proyecto de
esta unidad se dan la mano: no aprendiste esas etiquetas por teoria, las aprendiste para
usarlas aqui.

Planifica también el contenido real, no solo la estructura. Escribe en un documento aparte los
textos de cada seccion: tu presentacion de dos lineas, tu parrafo de "sobre mi", la lista de tus
proyectos (aunque al inicio sean practicas del curso: valen, porque demuestran progreso), tus
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habilidades honestas. Escribir los textos antes del codigo tiene una ventaja enorme: cuando
llegues al HTML solo te preocupas por la estructura, y no te bloqueas mirando una pagina
vacia sin saber que escribir. Los profesionales separan contenido y cédigo igual que separan
HTML y CSS: primero que decir, luego como estructurarlo.

Header con logo y navegacion: la puerta de entrada

El <header> es lo primero que ve el visitante, y tiene un trabajo doble: identidad y navegacion.
Identidad significa que en un segundo quede claro de quien es la pagina: tu nombre o tu marca
como logo, visible y memorable. Navegacion significa que el visitante pueda moverse por tu
pagina sin perderse: un <nav> con enlaces a cada seccion importante. Piensa en el header
como la fachada de una tienda: el letrero con el nombre y la puerta bien senalizada. Si la
fachada es confusa, la gente no entra.

Estructura tipica de un header de portafolio:

<header >
<div cl ass="I|o0go">
<ing src="ing/logo. png" alt="Logo de Esteban Ega">
<span>Est eban Ega</ span>
</ di v>
<nav>
<ul >
<li><a href="#inicio">lnicio</a></li>
<li><a href="#sobre-m ">Sobre m </a></1i>
<l i><a href="#proyect os">Proyect os</a></1i>
<l i ><a href="#contact 0" >Cont act o</ a></1i >
</ ul >
</ nav>
</ header >

Observa las decisiones: el logo combina imagen y nombre dentro de un div, porque el logo es
una unidad visual. La navegacion usa una lista desordenada <ul> con enlaces, que es la forma
semantica correcta de un menu: no es solo una fila de enlaces sueltos, es una lista de
opciones de navegacion, y los lectores de pantalla la anuncian como tal. Los enlaces apuntan
a anclas (#inicio, #sobre-mi): cuando las secciones tengan esos id, hacer clic llevara al
visitante a cada parte de la pagina sin recargarla. Es la navegacion clasica de los portafolios
de una sola pagina.

Buenas practicas del header: mantenlo simple, con cuatro a seis enlaces maximo; mas
enlaces confunden. El logo debe llevar siempre un alt descriptivo. Usa los mismos textos en el
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menu que en los titulos de las secciones, para que el visitante sienta coherencia. Y un detalle
profesional: el orden del menu debe seguir el orden de las secciones en la pagina; si el menu
dice Inicio, Sobre mi, Proyectos, Contacto, las secciones deben aparecer en ese mismo orden.

Main con el contenido principal: el corazén de tu pagina

Si el header es la fachada, el <main> es el interior de la tienda: donde esta todo lo que el
visitante vino a ver. La regla es estricta y sencilla: debe haber un solo <main> por pagina, y
dentro va el contenido principal, el que justifica la existencia de la pagina. Todo lo que no sea
contenido principal (navegacion repetida, publicidad, barras laterales secundarias) va fuera.
Esta regla no es capricho: los lectores de pantalla tienen un atajo para saltar directo al main, y
Si metes cosas secundarias adentro, les arruinas la navegacion.

Dentro del main, organiza con <section> por bloques tematicos y <article> para piezas
independientes. En tu portafolio se vera asi:
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<mai n>
<section id="inicio">
<hl>Hol a, soy Esteban Ega</hl>
<p>Desarrol | ador web: convierto ideas en pagi nas rapidas y claras. </ p>
<a href ="#proyect os">Ver nis proyectos</a>
</ section>
<section id="sobre-m ">
<h2>Sobre m </ h2>
<p>...</p>
</ section>
<section id="proyectos">
<h2>M s proyect os</ h2>
<article>
<h3>Curso conpl eto de HTM.5</ h3>
<p>...</p>
<a href="#">Ver proyecto</a>
</article>
<articl e>
<h3>...</ h3>
<p>...</p>
</article>
</ section>
<section id="contacto">
<h2>Cont act o</ h2>
<fornp...</form
</ section>
</ mai n>

Cada section tiene su id, que coincide con los enlaces del menu: asi la navegacion por anclas
funciona. Cada section abre con su encabezado (h1 una sola vez para el titulo principal, h2
para las secciones, h3 para los proyectos individuales): la jerarquia de encabezados es el
indice de tu pagina. Los proyectos van en <article> porque cada proyecto es una pieza
autocontenida: podria publicarse por separado y seguiria teniendo sentido. Y la seccion de
contacto albergara el formulario profesional que aprendiste a construir en esta misma unidad:
ves como todo se conecta.
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Error comun: convertir el main en un basurero donde va "todo lo demas". Si tienes dudas sobre
si algo va en el main, preguntate: si le quito esto a la pagina, la pagina pierde su razon de ser?
Si la respuesta es no, probablemente va en otro lado (un aside, el footer, o no va). Otro error:
olvidar los id en las secciones y luego preguntarse por que los enlaces del menu no llevan a
ningun lado. Los id son el pegamento entre el nav y las secciones: sin ellos, el menu es
decoracion.

Footer con derechos: el cierre profesional

El <footer> es el final de la pagina y, aunque muchos lo tratan como un tramite, es una pieza
de profesionalismo. Un footer bien hecho transmite seriedad; uno descuidado o ausente deja
la sensacion de pagina a medias. Piensa en el footer como la contraportada de un libro: breve,
pero con la informacion legal y de contacto que el lector espera encontrar.

Que lleva un footer de portafolio:

- Auviso de derechos reservados con el afio y tu nombre: el clasico "Todos los derechos
reservados”.

- Enlaces a tus redes profesionales o tu correo.
- Opcional: un mini mena de navegacion repetido, Gtil en paginas largas.

- Opcional: una frase breve que refuerce tu marca personal.

<f ooter>
<p>&copy; 2026 Esteban Ega. Todos |os derechos reservados. </ p>
<nav>
<ul >
<li><a href="#inicio">Inicio</a></I|i>
<li><a href="#proyectos">Proyectos</a></1i>
<l i ><a href="#cont act 0" >Cont act o</ a></1i >
</ ul >
</ nav>
<p>Hecho con HTM., CSS y muchas ganas de aprender.</p>
</footer>
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El simbolo &copy; es una entidad HTML que muestra el simbolo de copyright sin problemas de
codificacion: usalo con confianza. El afio debe ser el actual; un footer que dice 2019 en 2026
grita abandono, asi que acostumbrate a actualizarlo. Y nota que el footer puede contener su
propio <nav>: es perfectamente valido tener mas de un elemento nav en la pagina, siempre
gue cada uno tenga un proposito claro (el del header es la navegacion principal, el del footer
es secundaria).

Organizacion de archivos y carpetas: tu proyecto como un profesional

Un proyecto web no es un archivo suelto en el escritorio: es una carpeta organizada con una
I6gica que cualquier desarrollador entiende al abrirla. Adoptar una estructura profesional desde
tu primer proyecto te ahorra caos futuro y, cuando trabajes en equipo, tus companeros te lo
van a agradecer. Esta es la estructura base recomendada para tu portafolio:

m -portafoliol
i ndex. ht m
css/
estil os.css
i mg/
| ogo. png
foto-perfil.jpg
proyecto-1.jpg
j s/
scripts.js
docs/
curricul um pdf

Cada carpeta tiene su razon: index.html es la puerta de entrada (los servidores la buscan por
defecto cuando alguien visita tu dominio). La carpeta css guardara tus hojas de estilo cuando
aprendas CSS. La carpeta img centraliza todas las imagenes, para no tener archivos regados.
La carpeta js guardara tus scripts cuando aprendas JavaScript. La carpeta docs es para
descargables como tu curriculum en PDF. Esta convencion de nombres en minusculas, sin
espacios ni caracteres raros, evita el 90 por ciento de los errores de "no se muestra mi
imagen": la mayoria de esos errores son rutas mal escritas 0 nombres con mayusculas que en
el servidor no coinciden.

Reglas de oro para las rutas: usa rutas relativas (img/logo.png) en lugar de rutas absolutas de
tu computadora (C:/usuarios/...), porque las absolutas se rompen en cuanto subes el proyecto
a internet. Manten los nombres de archivo cortos, en minusculas, sin espacios (usa guiones:
foto-perfil.jpg, no "Foto de perfil FINAL 2.jpg"). Y crea la estructura de carpetas antes de
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escribir codigo: primero el archivero, luego los papeles. Es el mismo principio del fieldset
aplicado a tu disco duro.

La estructura base como cimientos: la analogia que lo amarra todo

Volvamos a la analogia de la construccién, porque resume la unidad entera. Tu portafolio es
un edificio. La planificacién (que secciones lleva, que textos, a quien va dirigido) es el plano del
arquitecto: sin plano, los albaniles improvisan y el edificio sale chueco. La estructura HTML
base (header, nav, main, section, footer) son los cimientos y el esqueleto de concreto: no se
ven tan espectaculares como la fachada, pero sostienen todo. La organizacion de carpetas es
la bodega de materiales ordenada: cuando necesitas un ladrillo, sabes en que pasillo esta. Los
formularios profesionales son las instalaciones electricas y de plomeria: el visitante no las ve,
pero si fallan, la casa no sirve. Y las etiquetas obsoletas son materiales de construcciéon
vencidos: todavia parecen servir, pero un buen arquitecto jamas los usaria en una obra nueva.

En las proximas unidades vas a levantar los pisos: mas secciones, el formulario de contacto
completo, detalles semanticos, y eventualmente el diseno con CSS. Pero nada de eso
funcionara bien si los cimientos estan mal. Por eso esta unidad insiste tanto en la base: un
header bien estructurado, un main con un solo proposito, un footer completo y carpetas
ordenadas. Cuando termines el curso y mires tu portafolio terminado, vas a ver una
construccién sélida, y todo empezo aqui, con estas decisiones aparentemente simples.

Errores comunes de la unidad (y como evitarlos)

- Agrupar con fieldset cada campo por separado, creando un recuadro por campo. Agrupa
por temas, no por campos.

- Olvidar el legend dentro del fieldset, dejando grupos sin titulo.

- Que el atributo list del input no coincida exactamente con el id del datalist, y las
sugerencias nunca aparezcan sin ningun error visible.

- Poner espacios o saltos de linea entre <textarea> y </textarea>, que se convierten en
contenido invisible y anulan el placeholder.

- Escribir <textarea /> sin etiqueta de cierre, haciendo que el navegador se trague el
contenido siguiente.

- Usar <center>, <font> 0 <marquee> porque "asi lo vi en un tutorial": verifica la fecha del
tutorial y la documentacion actual antes de copiar.
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Usar <b> para todo lo importante en lugar de <strong>, empobreciendo semanticamente
la pagina.

Poner méas de un <main> en la pagina, o meter contenido secundario dentro del Gnico
main.

Olvidar los id en las secciones, rompiendo la navegacién por anclas del mend.

Guardar el proyecto como archivos sueltos con nombres como "péagina final 2.html": usa
carpetas y nombres en minusculas con guiones.

Usar rutas absolutas de tu computadora en src y href, que se rompen al publicar la
pagina.

Buenas practicas que te distinguen como profesional

En formularios largos, agrupa siempre con fieldset y legend: el usuario percibe ordeny tu
cbdigo queda documentado solo.

Elige datalist para listas largas o abiertas, select con optgroup para listas cerradas con
categorias, y checkboxes para selecciones multiples cortas y obvias.

Cuando uses select multiple, agrega una instruccion breve sobre como elegir varias
opciones: no asumas que el usuario lo sabe.

Dimensiona los textarea con rows y cols segun el contenido esperado: ni una linea para
un mensaje largo, ni un campo gigante para un nombre.

Trata el HTML como estructura y nada mas: cada vez que quieras cambiar apariencia,
piensa en CSS, no en etiquetas nuevas.

Audita tu cédigo buscando etiquetas obsoletas antes de darlo por terminado, igual que
revisas la ortografia de un texto importante.

Usa <strong>y <em> cuando el significado lo pida, no solo cuando quieras negritas o
cursiva visual.

Planifica el portafolio en papel antes del codigo: secciones, textos y objetivo en una frase.

Un solo <main> por pagina, un <hl1> por pagina, y una jerarquia de encabezados que
funcione como indice.

Crea la estructura de carpetas primero y respeta los nombres en minusculas con guiones:
tu yo del futuro te lo agradecera.

Actualiza el afio del footer y revisa que todos los enlaces del menu apunten a secciones
que existen.
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Ejemplos paso a paso

Antes de entrar a los ejemplos, un recordatorio de como estudiarlos: no te limites a leer el
cddigo en la pantalla. Copia cada ejemplo a tu editor, guardalo como archivo html y abrelo en
el navegador. Luego juega con el: cambia los textos, agrega un campo mas al formulario, quita
un legend para ver como se ve el grupo sin titulo, escribe mal un id a proposito para
comprobar que el datalist deja de funcionar. Romper cosas a proposito es una de las formas
mas rapidas de aprender, porque el error te ensena lo que la lectura no puede: la
consecuencia real de cada decision. Los cuatro ejemplos estan ordenados de menor a mayor
integracion: primero el formulario profesional aislado, luego la comparativa de codigo viejo
contra moderno, después la estructura completa del portafolio donde todo convive, y al final el
footer reutilizable que llevaras a todos tus proyectos.

Ejemplo 1: formulario de registro profesional con fieldset, datalist y optgroup

Este es el ejemplo estrella de la unidad: un formulario de registro a un curso en linea que
combina todo lo aprendido. Copialo, abrelo en tu navegador y observa como cada pieza
cumple su funcion. Los comentarios explican cada decision.

<! DOCTYPE ht m >
<htm | ang="es">
<head>
<meta charset="UTF-8">
<title>Registro al curso - Lucas EGA Acadeny</title>
</ head>
<body>

<hl>Regi strate gratis</hl>
<p>Conpl eta el formulario y enpieza a aprender hoy m sno. </ p>

<form action="/registrar" nethod="post">
<I-- GRUPO 1: datos personales, todo |o que identifica al usuario -->
<fiel dset >
<l egend>Dat os per sonal es</| egend>
<l abel for="nonbre">Nonbre conpl eto: </ abel >
<i nput type="text" id="nonbre" nanme="nonbre" required>

<br ><br >

<l abel for="emuil">Correo el ectronico:</|abel >
<input type="email" id="emil" name="enmil" required>
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<br ><br >

<I-- datalist: sugerencias de ciudad, pero el usuario puede escribir otra -->
<l abel for="ciudad">C udad: </| abel >
<input type="text" id="ciudad" nane="ciudad" [|ist="lista-ciudades"
pl acehol der =" Enpi eza a escribir...">
<datalist id="lista-ciudades">

<option val ue="Ci udad de Mexico">
<option val ue="Cuadal aj ara" >
<option val ue="Monterrey">
<option val ue="Puebl a" >
<option val ue="Merida">
<option val ue="Queretaro">
</datalist>
</fieldset>
<br>

<I-- GRUPO 2: que quiere estudiar, con opciones organi zadas por nivel
<fiel dset>
<l egend>Tu curso</| egend>

<l abel for="curso">Que curso te interesa?</| abel >
<sel ect id="curso" name="curso" required>
<option value="">-- Elige un curso --</option>
<optgroup | abel ="Ni vel principiante">
<option val ue="htm ">HTM.5 desde cero</option>
<option val ue="css">CSS3 desde cero</option>
</ opt gr oup>
<opt group | abel ="Ni vel i nternedio">
<option val ue="js">JavaScri pt internedi o</option>
<option val ue="pyt hon">Pyt hon i nternedi o</ opti on>
</ opt gr oup>
<opt group | abel ="Ni vel avanzado">
<option val ue="react">React avanzado</option>
<option val ue="node">Node. s avanzado</opti on>
</ opt gr oup>
</ sel ect >
<br ><br >

<I-- select nmultiple: varios intereses, con instruccion clara -->
<l abel for="intereses">Tenas que te interesan (manten Ctrl
vari os): </ | abel ><br>
<sel ect id="intereses" name="intereses" nultiple size="4">
<option val ue="web">Desarrol | o web</option>
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<option val ue="novil ">Apps novil es</ opti on>
<option val ue="dat os">Ci enci a de dat os</option>
<option val ue="j uegos" >Vi deoj uegos</ opti on>
<option value="ia">Inteligencia artificial</option>
</ sel ect>
</fieldset>
<br>

<l-- GRUPO 3: espacio libre para que el usuario cuente su objetivo -->
<fiel dset >
<l egend>Conent ar i os</ | egend>

<l abel for="objetivo">Cual es tu objetivo aprendi endo progranaci on?</| abel ><br >
<textarea id="objetivo" nanme="objetivo" rows="5" cols="50" maxl|ength="300"

pl acehol der =" Por ej enpl o: qui ero consegui r m pri mer trabaj o cono
desarrol | ador..."></textarea>

</fieldset>

<br >

<button type="subnmit">Crear nm cuenta gratis</button>
</forme

</ body>
</htm >

Que observar en este ejemplo. Primero, los tres fieldset dividen el formulario en bloques
mentales claros: quien eres, que quieres estudiar y que quieres contar. El usuario nunca se
siente abrumado porque solo procesa un grupo a la vez. Segundo, el datalist de ciudades
ayuda sin obligar: si tu ciudad no esta, la escribes y listo. Tercero, el optgroup convierte una
lista de seis cursos en tres categorias faciles de escanear. Cuarto, el select multiple incluye la
instruccién de la tecla Ctrl, un detalle de profesional que evita frustracion. Quinto, el textarea
tiene rows, cols, maxlength y placeholder trabajando juntos: tamano comodo, limite claro y
ejemplo de que escribir. Todo el formulario se puede usar solo con el teclado, funciona sin
JavaScript y se entiende sin explicaciones extra. Eso es un formulario profesional.

Ejemplo 2: comparativa etiqueta obsoleta contra forma moderna

Nada ensena mejor que ver el antes y el después lado a lado. Este ejemplo muestra los tres
pecados clasicos y su redencion moderna. Estudia cada pareja: a la izquierda lo que NO
debes hacer, a la derecha lo que SI.
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<! DOCTYPE htm >
<htm | ang="es">
<head>
<met a charset="UTF-8">
<title>Antes y despues: codigo noderno</title>

</ head>
<body>
<l-- CASO 1: centrar un titulo -->
<!-- ANTES (obsoleto, NO usar): -->
<l-- <center><h2>Cfertas de | a semana</ h2></center> -->

<!-- DESPUES (noderno): el HTM. dice QUE es, el CSS dice COMO se ve -->
<h2 style="text-align: center;">0Oertas de | a semana</ h2>

<l-- CASO 2: texto con color y tamano -->
<!-- ANTES (obsoleto, NO usar): -->
<l-- <font size="4" color="blue" face="Arial">Envio gratis en todos |o0s

cursos</font> -->
<!-- DESPUES (noderno): -->
<p style="font-size: 18px; color: blue; font-famly: Arial;">Envio gratis en
todos | os cursos</p>

<l-- CASO 3: texto en novimento -->

<!-- ANTES (obsoleto, NO usar): -->

<!-- <marquee>lncripciones abiertas, aparta tu |ugar</marquee> -->

<I-- DESPUES (noderno): texto quieto y legible; si se quiere aninmacion, se hace
con CSS -->

<p><strong>l nscri pci ones abi ertas: </strong> aparta tu |lugar hoy m sno. </ p>

<l-- CASO 4: negritas con significado contra negritas solo visuales -->

<I-- Solo visual (correcto con b): el nonmbre del producto no es "inportante"
sol o destaca -->

<p>El curso <b>HTM.5 desde cero</b> incluye 30 clases en video. </ p>

<l-- Con significado real (correcto con strong y em: aqui S| hay inportancia y
enfasis -->

<p><strong>l nportante: </strong> | a pronoci on term na <enpeste viernes</en. </ p>

</ body>
</htm >

La leccidn de este ejemplo no es memorizar cuatro reemplazos: es interiorizar el criterio. Cada

vez que veas una etiqueta vieja en un tutorial, preguntate "esto describe estructura o solo
cambia la apariencia?". Si solo cambia la apariencia, la respuesta moderna vive en CSS. Con
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el tiempo, este criterio se vuelve automatico y vas a detectar cédigo obsoleto al primer vistazo,
Como un mecanico que escucha un motor y sabe que falla sin abrir el cofre.

Ejemplo 3: estructura base completa del portafolio

Aqui esta el esqueleto de tu proyecto final: una pagina de portafolio de una sola hoja con
header, navegacion por anclas, main con cuatro secciones y footer. Es la base sobre la que
vas a construir en las siguientes unidades. Guardalo como index.html dentro de tu carpeta de
proyecto.

<! DOCTYPE ht m >

<htm | ang="es">

<head>
<meta charset="UTF- 8" >
<met a name="vi ewport" content="w dt h=devi ce-wi dth, initial-scal e=1.0">
<title>Esteban Ega - Desarrol |l ador Web</title>

</ head>

<body>

<!-- CABECERA: identidad + navegacion principal -->
<header >
<di v class="10go">
<ing src="ing/l ogo. png" alt="Logo de Esteban Ega">
<span>Est eban Ega</ span>
</ di v>
<nav>
<ul >
<li><a href="#inicio">lnicio</a></li>
<li><a href="#sobre-m ">Sobre m </a></1i>
<li><a href="#proyect os" >Proyect os</a></1i >
<l i ><a href="#contact 0" >Cont act o</ a></1|i >
</ ul >
</ nav>
</ header >

<I'-- CONTEN DO PRI NCI PAL: un solo nain, secciones con id para |las anclas -->
<mai n>

<section id="inicio">
<hl>Hol a, soy Esteban Ega</hl>
<p>Desarrol | ador web en formaci on: convierto ideas en paginas rapidas, claras y
bi en estructuradas. </ p>
<a href="#proyectos">Ver nmis proyectos</a>
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</ section>

<section id="sobre-m">
<h2>Sobre ni </ h2>
<ing src="ing/foto-perfil.jpg" alt="Foto de Esteban Ega">
<p>Soy estudiante de desarrollo web en Lucas EGA Acadeny. M apasiona el codigo
linmpio y |as pagi nas que se entienden sol as. </ p>
<h3>M s habi | i dades</ h3>
<ul >
<l i >HTML5 senantico</Ii>
<l i >Formul ari os profesional es</I|i>
<li>Estructura de proyectos web</li>
</ ul >

</ section>

<section id="proyectos">
<h2>M s proyect os</ h2>

<article>
<h3>Portafolio personal </ h3>
<inmg src="ing/proyecto-portafolio.jpg" alt="Vista previa de m portafolio">
<p>M pagi na personal construida con HTM.5 senantico: header, navegaci on por
anclas y fornulario de contacto. </ p>
<a href="#">Ver proyecto</a>
<larticle>

<article>
<h3>Formul ari o de registro pro</h3>
<ing src="ing/proyecto-fornmulario.jpg" alt="Vista previa del fornulario de
registro">
<p>Fornul ario con fieldset, datalist y optgroup: organizacion profesional de
canpos. </ p>
<a href="#">Ver proyecto</a>
<larticle>

</ section>

<section id="contacto">
<h2>Cont act o</ h2>
<p>Ti enes un proyecto en nmente? Escribene. </ p>
<form action="/contacto" nethod="post">
<fiel dset >
<l egend>Tus dat os</| egend>
<l abel for="c-nonbre">Nonbre: </| abel >
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<i nput type="text" id="c-nonbre" nanme="nonbre" required>
<br ><bpr >
<l abel for="c-email">Correo: </|abel >
<i nput type="emil" id="c-enmmil" name="enmil" required>
</fieldset>
<br>
<l abel for="c-nensaje">Mensaj e: </| abel ><br >
<textarea id="c-nensaje" nane="nensaj e" rows="5" col s="50"
pl acehol der="Cuentane tu idea..." required></textarea>
<br ><br >
<button type="subm t">Envi ar nensaj e</ button>
</fornp
</ section>

</ mai n>

<I-- PIE DE PAG NA: derechos, navegaci on secundaria y firma -->
<f oot er >
<p>&copy; 2026 Esteban Ega. Todos |os derechos reservados. </ p>
<nav>
<ul >
<li><a href="#inicio">lnicio</a></li>
<li><a href="#proyect os">Proyect os</a></1i >
<li><a href="#contact 0" >Cont act o</ a></1i >
</ ul >
</ nav>
<p>Hecho con HTML5 semanti co y nuchas ganas de aprender.</p>
</ footer>

</ body>
</ htm >

Analiza la arquitectura. El header resuelve identidad y navegacion en un solo vistazo. El main
contiene exactamente cuatro secciones, cada una con su id que coincide con el menu: la
navegacion por anclas funciona sin JavaScript. La jerarquia de encabezados es impecable: un
h1 para el titulo principal, h2 para cada seccién, h3 para cada proyecto y para "Mis
habilidades". Los proyectos usan <article> porque son piezas autocontenidas. La seccion de
contacto ya integra el formulario profesional de esta unidad: fieldset con legend para los datos
y textarea para el mensaje. El footer cierra con derechos, navegacién secundaria y una firma
con personalidad. Esta pagina, sin una sola linea de CSS, ya esta bien estructurada; cuando
aprendas CSS, solo tendras que vestirla.
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Ejemplo 4: footer profesional reutilizable

El footer suele hacerse al final y con prisa, y se nota. Este ejemplo muestra un footer completo
y bien pensado que puedes reutilizar en todos tus proyectos. Incluye cuatro bloques: marca,
navegacion, contacto y legal.

<f oot er >

<!-- Bloque 1: identidad y frase de marca -->
<di v>
<ing src="ing/logo. png" alt="Logo de Esteban Ega">
<p>Desarrol | ador web en fornacion. Codigo |inpio, paginas claras.</p>

</ di v>
<!-- Bloque 2: navegaci on secundaria para paginas |argas -->
<nav>

<p><strong>Mapa del sitio</strong></p>

<ul >

<li><a href="#inicio">lnicio</a></li>

<li><a href="#sobre-m ">Sobre m </a></1i>

<li><a href="#proyectos">Proyectos</a></li>

<l i ><a href ="#cont act 0" >Cont act o</ a></|i >
</ ul >

</ nav>

<!-- Bloque 3: conp contactarte sin rodeos -->
<di v>
<p><strong>Cont act o</ st rong></ p>
<ul >
<l i >Correo: hol a@st ebanega. dev</1i>
<li>G t Hub: github.conl estebanega</Ii>

<li >Li nkedl n: |inkedin.confin/estebanega</li>
</ ul >
</ di v>
<!-- Bloque 4: la linea legal que todo sitio serio tiene -->
<di v>

<p>&copy; 2026 Esteban Ega. Todos |os derechos reservados. </ p>
<p><a href="#avi so">Avi so de privacidad</a> | <a href="#term nos">Termnm nos de
uso</ a></ p>
</ di v>

</footer>
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Por que este footer funciona: cada bloque responde a una necesidad real del visitante que
llego hasta abajo de la pagina. El bloque de marca le recuerda quien eres. El mapa del sitio le
evita subir hasta arriba para navegar. El contacto le da tus datos sin tener que buscarlos. Y la
linea legal transmite seriedad: los sitios profesionales siempre la tienen. Nota el uso de
<strong> en los titulos de bloque: es importancia real, no solo negritas decorativas. Y los
enlaces de "Aviso de privacidad" apuntan a anclas que crearas cuando esas paginas existan:
es valido planear enlaces futuros siempre que los crees antes de publicar.

Practica

Ejercicio 1: formulario de inscripcion a un taller

Enunciado: crea un formulario de inscripcién a un taller de cocina que use al menos dos
fieldset con sus legend. El primer grupo se llamara "Datos del participante” e incluira nombre y
correo obligatorios. El segundo grupo se llamara "Detalles del taller" e incluira un campo de
ciudad con datalist (sugiere al menos cuatro ciudades) y un select del taller deseado con
optgroup que agrupe por categoria (por ejemplo, "Reposteria" y "Cocina salada", con dos
opciones cada una). Agrega un boton de envio.

Solucién explicada paso a paso:

Paso 1: abre la estructura base del documento (DOCTYPE, html, head con meta charset y
title, body). Todo formulario vive dentro de un documento completo.

Paso 2: crea el <form> con action y method. Aunque el destino sea ficticio por ahora,
acostumbrate a declararlo: un form sin action es como una carta sin destinatario.

Paso 3: abre el primer <fieldset> y pon <legend>Datos del participante</legend> como primer
hijo. Dentro, agrega las etiquetas label e input para nombre (type text, required) y correo (type
email, required). El email con type email te regala validacion automatica.

Paso 4: abre el segundo <fieldset> con <legend>Detalles del taller</legend>. Dentro, crea el
input de texto para ciudad con el atributo list apuntando a un id, por ejemplo list="ciudades", y
después el <datalist id="ciudades"> con cuatro <option> con sus value.

Paso 5: agrega el <select> para el taller con una primera opcion vacia que diga "-- Elige un
taller --", y dos <optgroup> con su label cada uno, cada uno con dos <option>.

lucasegaacademy.com | Péag. 342



Paso 6: cierra los fieldset, agrega el <button type="submit"> y cierra el form y el documento.
Abrelo en el navegador y prueba: escribe una ciudad que no este en la lista para comprobar
que el datalist la acepta.

<form action="/inscripcion" nmethod="post">
<fiel dset>
<l egend>Dat os del participante</|egend>
<l abel for="nonbre">Nonbre conpl eto: </I| abel >
<i nput type="text" id="nonbre" nanme="nonbre" required>
<br ><br >
<l abel for="enumil">Correo el ectronico: </| abel >
<input type="email" id="email" name="enmil" required>
</fieldset>
<br >
<fiel dset >
<l egend>Det al | es del taller</I|egend>
<l abel for="ciudad">Ci udad: </ abel >
<i nput type="text" id="ciudad" name="ciudad" |ist="ciudades">
<datal i st id="ciudades">
<option val ue="C udad de Mexico">
<opti on val ue="CGuadal aj ara" >
<option val ue="Monterrey">
<option val ue="Caxaca" >
</ datalist>
<br ><br >
<l abel for="taller">Taller deseado: </| abel >
<select id="taller" name="taller" required>
<option value="">-- Elige un taller --</option>
<opt group | abel =" Reposteria">
<opti on val ue="pastel es">Past el es desde cero</option>
<option val ue="pan">Pan artesanal </ opti on>
</ opt gr oup>
<opt group | abel =" Coci na sal ada" >
<option val ue="nexi cana">Coci na nmexi cana</ opti on>
<option value="italiana">Cocina italiana</option>
</ opt gr oup>

</ sel ect >
</fieldset>
<br >

<button type="subm t">lInscribirne al taller</button>
</forne

lucasegaacademy.com | Pag. 343



Ejercicio 2: caza de etiquetas obsoletas

Enunciado: el siguiente cédigo lo copio un amigo de un tutorial del 2009. Encuentra las tres
etiquetas obsoletas, explica por que cada una esta mal y reescribe el fragmento de forma
moderna.

<cent er>

<font size="6" col or="green">Bi enveni dos a m tienda</font>
</ center>
<mar quee>Of ertas todos | os di as</ nmar quee>

Solucion explicada paso a paso:

Paso 1: identifica <center>. Es obsoleta porque centrar es presentacion, no estructura. Su
reemplazo moderno es CSS: text-align: center para centrar texto.

Paso 2: identifica <font> con sus atributos size y color. Es obsoleta porque mezcla diseno con
contenido y es imposible de mantener a escala. Su reemplazo moderno es CSS: font-size y
color.

Paso 3: identifica <marquee>. Es obsoleta por accesibilidad (el movimiento molesta y puede
hacer dano), por falta de control del usuario y por mezclar comportamiento con estructura. Su
reemplazo moderno es texto quieto y legible, y si se quiere animacion, animaciones CSS
controlables.

Paso 4: reescribe aplicando el criterio "HTML dice que es, CSS dice como se ve". El titulo es
un encabezado, asi que usa h2; el anuncio es un parrafo con enfasis real, asi que usa p con
strong.

<!-- Version noderna del codigo del amigo -->

<h2 style="text-align: center; font-size: 32px; color: green;">Bienvenidos a m
ti enda</ h2>

<p><strong>Cfertas todos | os dias</strong></p>

Leccion extra: cuando encuentres codigo asi en tutoriales, revisa la fecha de publicacion. Si el

tutorial es anterior a 2014 y ensena <center> o <font> como si nada, busca otra fuente. Tu
criterio vale mas que cualquier tutorial viejo.
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Ejercicio 3: strong y em contra b e i, el examen del oido

Enunciado: decide en cada caso si la etiqueta correcta es <b>, <i>, <strong> 0 <em>, y
justifica con la prueba del oido: "si alguien escuchara esta pagina, esta palabra deberia sonar
enfatizada?".

Caso A: el nombre cientifico de una planta en un articulo de botanica, que por convencién va
en cursiva: "La <...>Monstera deliciosa</...> es originaria de Mexico." Caso B: una advertencia
en un formulario de pago: "<...>No compartas tu contrasena</...>: nadie del banco te la va a
pedir.” Caso C: el titulo de un libro mencionado en una resena, que por convencion va en
cursiva: "En <...>Cien afios de soledad</...>, Garcia Marquez..." Caso D: la palabra clave de
una oferta que el negocio quiere enfatizar de verdad: "Descuento del <...>50%</...> solo esta
semana."

Solucion explicada paso a paso:

Paso 1: caso A. Es convencion tipografica (hombres cientificos en cursiva), no enfasis real de
lectura. Si lo escuchas, no necesitas entonacion especial. Respuesta: <i>. Codigo: La
<i>Monstera deliciosa</i> es originaria de Mexico.

Paso 2: caso B. Es una advertencia de seguridad genuinamente importante: si la escuchas,
debe sonar con alarma. Respuesta: <strong>. Cédigo: <strong>No compartas tu
contrasena</strong>: nadie del banco te la va a pedir.

Paso 3: caso C. Igual que el caso A: convencion tipografica para titulos de obras, sin enfasis
de lectura. Respuesta: <i>. Codigo: En <i>Cien afios de soledad</i>, Garcia Marquez...

Paso 4. caso D. El negocio quiere que el 50 por ciento retumbe en la mente del lector: es
enfasis real con intencion comunicativa. Respuesta: <em>. Cédigo: Descuento del
<em>50%-</em> solo esta semana.

La prueba del oido nunca falla: si la palabra debe sonar distinta al escucharse, usa strong o
em; si solo debe verse distinta por convencién visual, usa b o i. Los lectores de pantalla y los
buscadores te lo agradecen.

Ejercicio 4: arma la estructura base de TU portafolio

Enunciado: usando el ejemplo 3 como referencia pero con tus propios datos, crea tu archivo
index.html con: header con tu nombre como logo y nav con cuatro enlaces, main con
secciones de inicio (con hl), sobre mi, proyectos (con al menos dos article) y contacto (con un
formulario que use fieldset, legend y textarea), y footer con derechos reservados y tu firma.
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Ademads, crea en tu computadora la estructura de carpetas: una carpeta para el proyecto con
subcarpetas css, img, js y docs.

Solucién explicada paso a paso:

Paso 1. en tu computadora, crea la carpeta del proyecto, por ejemplo "mi-portafolio”, y dentro
crea las subcarpetas css, img, js y docs. Hazlo antes de escribir cédigo: primero el archivero,
luego los papeles.

Paso 2: dentro de "mi-portafolio”, crea el archivo index.html y escribe la estructura base:
DOCTYPE, html con lang="es", head con meta charset, meta viewport y un title con tu nombre
y tu rol.

Paso 3: escribe el <header>: un div con tu nombre (y si tienes un logo, la imagen con su alt) y
un <nav> con una <ul> de cuatro enlaces a #inicio, #sobre-mi, #proyectos y #contacto.

Paso 4: escribe el <main> con las cuatro <section>, cada una con su id correspondiente. La de
inicio lleva el <h1> con tu nombre y una frase que diga que haces. La de sobre mi lleva un h2,
un parrafo honesto y una lista de habilidades. La de proyectos lleva un h2 y dos <article>, cada
uno con h3, descripcion y enlace. La de contacto lleva un h2 y el formulario: un fieldset con
legend para nombre y correo, y un textarea para el mensaje.

Paso 5: escribe el <footer> con la linea de derechos usando &copy;, el afio actual y tu nombre;
agrega un nav secundario y una frase de firma con tu personalidad.

Paso 6: abre index.html en el navegador y haz clic en cada enlace del menu: cada uno debe
llevarte a su seccion. Si alguno no funciona, revisa que el id de la seccion sea identico al del
href, incluyendo guiones y minusculas.

Paso 7: verifica tu trabajo con esta lista: un solo main, un solo h1l, jerarquia de encabezados
en orden, todos los id coinciden con los enlaces, el formulario tiene fieldset con legend, el
textarea tiene etiqueta de cierre, y no hay ni una etiqueta obsoleta. Si todo esta en verde,
tienes los cimientos de tu portafolio.

Ejercicio 5: formulario de encuesta con select multiple y textarea

Enunciado: crea una encuesta de salida para un curso con: un fieldset llamado "Tu
experiencia" que contenga un select multiple (con size 4) donde el estudiante elija los temas
gue mas le gustaron (al menos cinco opciones), incluyendo una instruccién breve sobre como
elegir varias; y un textarea para sugerencias de mejora, con rows 5, cols 50, maxlength 250 y
un placeholder orientador. Todo dentro de un form con boton de envio.
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Solucién explicada paso a paso:

Paso 1: crea el form con su action y method, y dentro el <fieldset> con <legend>Tu
experiencia</legend> como primer hijo.

Paso 2. agrega la etiqueta label para el select multiple. En el texto de la etiqueta incluye la
instruccién: "(manten presionada la tecla Ctrl para elegir varias opciones)". Este detalle separa
un formulario amateur de uno profesional.

Paso 3: crea el <select> con los atributos multiple y size="4", un id y un name. Agrega al
menos cinco <option>, cada una con su value.

Paso 4: agrega el label y el <textarea> para sugerencias: id, name, rows="5", cols="50",
maxlength="250" y un placeholder como "Que mejorarias del curso? Se especifico, por
favor...". Recuerda pegar la etiqueta de cierre sin espacios entre la apertura y el cierre para no
matar el placeholder.

Paso 5: agrega el boton de envio, cierra el fieldset y el form, y prueba en el navegador: elige
varias opciones con Ctrl mas clic y escribe mas de 250 caracteres en el textarea para
comprobar que el limite funciona.
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<form acti on="/encuesta" nethod="post">
<fiel dset >
<l egend>Tu experi enci a</| egend>

<l abel for="gustos">Que temas te gustaron mas? (manten Crl para elegir
vari os) </ | abel ><br >

<sel ect id="gustos" name="gustos" nultiple size="4">

<option val ue="htm ">Estructura con HTM.</opti on>

<option val ue="formul ari os" >For nul ari os</ opti on>

<option val ue="t abl as" >Tabl as</ opti on>

<option val ue="nul ti nedi a">Audi o y vi deo</opti on>

<option val ue="senmantica">HTM. semanti co</opti on>

<option val ue="proyect 0">El proyecto del portafolio</option>
</ sel ect>
<br ><br >

<l abel for="nejoras">Sugerenci as para nejorar el curso:</|abel ><br>
<textarea id="nejoras" nane="nejoras" rows="5" cols="50" naxlength="250"
pl acehol der="Que nejorarias del curso? Se especifico, por favor..."></textarea>
</fieldset>
<br >
<button type="subm t">Envi ar encuest a</ button>
</fornp

Resumen de la unidad
- fieldset agrupa campos relacionados de un formulario dentro de un recuadro visible, como
carpetas en un archivero; legend le pone titulo al grupo y debe ser su primer hijo.

- datalist ofrece sugerencias a un campo de texto sin obligar al usuario: puede elegir una
sugerencia o escribir libremente; se conecta al input mediante el atributo list y el id.

- optgroup organiza las opciones de un select en categorias con titulos no seleccionables
mediante el atributo label; ideal cuando la lista es larga y tiene grupos naturales.

- El atributo multiple convierte un select en seleccién multiple, y size controla cuantas
opciones se ven; agrega siempre una instruccion breve porque el mecanismo de Ctrl mas
clic no es obvio.

- textarea es el control para textos largos, con etiqueta de cierre obligatoria; rows y cols
controlan el tamano visible, y maxlength, placeholder y required le dan control fino.
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Las etiquetas <center>, <font> y <marquee> estan obsoletas: fueron utiles en los noventa
pero hoy su trabajo pertenece a CSS; usarlas delata codigo desactualizado.

<b> e <i> no estan obsoletas, pero solo aportan apariencia; <strong>y <em> aportan
significado real de importancia y enfasis que escuchan los lectores de pantalla y valoran
los buscadores.

La regla de oro: HTML es estructura, no estilo; si quieres cambiar apariencia, la respuesta
estd en CSS, no en buscar una etiqueta magica.

Tu portafolio nace en esta unidad: header con logo y navegacion, un solo main con
secciones identificadas con id, y footer con derechos reservados, navegacion secundaria
y firma.

Organiza tu proyecto como un profesional: carpeta del proyecto con subcarpetas css, img,
js y docs; nombres en minusculas con guiones; rutas relativas siempre.

La navegacion por anclas conecta el menu con las secciones mediante id identicos; sin
esos id, el menu es decoracion.

Planifica antes de codificar: objetivo en una frase, secciones definidas y textos escritos; un
buen plano construye el edificio en la mitad de tiempo.
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UNIDAD 10: Proyecto final y graduacion

Llegaste. Después de nueve unidades, veintisiete clases y cientos de etiquetas practicadas,
aqui estas, en la ultima unidad del curso. Y te voy a decir algo desde este primer parrafo, sin
rodeos: esta unidad no se trata de aprender mas etiquetas. Se trata de demostrarte a ti mismo
gue ya sabes usar las que aprendiste.

Piensa en el camino que recorriste para llegar aqui. En la unidad 1 abriste tu primer archivo
.html, escribiste unas lineas en un editor de texto plano y el nhavegador te obedecid
mostrandolas en pantalla. ¢ Te acuerdas de esa sensacion? Parecia magia. Era la primera vez
gue le dabas instrucciones directas a un navegador y él las seguia al pie de la letra. Ese dia
dejaste de ser un simple usuario de internet y te convertiste en alguien que construye internet.
No fue un dia cualquiera, aunque en ese momento no lo supieras.

Después vinieron los encabezados y los parrafos, las listas y los enlaces, las imagenes y las
tablas. Aprendiste a pedirle datos al visitante con formularios, a organizar el contenido con
etiquetas semanticas, a meter audio y video en tus paginas y a validar lo que el usuario
escribe sin necesidad de programar nada mas. Cada unidad te entregd una herramienta nueva
y cada ejercicio te ensefid a sostenerla con mas seguridad. Si las primeras nueve unidades
fueron tu caja de herramientas, esta Ultima unidad es el taller donde por fin vas a construir algo
completo con ellas.

Y eso es exactamente lo que cubre esta unidad. La clase 28 te ensefia a darle forma a tu
portafolio con section, article y aside: la seccion "sobre mi" que cuenta quién eres, el articulo
de tu blog donde compartes lo que aprendes y la barra lateral con links Utiles. La clase 29 te
ensefia a construir el formulario de contacto final, con validacion real, para que cualquier
persona que visite tu portafolio pueda escribirte. Y la clase 30 es la graduacion: el repaso de
todo lo logrado y el mapa de lo que sigue en tu camino como desarrollador frontend.

¢ Por qué importa tanto terminar con un proyecto y no con un examen? Porque en el mundo
real nadie te contrata por recitar etiquetas de memoria. Te contratan, te recomiendan y te
pagan por lo que eres capaz de construir. Un cocinero no demuestra lo que sabe describiendo
ingredientes: cocina un platillo y te lo sirve. Un mecanico no te convence hablando de
herramientas: arregla tu coche y te lo entrega funcionando. Tu portafolio es ese platillo servido,
ese coche arreglado. Es la prueba tangible de que no solo estudiaste HTMLS5, sino que lo
dominas lo suficiente para crear algo util, ordenado y publicable.

Fijate como encaja esta unidad en el curso completo. Las unidades 1 a 3 te ensefiaron el
lenguaje béasico: la estructura del documento, el texto, las listas, los enlaces y las imagenes.
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Esos eran los ladrillos. Las unidades 4 y 5 te ensefiaron a interactuar con el visitante a través
de tablas y formularios. Las unidades 6 a 8 te ensefiaron a organizar y enriquecer: semantica,
multimedia, buenas préacticas. La unidad 9 te ensefi6 los detalles finos: SEO basico,
navegacion interna y validacion. Cada unidad fue un piso de la construccion. Esta unidad 10
es el techo y la entrega de llaves: tomas todo lo anterior y lo ensamblas en una sola pagina
que puedes publicar, compartir y presumir.

Hablemos de lo que vas a construir, pieza por pieza, para que no sea una caja negra. Tu
portafolio tendra una seccion "sobre mi" donde te presentas como profesional: quién eres, qué
sabes hacer y qué te apasiona. Tendra una seccion de proyectos donde muestras lo que has
construido durante el curso. Tendra un blog con tus primeros articulos, porque escribir sobre lo
gue aprendes es la forma mas rapida de dominarlo. Y tendra un formulario de contacto para
gue reclutadores, clientes o colegas puedan escribirte. Todo conectado con un menu de
navegacion que salta de una seccion a otra sin recargar la pagina. Cuando termines, no
tendras "un ejercicio mas": tendras tu casa digital.

Quiero advertirte algo que le pasa a casi todos los estudiantes en este punto: el sindrome del
impostor. Vas a mirar tu portafolio terminado y una vocecita te va a decir que "solo es HTML",
gue "todavia no sabes CSS", que "cualquiera lo hace". Esa vocecita miente. Hace nueve
unidades no sabias qué era una etiqueta y hoy vas a publicar una pagina completa, semantica,
con navegacion interna, blog y formulario validado. Eso no lo hace "cualquiera": o hace
alguien que estudié, practicé y terminé. El impostor es el que finge saber; td tienes el archivo
para demostrarlo.

Una recomendacién antes de empezar, y tomatela en serio: en esta unidad esta prohibido
copiar y pegar sin entender. Vas a ver ejemplos completos y soluciones detalladas, pero tu
trabajo es escribir cada linea con tus propias manos, aunque te tardes mas. El que copia un
portafolio tiene un archivo bonito y las manos vacias; el que lo escribe tiene un archivo bonito y
la habilidad para hacer diez mas. Cuando algo no te salga, no borres todo: lee con calma,
revisa la etiqueta, compara con el ejemplo. Equivocarte aqui, en privado, es gratis, y es la
forma mas rapida de aprender.

Al final de esta unidad vas a tener tres cosas. Primera: un archivo index.html completo con tu
portafolio, listo para subirse a internet. Segunda: una lista de verificacién para saber, con
criterios claros, que esta bien hecho. Tercera: el mapa claro de tu siguiente paso, porque
HTML5 fue solo el inicio del camino. ¢ Listo? Vamos a construir.

Explicacion detallada
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Tu proyecto final: un portafolio de verdad

Un portafolio es tu escaparate profesional. Piensa en una tienda de la esquina: el duefio no
guarda sus mejores productos en la bodega, los pone en el aparador, bien iluminados, para
gue quien pase por la banqueta se detenga a mirarlos. Tu portafolio es ese aparador. No es un
curriculum en PDF que nadie abre; es una pagina viva que demuestra, con hechos, lo que
sabes hacer.

¢, Qué lleva un buen portafolio de alguien que va empezando? Cuatro cosas, ni una mas.
Primero, quién eres: una seccién "sobre mi" con tu foto, una descripcion honesta y tus
habilidades. Segundo, qué has hecho: una seccién de proyectos con lo que construiste en el
curso. Tercero, qué piensas: un blog con articulos donde explicas lo que aprendes, porque
ensefiar es la prueba maxima de que entendiste. Cuarto, como contactarte: un formulario para
gue te escriban. Con esas cuatro piezas ya tienes algo que ningun principiante improvisado
tiene: presencia profesional en internet.

Y aqui viene lo bonito: ya sabes construir las cuatro. No hay ni una sola etiqueta en tu
portafolio que no hayas practicado en las unidades anteriores. La clase 28 te ordena las piezas
con section, article y aside, y la clase 29 te da el formulario. Esta unidad no te pide saltar mas
alto; te pide usar todo lo que ya sabes saltar, pero ahora con punteria.

section con id: cada parte con nombre y apellido

La etigueta section agrupa contenido que forma una unidad tematica dentro de tu pagina. Si tu
portafolio fuera un libro, cada section seria un capitulo: "sobre mi" es un capitulo, "proyectos"
es otro, "blog" es otro, "contacto" es otro. Cada capitulo tiene su tema, su inicio y su fin.

Pero un capitulo sin titulo es dificil de encontrar. Para eso sirve el atributo id: le pone nombre y
apellido a cada seccion. Cuando escribes section id="sobre-mi", le estas diciendo al
navegador: "esta seccion se llama sobre-mi, y no hay otra igual en todo el documento”. El id es
Gnico, como tu CURP: puede haber muchas personas, pero cada CURP identifica a una sola.

Mira la estructura basica:

<section id="sobre-m ">

<h2>Sobre ni </ h2>

<p>Hol a, soy desarrol |l ador web en formacioén...</p>
</ section>
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El id tiene reglas que debes respetar siempre. Primera: no lleva espacios. "sobre mi" con
espacio es invalido; usa guiones: "sobre-mi". Segunda: no uses tildes ni efies en los ids,
aunque en el texto visible si puedes. El id es una llave técnica, mantenlo simple: letras
mindsculas, nimeros y guiones. Tercera: no repitas el mismo id dos veces en la pagina. Si dos
secciones se llaman igual, el navegador se confunde y tu navegacion por anclas fallara.
Cuarta: que el id describa el contenido. id="seccionl1" no dice nada; id="proyectos" lo dice
todo.

Un error muy comun en proyectos reales es poner ids genéricos o decorativos que después
nadie usa. Cada id que pongas debe tener un propdsito: o sirve para la navegacion por anclas,
0 servira después para darle estilo con CSS o para manipularlo con JavaScript. Un id sin
propésito es como ponerle nombre a una caja vacia.

article: tu blog dentro del portafolio

Si section es el capitulo del libro, article es el cuento que puedes sacar del libro y leer por
separado sin perder el sentido. La etiqueta article envuelve contenido independiente y
autocontenido: un post de tu blog, una noticia, una tarjeta de proyecto. La prueba de fuego es
esta: si puedes tomar ese bloque, publicarlo solo en otra pagina y sigue teniendo sentido
completo, entonces es un article.

Tu blog dentro del portafolio funciona asi. Cada entrada es un article con su titulo, su fechay
su contenido:

<articl e>

<h2>Lo que aprendi construyendo m priner formnulario</h2>

<p>Publ i cado el 19 de septienbre de 2026</p>

<p>Al principio pensé que un fornmulario era solo cajas de texto...</p>
</article>

¢Por qué un blog dentro del portafolio de un principiante? Por tres razones muy practicas.
Primera: escribir te obliga a ordenar tus ideas, y lo que puedes explicar con claridad es lo que
realmente dominas. Segunda: un reclutador que lee tus articulos ve como piensas, no solo qué
etiquetas conoces. Tercera: te da contenido propio para compartir y una razén para volver a tu
portafolio cada semana a publicar algo nuevo. Un portafolio abandonado dice "aprendi y me
detuve"; un blog activo dice "aprendo todos los dias".

La diferencia entre section y article confunde a muchos, asi que grabate esta analogia.
Imagina un periodico. El periédico completo es tu pagina. Cada seccion del periddico
(deportes, cultura, tecnologia) es un section: agrupa contenido por tema. Cada nota individual
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dentro de la seccién de deportes es un article: tiene su titular, su autor y se entiende sola. En
tu portafolio, "blog" es el section y cada post es un article. ¢ Ves? No compiten, se
complementan: el section organiza, el article contiene.

Otro error comun: envolver todo en article "porque se ve mas semantico". No. Si el contenido
no se sostiene solo, no es article. Tu seccién "sobre mi" no es un article, es un section. La lista
de tus habilidades no es un article. Reserva article para piezas independientes: posts,
proyectos individuales, testimonios.

aside: links utiles al margen

La etiqueta aside es para el contenido relacionado pero secundario: lo que enriquece sin ser lo
principal. Piensa en un libro de texto: el contenido central va en las paginas, y al margen hay
recuadros con datos curiosos, definiciones o lecturas recomendadas. Eso es aside: la nota al
margen.

En tu portafolio, el aside brilla en dos lugares. Primero, dentro de un article: al final de tu post
del blog puedes poner un aside con "links utiles" o "para seguir aprendiendo”. Segundo, a nivel
de pagina: una barra lateral con tus redes sociales, recursos favoritos o tecnologias que estas
aprendiendo.

<article>
<h2>M priner post</h2>
<p>Cont eni do del post...</p>
<asi de>
<h3>Li nks atil es</h3>
<ul >
<li><a href="https://lucasegaacadeny. cont >Lucas EGA Acadeny</a></li>
<li><a href="https://devel oper.nozilla.org">VDN Wb Docs</a></1i>
</ ul >
</ asi de>
<larticle>

Fijate en la posicién: el aside vive dentro del article porque esos links complementan ese post
especifico. Si los links fueran generales de todo tu sitio, el aside iria fuera, como hermano de
las secciones. La regla es simple: aside complementa a su ancestro mas cercano. Dentro de
un article, complementa al article; directo en el body o en el main, complementa a la pagina.
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El error clasico con aside es usarlo como basurero: meter ahi todo lo que no supiste donde
poner. Si el contenido no tiene relacion clara con lo que complementa, no va en un aside, va
en su propia seccién o no va. Un aside con links rotos o irrelevantes resta méas de lo que
suma.

Navegaciéon por anclas: el mapa de tu portafolio

Ya tienes secciones con nombre. Ahora necesitas un mapa para moverte entre ellas sin
perderte. Ese mapa es la navegacion por anclas: enlaces que saltan a una parte especifica de
la misma pagina usando el id como destino.

Funciona asi. En tu menu escribes un enlace cuyo href empieza con el simbolo de gato
seguido del id:

<nav>
<ul >
<li><a href="#sobre-m ">Sobre m </a></1i>
<l i><a href="#proyect os">Proyect os</a></1i>
<li><a href="#bl og">Bl og</a></1i >
<l i ><a href="#contact 0" >Cont act o</ a></1i >
</ ul >

</ nav>

Cuando el visitante hace clic en "Proyectos"”, el navegador busca en la pagina el elemento con
id="proyectos" y se desplaza hasta él, sin recargar nhada. Es como un edificio con elevador:
cada botdn del elevador te lleva directo al piso que quieres, sin pasar por las escaleras. El id
es el numero de piso y el enlace con gato es el botdon.

Esta técnica la aprendiste en la unidad 9 y aqui se vuelve protagonista, porque es lo que
convierte cuatro secciones sueltas en un sitio navegable. Un portafolio sin navegacion por
anclas obliga al visitante a hacer scroll a ciegas buscando tu contacto; uno con navegacion le
pone todo a un clic de distancia. Los reclutadores revisan decenas de portafolios al dia: el que
les facilita la vida es el que recuerdan.

Tres detalles finos que separan al amateur del profesional. Primero: el texto del enlace debe
coincidir con el titulo de la seccion. Si el enlace dice "Sobre mi" pero la seccion se titula "Quién
soy", el visitante duda. Segundo: el orden del menu debe ser el mismo orden de las secciones
en la pagina. Tercero: incluye siempre un enlace de regreso arriba o asegurate de que el menu
esté visible; nadie quiere quedarse atrapado al final de tu pagina sin saber como volver.
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Errores comunes con secciones y anclas (y coémo evitarlos)

En proyectos reales, estos son los errores que mas se repiten con sections, ids y anclas.
Revisalos como si fuera una lista de seguridad antes de despegar.

Primero, ids duplicados. Copiaste la seccidn de proyecto para hacer la segunda y se te olvido
cambiar el id. Resultado: los dos enlaces del menu llevan al mismo lugar y la segunda seccién
es inalcanzable. Solucion: cada vez que dupliques un bloque, cambia el id antes de seguir
escribiendo.

Segundo, el enlace apunta a un id que no existe. Escribiste href="#contactos" en plural pero la
seccion es id="contacto" en singular. El clic no hace nada y el visitante piensa que tu pagina
esta rota. Solucién: después de escribir el menu, haz clic en cada enlace y verifica que salta al
lugar correcto.

Tercero, espacios o mayusculas en los ids. id="Sobre Mi" parece inofensivo, pero los ids
distinguen mayusculas de minudsculas y los espacios los rompen. href="#sobre-mi" no
encontrard a id="Sobre Mi". Solucién: todo en mindsculas, palabras separadas con guiones,
siempre.

Cuarto, secciones sin encabezado. Un section sin h2 es como un capitulo sin titulo: el lector no
sabe ddnde empieza un tema y termina otro. Cada section de tu portafolio debe abrir con su
h2 correspondiente.

Quinto, abusar de section para todo. No cada blogue necesita ser section. Un grupo de
botones, un banner decorativo 0 un texto suelto pueden vivir en un div o directamente en el
main. La semantica es poderosa cuando se usa con criterio, no cuando se reparte como
confeti.

El formulario de contacto: tu buzon profesional

Todo portafolio necesita una puerta de entrada para las oportunidades, y esa puerta es el
formulario de contacto. Piensa en el form como un buzdn con direccion: el visitante escribe su
mensaje, lo deposita, y el buzén sabe exactamente a donde llevarlo. Esa "direccion” es el
atributo action.

<form action="/envi ar" nethod="post">
<l-- aqui van |os canpos -->
</forne
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El atributo action dice a donde se envian los datos cuando el visitante presiona el boton de
enviar. En tu caso, action="/enviar" significa: "cuando alguien envie este formulario, lleva los
datos a la ruta /enviar del servidor". Hoy, con solo HTML, ese servidor aun no existe; lo
construirds cuando aprendas backend o usaras un servicio que reciba los datos por ti. Y esta
bien: tu trabajo ahora es que el buzo6n esté bien construido, con ranura del tamafio correcto y
cerradura funcionando. El cartero (el backend) llegara después.

El atributo method indica como viajan los datos. Con method="post" los datos viajan ocultos,
dentro del envio; con method="get" viajarian visibles en la direccion web. Para un formulario
de contacto, post es lo correcto: nadie quiere que su mensaje personal aparezca en la barra
de direcciones del navegador. Grabate la regla: si el formulario envia informacién sensible o
mensajes, usa post; si es un buscador donde quieres compartir la liga con los resultados, usa
get.

Dentro del form viven los campos. Para un formulario de contacto profesional necesitas tres:
nombre, correo y mensaje. Cada campo lleva su label conectado con for, su id Gnico y su
name, que es el nombre con el que viajara el dato al servidor. Mira el campo de correo, que es
el corazon del formulario:

<l abel for="email">Correo el ectronico:</I|abel >
<input type="emuil" id="emmil" nane="enmil" required>

Tres atributos trabajan en equipo aqui. El type="email" le dice al navegador: "esto debe
parecer un correo". El required le dice: "sin esto no se envia nada". El name="email" le dice al
servidor: "este dato se llama email". Quita cualquiera de los tres y algo se rompe: sin type,
acepta cualquier texto; sin required, se envia vacio; sin name, el dato se pierde en el camino
aungue el usuario lo haya escrito. En proyectos reales, el error mas caro es el name olvidado:
el formulario "funciona", el usuario lo envia feliz, y al servidor no le llega nada.

El campo de mensaje usa textarea, que aprendiste en la unidad 5. A diferencia del input, que
es de una sola linea, el textarea es un cuadro de texto amplio donde el visitante puede
explayarse:

<l abel for="nensaje">Mensaje: </| abel >
<textarea id="nmensaje" name="nensaje" rows="5" cols="40" required m nlength="10"
pl acehol der =" Cuént ane en qué puedo ayudarte..."></textarea>

Los atributos rows y cols definen el tamafo visible: 5 renglones de alto por 40 columnas de
ancho, un tamafio comodo para escribir un mensaje. El placeholder muestra un texto de ayuda
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gue desaparece cuando el usuario empieza a escribir. Y minlength="10" exige un minimo de
10 caracteres: adiés a los mensajes de "hola" sin contenido. Fijate que el textarea no se cierra
solo: siempre lleva etiqueta de apertura y de cierre, con el contenido inicial (si lo hay) entre
ellas.

Y para cerrar, el boton que lo activa todo:
<button type="subm t">Envi ar nensaj e</ button>

El type="submit" es lo que convierte un botdn bonito en el disparador del envio. Un button sin
type dentro de un form se comporta como submit por defecto, pero escribirlo explicitamente es
una buena practica: deja clara tu intencién y evita sorpresas cuando agregues otros botones
después. El texto del botdn también importa: "Enviar mensaje" es claro y humano; "Submit" es
frio y genérico. Tu portafolio habla de ti hasta en los botones.

Validacion aplicada: deja que el navegador trabaje por ti

La validacién es el guardia de seguridad de tu formulario: revisa que lo que el visitante escribe
tenga sentido antes de dejarlo pasar. Y la gran noticia es que HTML5 trae ese guardia incluido,
gratis, sin programar nada. Lo aprendiste en la unidad 9; aqui lo aplicas en serio.

El atributo required es el guardia mas estricto: el campo no puede irse vacio. El navegador
bloquea el envio y muestra un mensaje automatico: "Completa este campo"”. El atributo
type="email" es el guardia especializado: verifica que el texto tenga formato de correo, es
decir, algo antes del arroba, el arroba, y algo después con un punto. Si alguien escribe
"jJuan@" o "juan.com", el navegador lo detiene y avisa.

Puedes afinar mas. Con minlength y maxlength controlas el largo: minlength="10" en el
mensaje evita textos vacios de contenido, maxlength="500" evita novelas. Con pattern puedes
exigir formatos especificos usando expresiones regulares, por ejemplo que un teléfono tenga
cierto formato, aunque para tu formulario de contacto con required, type="email", minlength y
maxlength tienes mas que suficiente.

Hay un detalle que muchos pasan por alto: la validacion de HTML5 ocurre en el navegador, del
lado del cliente. Es rapida y mejora la experiencia, pero no es una muralla de seguridad:
alguien con conocimientos podria saltarsela. Por eso los profesionales validan dos veces: en el
navegador (para ayudar al usuario) y en el servidor (para proteger los datos). Tu hoy dominas
la primera; la segunda llegara con el backend. No te angusties: para tu portafolio, la validacion
del navegador es exactamente lo que necesitas.
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Un consejo de oro sobre los mensajes de error: no pelees con los mensajes automaticos del
navegador al inicio. Estan traducidos al idioma del usuario, son claros y funcionan. Ya habra
tiempo, con JavaScript, de personalizarlos. Hoy tu energia debe ir en que la validacion exista 'y
funcione, no en que se vea bonita.

El mensaje de confirmacidn: cierra el ciclo con el visitante

Imagina que depositas una carta en un buzén y el buzén no hace ningin ruido, no se mueve
nada, no pasa nada. ¢ Se envid? ¢,Se perdié? Esa incertidumbre es horrible, y es exactamente
lo que siente un visitante cuando envia tu formulario y la pagina no le confirma nada. El
mensaje de confirmacion cierra el ciclo: le dice "tu mensaje llegd, gracias, te responderé
pronto".

Con solo HTML, la confirmacién méas honesta es una segunda pagina: gracias.html. El flujo es
asi: el visitante llena el formulario, presiona enviar, los datos viajan al action, y el servidor lo
redirige a una pagina que dice "jMensaje recibido!". Esa pagina lleva tu agradecimiento, un
estimado de respuesta ("te respondo en menos de 48 horas") y un enlace para volver al
portafolio.

<!-- gracias.htm -->

<hl>j Graci as por escribirne!</hl>

<p>Tu nensaje |l egd correctanente. Te responderé en nenos de 48 horas. </ p>
<a href="index. html ">Vol ver al portafolio</a>

Mientras no tengas backend, hay un truco honesto y muy usado: deja el mensaje de
confirmacioén visible junto al formulario, como una promesa de lo que pasara. Un parrafo
debajo del form que diga "Al enviar, recibiras una confirmacién y te responderé en menos de
48 horas" ya comunica profesionalismo. Lo importante es que el visitante nunca se quede con
la duda.

Cuando aprendas JavaScript, podras mostrar la confirmacién sin cambiar de pagina: un
mensaje que aparece debajo del formulario al enviarlo. Y con backend real, podras guardar el
mensaje y hasta enviar un correo automatico de respuesta. Cada capa que aprendas mejora
este ciclo, pero la base que pones hoy (el form bien construido y la confirmacién contemplada)
es la que sostiene todo lo demas.
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Errores comunes en formularios reales

Los formularios son donde mas se nota la diferencia entre un estudiante y un profesional,
porque los errores aqui los sufre directamente el visitante. Estos son los que veo una y otra
vez en proyectos reales.

Primero, labels desconectados. El label dice "Correo:" pero le falta el for, o el for apunta a un id
gue no existe. El dafio es silencioso pero real: el usuario ya no puede hacer clic en el texto
"Correo:" para activar el campo, y los lectores de pantalla no saben qué campo es cual.
Solucién: cada input lleva su id Unico y cada label lleva su for apuntando a ese id. Sin
excepciones.

Segundo, inputs sin name. El formulario se ve perfecto, valida perfecto, se envia perfecto... y
al servidor no le llega nada, porque los datos viajan con el name como etiqueta. Es como
mandar una carta sin remitente ni destinatario: el cartero no sabe qué hacer con ella. Solucién:
todo input, textarea y select dentro de un form lleva name.

Tercero, el boton traidor. Pones un segundo botén, por ejemplo "Limpiar", sin type, y resulta
gue por defecto actia como submit y envia el formulario a la mitad. El usuario queria borrar y
termind enviando datos incompletos. Solucion: todo button lleva su type explicito: submit para
enviar, reset para limpiar, button para los que controlara JavaScript.

Cuarto, required en todo, incluso en lo opcional. Si marcas el teléfono como obligatorio cuando
no lo necesitas, pierdes mensajes de gente que si queria escribirte pero no queria darte su
namero. Solucion: required solo en lo esencial (nombre, correo, mensaje). Cada campo
obligatorio es una pequefia barrera; pon solo las necesarias.

Quinto, el form sin action ni method. Funciona en tu computadora porque "se ve bien", pero al
publicarlo no hace nada util. Solucion: define el action desde el dia uno, aunque apunte a una
ruta que construiras después, y documenta con un comentario qué hara ese endpoint. Tu yo
del futuro te lo agradecera.

Repaso integral: todo lo aprendido, unidades 1 a 5

Antes de graduarte, vamos a hacer el recorrido completo. No es nostalgia: es inventario. Un
profesional sabe exactamente qué herramientas tiene y para qué sirve cada una. Vamos
unidad por unidad, y en cada una te voy a decir donde vive ese conocimiento dentro de tu
portafolio final.

Unidad 1: tus primeros pasos. Clases 1, 2 y 3. Aprendiste qué es HTML5 y por qué sigue
siendo el lenguaje de la web después de tantos afios: porque es el esqueleto de todo lo que
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ves en internet. Aprendiste la anatomia del documento: el DOCTYPE que declara "esto es
HTML5", la etiqueta html que envuelve todo, el head con la informacion invisible pero vital, y el
body con todo lo que el visitante ve. Y creaste tu primera pagina y la abriste en el navegador.
En tu portafolio, esta unidad vive en la estructura completa: cada vez que escribes el
DOCTYPE y organizas head y body, estas usando la clase 2. Sin esta base, nada de lo demas
se sostiene. Es como los cimientos de la casa: nadie los presume, pero sin ellos no hay casa.

Unidad 2: el texto manda. Clases 4, 5y 6. Aprendiste los encabezados hl a h6 y su jerarquia:
un solo hl por pagina como titulo principal, h2 para las grandes secciones, h3 para las
subdivisiones. Aprendiste el parrafo con p, y el formato de texto: strong para lo importante, em
para el énfasis, y las etiquetas de formato fino. En tu portafolio, esta unidad esta en todas
partes: el hl con tu nombre en el encabezado, los h2 que titulan cada seccién ("Sobre mi",
"Proyectos”, "Blog", "Contacto"), los parrafos donde te presentas y describes tus proyectos. El
error que ya no cometes: usar hl cinco veces porque "se ve grande". Hoy sabes que los
encabezados son jerarquia, no tamafio de letra.

Unidad 3: listas, enlaces e imagenes. Clases 7, 8 y 9. Aprendiste las listas ordenadas (ol) para
pasos y rankings, las desordenadas (ul) para conjuntos sin orden, y las de definicién para
pares de término y descripcion. Aprendiste la etiqueta a con su href, la diferencia entre rutas
absolutas y relativas, y los enlaces que abren en pestafia nueva. Aprendiste img con src y alt,
y por qué el alt no es opcional: es la descripcion para quien no puede ver la imagen y para
Google. En tu portafolio, esta unidad vive en tu meni de navegacién (una ul con enlaces), en
tu lista de habilidades (ul), en tu foto de perfil (img con un alt que te describe) y en cada enlace
de tu aside de links Utiles. La clase 8, la de enlaces, es ademas la base de tu navegacion por
anclas de la clase 28: mismo mecanismo, nuevo truco.

Unidad 4: tablas y tus primeros formularios. Clases 10, 11y 12. Aprendiste las tablas con
table, tr, td y th: filas, celdas y encabezados para mostrar datos ordenados. Aprendiste tu
primer form con su action, y los inputs basicos: text, password, number, y los atributos que los
controlan como placeholder y value. En tu portafolio, la tabla puede vivir en tu seccién de
proyectos si quieres mostrar una comparativa de tecnologias, o en tu blog para datos
ordenados. Pero lo mas importante de esta unidad es el form: fue tu primer buzon, y el
formulario de contacto de la clase 29 es su version profesional y pulida. Todo lo que sabes de
formularios empez6 aqui, con un form sencillo y un botén.

Unidad 5: formularios que si funcionan. Clases 13, 14 y 15. Aprendiste el label y cémo
conectarlo con for para que cada campo tenga hombre y sea accesible. Aprendiste select con
sus option para menus desplegables, textarea para textos largos, y fieldset con legend para
agrupar campos relacionados. Aprendiste los botones: submit, reset y button, y cuando usar
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cada uno. En tu portafolio, esta unidad es el acabado fino del formulario de contacto: los labels
conectados, el textarea del mensaje con sus rows y su placeholder, el button type="submit"
con texto humano. Si la unidad 4 te dio el buzon, la unidad 5 te dio la ranura del tamafio
exacto, la cerradura y el letrero de "depdsite aqui".

Repaso integral: todo lo aprendido, unidades 6 a 10

Unidad 6: HTML semantico. Clases 16, 17 y 18. Esta fue la unidad que te convirtié de alguien
gue "pone etiquetas" en alguien que "estructura documentos”. Aprendiste header para el
encabezado, nav para la navegacién, main para el contenido principal y footer para el pie.
Aprendiste section y article para organizar el contenido por temas y piezas independientes, y
aside para lo complementario. En tu portafolio, esta unidad ES el portafolio: el header con tu
nombre y tu mend, el nav con las anclas, el main que envuelve tus secciones, el footer con tu
copyright y tus redes. La clase 28 de esta unidad 10 es la aplicacion directa de la clase 17 y
18: section con id para "sobre mi", article para tu post, aside para tus links. Si la unidad 6 te dio
el vocabulario, la clase 28 te puso a escribir el discurso.

Unidad 7: contenedores y multimedia. Clases 19, 20 y 21. Aprendiste div y span, los
comodines sin significado semantico pero utilisimos para agrupar y para lo que después
estilizaras con CSS. Aprendiste a incrustar audio con la etiqueta audio y video con la etiqueta
video, con sus controles y sus formatos. En tu portafolio, el div te sirve para agrupar bloques
dentro de una seccidn cuando ningun elemento semantico aplica, y el span para marcar
pedacitos de texto. El audio y el video pueden vivir en tu blog: imagina un post donde incrustas
un video explicando tu proyecto, o tu seccion de proyectos con un demo en video. No todos los
portafolios los usan, pero el que sabe usarlos tiene una carta extra bajo la manga.

Unidad 8: detalles que separan al amateur del profesional. Clases 22, 23 y 24. Aprendiste los
iframes para incrustar contenido externo como mapas o videos de otras plataformas.
Aprendiste los atributos globales: id, class, title y lang, los que puedes poner en casi cualquier
etiqueta. Y aprendiste los comentarios y las buenas précticas del codigo limpio: indentacion
consistente, etiquetas en minusculas, cerrar todo lo que abres. En tu portafolio, esta unidad
vive en los detalles invisibles: los ids Unicos y descriptivos de tus secciones, los comentarios
gue marcan donde empieza y termina cada seccion para que tu yo del futuro (o un reclutador
gue vea tu codigo) entienda tu organizacion, y el lang="es" en tu html que le dice al mundo que
tu pagina esta en espafol. Los profesionales se reconocen en estos detalles.

Unidad 9: navegacion, validacion y SEO basico. Clases 25, 26 y 27. Aprendiste los meta tags:
charset para los acentos, viewport para los celulares, description para Google. Aprendiste las
anclas y la navegacion interna: los enlaces con gato que saltan a un id. Aprendiste la
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validacién de formularios con required, type="email", minlength y los mensajes automaticos del
navegador. En tu portafolio, esta unidad esta en el head (esos metas que hacen que tu pagina
se vea hien en el celular y aparezca decente en Google), en tu menu de navegacion por
anclas (la clase 26 convertida en protagonista) y en tu formulario de contacto validado (la clase
27 aplicada en la clase 29). Esta unidad fue el "casi listo": te dej6 a un paso del proyecto final.

Unidad 10: proyecto final y graduacion. Clases 28, 29 y 30. La clase 28 te dio las secciones del
portafolio: section con id="sobre-mi", article para tu primer post y aside para tus links utiles. La
clase 29 te dio el formulario de contacto final: form con action, input type="email" required,
textarea para el mensaje y button de envio, con validacion aplicada y mensaje de
confirmacion. La clase 30 es esta celebracion: el reconocimiento de que ya dominas HTML5 y
el mapa hacia CSS3, JavaScript y la ruta frontend completa. Treinta clases. Diez unidades. Un
portafolio. Cero excusas.

Si cuentas, son mas de 60 etiquetas y atributos distintos los que pasaron por tus manos. No
necesitas recitarlos de memoria: necesitas saber que existen y donde buscarlos. El profesional
no es el que se sabe todo de memoria; es el que sabe qué herramienta usar para cada
problemay tiene el habito de verificar su trabajo. Eso ya lo tienes.

Analogias para no olvidar nunca lo aprendido

Las analogias son atajos de memoria: cuando la teoria se borra, la imagen se queda. Estas
son las que te acompafiaran toda tu carrera.

HTML es el esqueleto del cuerpo. Sin esqueleto no hay forma, solo una masa informe. CSS
sera la piel, la ropa y el maquillaje. JavaScript ser& el sistema nervioso y los muasculos: lo que
se mueve y reacciona. Cuando alguien te pregunte qué hace cada tecnologia, responde con el
cuerpo humano y nunca te equivocaras.

Las etiquetas son cajas. Algunas cajas son grandes y ocupan todo el ancho (las de bloque,
como section y p); otras son pequefias y se sientan junto a otras (las de linea, como spany a).
Armas tu pagina metiendo cajas dentro de cajas, como una mudanza bien organizada. El que
entiende las cajas entiende el 80 por ciento del HTML.

Elid es tu CURP y la class sera tu uniforme. El CURP identifica a una sola persona en todo el
pais: asi es el id, Unico en todo el documento. El uniforme lo usan todos los del equipo: asi
sera la class, compartida por varios elementos. Nunca confundas los dos y tu cédigo (y tu CSS
futuro) te lo agradecera.
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El form es un buzdn con direccion. El action es la direccién escrita en el buzon, el method es el
servicio de paqueteria (post discreto, get con la etiqueta visible), los inputs son las ranuras por
donde entra cada dato, y el name es la etiqueta que identifica cada carta. Sin direccion, el
buzon es decoracion.

La validacién es el guardia de la entrada. El required revisa que nadie entre sin identificacion,
el type="email" revisa que la identificacion parezca real, el minlength revisa que el mensaje no
sea un papel en blanco. Y como todo guardia amable, avisa antes de negar la entrada: esos
son los mensajes automaticos del navegador.

Tu portafolio es tu aparador, no tu bodega. En la bodega guardas todo, hasta los ejercicios a
medias. En el aparador pones solo lo mejor, bien iluminado. Cuando dudes si algo va en tu
portafolio, preguntate: "¢ esto lo pondria en el aparador de mi tienda?" Si la respuesta es no, se
gueda en la bodega (tu carpeta de practicas) y no pasa nada.

Checklist final: tu portafolio listo para publicarse

Antes de publicar, todo profesional pasa su trabajo por una lista de verificacion. Esta es la
tuya. Léela con tu archivo abierto y marca cada punto de verdad, no de memoria.

- El archivo se llama index.html y esta en una carpeta dedicada a tu portafolio.
- Empieza con DOCTYPE html y la etiqueta html lleva lang="es".

- El head tiene meta charset="UTF-8", meta viewport y un title con tu nombre.
- Hay un solo hl en toda la pagina, con tu nombre o tu titulo profesional.

- El header contiene tu presentacién breve y el nav con la lista de enlaces.

- Cada enlace del menua apunta con gato a un id que si existe en la pagina.

- Existe section id="sobre-mi" con h2, tu foto (con alt descriptivo), tu descripcion y tu lista de
habilidades.

- Existe section id="proyectos" con al menos dos proyectos descritos, aunque sean
ejercicios del curso.

- Existe section id="blog" con al menos un article completo: titulo, fecha y contenido real.
- El article incluye un aside con links utiles relacionados con el post.

- Existe section id="contacto" con un form que tiene action y method="post".

- Cada campo del formulario tiene label con for, id Gnico y name.

- El correo usa type="email" y los campos esenciales llevan required.
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- El boton de envio es button type="submit" con texto claro.

- Hay un mensaje o pagina de confirmacién contemplada para después del envio.
- El footer tiene tu nombre, el afio y tus redes o correo.

- No hay ids duplicados ni ids con espacios 0 mayusculas.

- Todas las etiquetas estan cerradas y el cédigo esta indentado de forma legible.

- Abriste el archivo en el navegador, hiciste clic en cada enlace del menu y todos saltan a
su seccion.

- Intentaste enviar el formulario vacio y el navegador bloqueé el envio con sus avisos.

- Le pediste a alguien que lo vea y te diga si entiende quién eres y como contactarte en
menos de un minuto.

Si marcaste todo, publicalo. Si algo fallg, arréglalo hoy, no "después". El "después" es donde
mueren los portafolios.

Graduacion: ya dominas HTML5

Respira. Léelo otra vez: ya dominas HTML5. No significa que lo sepas todo (nadie lo sabe
todo), significa que tienes las bases sélidas para construir paginas web reales, semanticas y
funcionales. Entraste a este curso sin saber qué era una etiqueta y sales con un portafolio
publicado en internet. Esa es la definicion practica de dominar un lenguaje: poder construir
algo util con él sin que nadie te lleve de la mano.

Celebra de la forma que quieras, pero celebra. La mayoria de la gente que dice "voy a
aprender a programar" se queda en el intento. Tu terminaste. Esa diferencia, entre intentar y
terminar, es la que separa a los profesionales de los sofiadores. Guardate esta sensacion,
porque la vas a necesitar: cada tecnologia nueva que aprendas empezara igual, con esa
incomodidad del primer dia, y terminara igual, con un proyecto funcionando.

Y ahora, con la medalla puesta, mira hacia adelante. Porque HTMLS5 fue el primer nivel del
videojuego, no el juego completo. Lo que sigue es igual de emocionante, y ya tienes la mitad
del camino mental recorrido: sabes como se aprende una tecnologia web (teoria corta,
practica larga, proyecto final). Ese método te servira para todo lo que viene.
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Lo que sigue: CSS3 para darle estilo

Tu portafolio funciona, pero se ve... simple. Texto negro sobre fondo blanco, enlaces azules,
botones grises. Y esta bien: asi se ven todas las paginas antes del CSS. Pero nadie se
enamora de un esqueleto. CSS3 es lo que le pone piel, ropa, peinado y maquillaje a tu HTML.

Con CSS3 vas a poder pintar tu portafolio con tus colores, elegir tipografias bonitas, separar
las secciones con espacios elegantes, hacer que tu menu se vea como el de un sitio
profesional y, lo mas importante, hacer que todo se adapte al celular con disefio responsive.
Esa es la magia que convierte "una pagina que funciona" en "una pagina que impresiona".

La buena noticia: CSS se engancha directo a lo que ya sabes. Esos ids Unicos que pusiste en
tus secciones seran los ganchos para pintar cada una. Esas classes que aprendiste en la
unidad 8 seran tus uniformes de estilo. Todo el HTML semantico que escribiste con tanto
cuidado hara que tu CSS sea mas facil, no mas dificil. El que escribe buen HTML aprende
CSS al doble de velocidad, porque ya piensa en estructura.

Tu siguiente curso en lucasegaacademy.com es el Curso Completo de CSS3, gratis como
este. Treinta clases, misma metodologia: teoria corta, practica larga, proyecto final. Y tu
proyecto sera tomar este mismo portafolio y transformarlo. Imagina abrir tu index.html dentro
de un mes y no reconocerlo de lo bonito que se ve, sabiendo que la estructura es la misma
gue construiste hoy. Esa es la promesa del CSS, y esta a un curso de distancia.

Después: JavaScript y la interactividad

Después del estilo viene la vida. JavaScript es lo que hace que tu pagina reaccione: menus
gue se abren y se cierran, formularios que muestran la confirmacién sin cambiar de pagina,
galerias de fotos que se deslizan, validaciones con mensajes personalizados. Si HTML es el
esqueleto y CSS la apariencia, JavaScript es el sistema nervioso: lo que siente y responde.

Con JavaScript tu formulario de contacto pasara de "se envia y ojala funcione" a "muestra una
animacion de éxito y un mensaje personalizado con tu nombre". Tu havegacion por anclas
pasara de "salta de golpe" a "se desliza suavemente". Tu blog podré cargar mas articulos sin
recargar la pagina. Pequefios detalles que el visitante no sabe nombrar pero si sabe sentir:
"esta pagina se siente profesional".
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No te adelantes: JavaScript es mas exigente porque es programacion de verdad, con légica,
variables y decisiones. Pero llegaras con ventaja, porque ya entiendes el documento que
JavaScript manipula. Cada id que pusiste, cada form que construiste, es un punto de agarre
para tu futuro cédigo. El camino natural es HTML5, luego CSS3, luego JavaScript, y en
lucasegaacademy.com los tres cursos estan diseflados para conectarse en ese orden.

Tu ruta frontend completa en lucasegaacademy.com

Ya eres frontend en formacién. Frontend es todo lo que el usuario ve y toca en la web, y td ya
dominas su primera capa. La ruta completa se ve asi, paso a paso, sin atajos magicos.

Paso uno, completado: HTMLS5, la estructura. Ya lo tienes, con portafolio publicado.

Paso dos: CSS3, el estilo. Disefio, colores, responsive, animaciones basicas. Tu portafolio se
vuelve visualmente profesional.

Paso tres: JavaScript, la interactividad. Tu pagina cobra vida y responde al usuario.

Paso cuatro: profundizacién. Accesibilidad avanzada, buenas practicas, herramientas
modernas, y tu primer framework cuando domines las bases. Pero eso es después; no corras
antes de caminar.

Todos estos cursos estan gratis en lucasegaacademy.com, con la misma metodologia que ya
te funciond: clases cortas, practica constante y proyecto final publicable. No necesitas pagar
miles por un bootcamp para ser frontend; necesitas lo que ya demostraste tener: constancia
para terminar lo que empiezas. Si terminaste este curso, puedes terminar los que siguen.

Coémo seguir practicando sin estancarte

El mayor riesgo después de graduarte no es olvidar etiquetas; es dejar de practicar. El
conocimiento sin uso se oxida en semanas. Estas son tus reglas de mantenimiento, simples y
realistas.

Primera: un proyecto pequefio por semana. No una pagina enorme; algo de una tarde. Una
tarjeta de presentacion digital, una receta de cocina con tabla de ingredientes, una lista de tus
peliculas favoritas con imagenes. Lo importante es no soltar el teclado. Doce mini proyectos al
afio te ensefian mas que doce tutoriales vistos sin practicar.

Segunda: clona paginas que te gusten. Elige un sitio sencillo y trata de replicar su estructura
solo con HTML (sin copiar su cAdigo). Es el ejercicio favorito de los profesionales porque te
ensefia a "leer" paginas con o0jos de constructor: ¢esto es un header? ¢ esto una lista? ¢ esto
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un form? Cuando puedas desarmar mentalmente cualquier pagina, tu nivel sube sin que te des
cuenta.

Tercera: escribe en tu blog cada semana. Un post corto sobre lo que aprendiste, lo que te
costo y como lo resolviste. Escribir fija el conocimiento y, de paso, mantiene vivo tu portafolio.
Los reclutadores adoran ver actividad reciente: dice "esta persona sigue aprendiendo”.

Cuarta: relee tu propio cédigo cada mes. Abre tu portafolio dentro de treinta dias y seguro
encontraras algo que hoy harias mejor. Esa incomodidad es la medida exacta de tu progreso.
Si tu codigo viejo te parece perfecto, preocupate; si te parece mejorable, felicitate.

Quinta: ensefia a alguien mas. Explicale a un amigo qué es una etiqueta, ayudale a hacer su
primera pagina. Ensefar es el examen final que nunca termina: cada duda que resuelves te
hace mas solido. Ademas, la comunidad que ensefa es la comunidad que contrata.

Donde publicar tu portafolio: GitHub Pages explicado sencillo

Tu portafolio en tu computadora solo lo ves ti. Para que el mundo lo vea necesitas publicarlo,
y la forma més sencilla y gratuita es GitHub Pages. Te lo explico sin tecnicismos, paso a paso.

GitHub es una plataforma donde los programadores guardan su codigo, como una nube para
proyectos. GitHub Pages es su funcion gratuita para publicar paginas web directamente desde
ahi. No pagas hosting, no configuras servidores: subes tu index.html y te dan una direccion
publica.

El proceso, en palabras simples, es este. Primero, crea una cuenta gratuita en github.com.
Segundo, crea un repositorio nuevo (piensa en "repositorio” como "carpeta en la nube™) con un
nombre como "mi-portafolio”. Tercero, sube tu archivo index.html a ese repositorio; GitHub
tiene un botdn para subir archivos, no necesitas comandos raros al inicio. Cuarto, entra a la
configuracioén del repositorio, busca la seccién "Pages" y activa la publicacion desde la rama
principal. Quinto, espera un par de minutos y GitHub te darda tu direccion publica, algo como
tunombre.github.io/mi-portafolio.

Esa direccién es tu carta de presentacion digital. Ponla en tu curriculum, en tu perfil de redes
profesionales, en tu firma de correo. Cuando alguien te pregunte "¢y ti qué sabes hacer?", no
le cuentes: mandale tu liga. Eso es lo que hace un profesional.

Mas adelante aprenderas a subir cambios con comandos y a conectar tu propio dominio, pero
no lo necesitas hoy. Hoy necesitas estar publicado. Un portafolio publicado y sencillo vale
infinitamente mas que un portafolio perfecto guardado en tu disco duro.
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Consejos para conseguir tus primeros proyectos

Tienes la habilidad y tienes la vitrina. Ahora, ¢ cémo llegan los primeros clientes o el primer
empleo? No hay magia, hay método. Estos consejos son para alguien que va empezando, sin
contactos y sin experiencia laboral previa.

Primero, tu portafolio es tu mejor vendedor: tratalo como tal. Mantenlo actualizado, sin links
rotos y con tus mejores proyectos al frente. Cuando apliques a algo, manda la liga directa a la
seccion relevante, no solo a la pagina principal. "Mira mis proyectos" con la liga a #proyectos
dice mas que mil palabras.

Segundo, empieza con tu circulo cercano. Negocios de familiares, amigos con
emprendimientos, organizaciones de tu colonia: casi todos necesitan presencia web y casi
ninguno puede pagar una agencia. Ofrece hacerles una pagina sencilla a precio accesible o
incluso gratis las primeras veces, a cambio de testimonio y permiso para mostrarla en tu
portafolio. Tus primeros tres clientes casi siempre salen de aqui.

Tercero, Unete a comunidades. Grupos de desarrolladores en redes sociales, foros, eventos
locales. No entres a pedir trabajo el primer dia: entra a ayudar, a responder dudas de HTML, a
mostrar tus mini proyectos. La gente contrata a quien ya conoce y en quien confia. Tu blog del
portafolio te sirve aqui: compartir lo que aprendes te vuelve visible.

Cuatrto, las plataformas de freelance son una opcion, pero con estrategia. Al inicio compites
con miles; tu ventaja es un portafolio real publicado y comunicacién clara en espafiol. Empieza
con proyectos pequefios, entrégalos impecables y pide resefia siempre. Las primeras cinco
resefias valen mas que cualquier certificado.

Quinto, nunca dejes de aprender en publico. Sigue tomando los cursos de
lucasegaacademy.com, publica tu progreso, celebra cada proyecto terminado. El mercado no
contrata al que "algun dia estard listo"; contrata al que demuestra, semana a semana, que
avanza. Tu ya demostraste que terminas lo que empiezas. Esa es tu ventaja competitiva,
Usala.

Ejemplos paso a paso
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Ejemplo 1: seccion "sobre mi" completa

Esta es la seccidn con la que todo visitante se forma su primera impresién de ti. Lleva tu foto,
quién eres en dos o tres lineas honestas y tu lista de habilidades. Fijate en tres cosas: el
id="sobre-mi" sin espacios ni mayusculas, el h2 que titula la seccion, y el alt de la imagen que
describe la foto para quien no puede verla. La lista de habilidades usa ul porque el orden no
importa: ninguna habilidad es "la nimero uno".

<l-- SECCI ON SOBRE M : tu presentaci6n profesional -->
<section id="sobre-m">
<l-- Titulo de | a seccion: sienpre un h2 -->
<h2>Sobre m </ h2>

<l-- Tu foto: el alt describe |la imgen, nunca | o dejes vacio -->
<ing src="m -foto.jpg" alt="Foto de Ana, desarroll|adora web sonriendo">

<l-- Quién eres: 2 o 3 |lineas honestas, sin adornos -->
<p>Hol a, soy Ana. Estoy aprendiendo desarrollo web y nme apasiona construir
pagi nas claras y funcional es. </ p>
<p>Ternminé el Curso Conpleto de HIM.5 en Lucas EGA Acadeny y ahora estoy
apr endi endo CSS3. </ p>

<!-- Tus habilidades: |ista desordenada, una por li -->
<h3>M s habi | i dades</ h3>
<ul >

<l i >HTML5 seméntico</Ili>

<li >Fornul ari os con validaci on</1i>

<li>Estructura de portafolios web</Ili>

<li>Trabaj o constante y ganas de aprender</li>
</ ul >

</ section>

Si copias esta estructura y cambias los textos por los tuyos, ya tienes tu primera seccion lista.
La honestidad aqui vale oro: "estoy aprendiendo” bien dicho inspira mas confianza que
"experto" mal sostenido.

Ejemplo 2: articulo de blog con aside de links utiles

Aqui ves el article viviendo dentro de su section "blog", con el aside anidado dentro del article
porque esos links complementan este post especifico. Observa la fecha de publicacién: le da
vida y contexto al contenido. El aside lleva su propio h3 porgue es una mini-seccién dentro del
articulo.
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<l-- SECCION BLOG agrupa tus articulos -->
<section id="bl og">
<h2>Bl og</ h2>

<l-- ARTICLE: contenido independi ente, se entiende solo -->
<article>
<l-- Titulo del post y fecha de publicacién -->

<h3>Lo que aprendi con m priner fornulario</h3>
<p>Publ i cado el 19 de septienbre de 2026</p>

<l-- Contenido real: cuenta tu experiencia -->
<p>Al principio pensé que un fornmulario era solo cajas de texto. Después
descubri los labels, la validacio6n con required y el atributo nane, y entendi que
un buen formulario cuida al usuario en cada canpo. </ p>
<p>M error favorito fue olvidar el name en los inputs: todo se veia bien, pero
| os datos nunca |l egaban. Ahora | o reviso sienpre dos veces. </ p>

<!-- ASIDE: conplenmenta al article, no es lo principal -->
<asi de>

<h4>Li nks util es</h4>

<ul >

<li><a href="https://|ucasegaacadeny. cont >Lucas EGA Acadeny</a></li >
<li><a href="https://devel oper.nozilla.org/es/">VMDN Web Docs en
espafol </ a></1i >
</ ul >
</ asi de>
<larticle>
</ section>

Cuando publiques tu segundo post, duplicas el article completo, cambias el contenido y listo.
Esa es la belleza de las piezas independientes: crecen sin romper nada.

Ejemplo 3: formulario de contacto final completo

Este es el formulario de la clase 29, con todo aplicado: labels conectados, validacién con
required y type="emalil", textarea con tamafio y minimo de caracteres, y botdn de envio con
texto humano. Debajo va el mensaje de confirmacién que promete respuesta. Léelo de arriba a
abajo y verifica cada pareja label-for con su id.
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<l-- SECCI ON CONTACTO. tu puerta de entrada profesional -->
<section id="contacto">
<h2>Cont act o</ h2>
<p>;Tienes un proyecto en nente? Escribeme y te respondo en nenos de 48
hor as. </ p>

<l-- FORM action indica a donde van | os datos, nethod post |os protege -->
<form acti on="/envi ar" net hod="post">

<l-- Canpo nonbre: texto sinple, obligatorio, mininop 2 letras -->
<l abel for="nonbre">Nonbre: </ abel >
<input type="text" id="nonmbre" name="nonbre" required mninlength="2"

pl acehol der =" Tu nonbre" >

<!-- Canpo correo: type email valida el formato, required | o exige -->
<l abel for="enmil">Correo el ectronico: </I|abel >
<i nput type="enmil" id="email" nanme="enai | " required
pl acehol der ="t ucorreo@j enpl o. cont' >

<!-- Canpo nensaje: textarea anplio, mnino 10 caracteres -->
<l abel for="nensaje">Mensaje: </| abel >
<textarea id="nensaje" nane="nensaj e" rows="5" col s="40" required
m nl engt h="10" pl acehol der =" Cuént ane en qué puedo ayudarte..."></textarea>
<l-- Boto6n de envio: type subnmit lo activa -->
<button type="subm t">Envi ar nmensaj e</ button>
</fornme
<l-- Confirmacio6n: el visitante sabe qué pasara después -->

<p>Al envi ar recibiras una confirnaci6n. jGacias por tu nensaje!</p>
</ secti on>

Prueba este formulario en tu navegador: envialo vacio y mira como el navegador bloquea el
envio; escribe un correo sin arroba y mira el aviso. Esa validacion gratis es tu guardia de
seguridad trabajando.

Ejemplo 4: portafolio completo integrando todo

Este es el ejemplo mayor: todas las piezas ensambladas en un solo archivo index.html. Léelo
como un mapa: head con sus metas, header con nav y anclas, main con las cuatro secciones,
y footer cerrando. Cada comentario marca una zona. Cuando armes el tuyo, usa este como
esqueleto y cambia los contenidos.
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<! DOCTYPE htnl >

<!-- Docunento HTML5 en espafol -->
<htm | ang="es">
<head>
<I-- Metas béasicas: caracteres, celular y descripcion -->

<met a charset="UTF-8">
<nmeta name="vi ewport" content="wi dt h=devi ce-wi dth, initial-scale=1.0">
<nmeta nanme="description" content="Portafolio de Ana, desarrolladora web
formaci 6n. ">
<title>Ana | Desarrolladora web en formacion</title>
</ head>
<body>

<!-- HEADER: presentaci 6n y navegaci 6n -->
<header >
<hl1>Ana Garcia</hl>
<p>Desarrol | adora web en fornmaci 6n</ p>
<l-- NAV con ancl as: cada enlace salta a su secci6n -->
<nav>
<ul >
<li><a href="#sobre-m ">Sobre ni</a></1i>
<li><a href="#proyect os">Proyect os</a></1i>
<li><a href="#bl og">Bl og</a></1i >
<li><a href="#contact 0" >Cont act o</ a></1i >
</ ul >
</ nav>
</ header >

<l-- MAIN el contenido principal de |la pagina -->
<mai n>

<l-- SECCION SOBRE M -->
<section id="sobre-m ">
<h2>Sobre ni </ h2>
<ing src="mi-foto.jpg" alt="Foto de Ana, desarrolladora web sonriendo">
<p>Hol a, soy Ana. Construyo pagi nas web claras y funci onal es con HTM.J5. </ p>
<h3>M s habi | i dades</ h3>
<ul >
<l'i >HTML5 semanti co</Ili >
<li>Formul ari os con validaci on</1i>
<l i >Publ i caci 6n con G tHub Pages</Ii >
</ ul >
</ section>
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<!-- SECCI ON PROYECTCS - ->
<section id="proyectos">
<h2>Pr oyect os</ h2>
<article>
<h3>M portafolio personal </h3>
<p>Pagi na con secciones senanticas, blog y fornulario de contacto
val i dado. </ p>
<larticle>
<article>
<h3>Pagi na de recetas</h3>
<p>Recetari o con tablas de ingredientes, |istas de pasos e inmagenes. </ p>
<larticle>
</ section>

<l-- SECCION BLOG con article y aside -->
<section id="bl og">
<h2>Bl og</ h2>
<article>
<h3>Lo que aprendi con m prinmer formnulario</h3>
<p>Publ i cado el 19 de septienbre de 2026</p>
<p>Descubri que un buen formulario cuida al usuario en cada canpo: |abels
claros, validaci 6n amable y confirnaci 6n al enviar. </ p>
<asi de>
<h4>Li nks util es</h4>
<ul >
<li><a href="https://| ucasegaacadeny. conl' >Lucas EGA Acadeny</a></li>
</ul >
</ asi de>
<larticle>
</ section>

<!l-- SECCI ON CONTACTO con formulario final -->
<section id="contacto">
<h2>Cont act o</ h2>
<form action="/enviar" nethod="post">
<l abel for="nonbre">Nonbre: </ | abel >
<i nput type="text" id="nonbre" name="nonbre" required m nlength="2">
<l abel for="emuil">Correo el ectronico: </| abel >
<i nput type="email" id="email" name="enmil" required>
<l abel for="nensaje">Mensaje: </ abel >
<textarea id="nensaje" nane="nensaje" rows="5" cols="40" required
m nl engt h="10"></t ext ar ea>
<button type="subm t">Envi ar nensaj e</ button>
</fornp
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<p>Al enviar recibiras una confirmaci 6n. jGacias por tu nensaje!</p>
</ section>

</ mai n>

<l-- FOOTER cierre con tu firm -->
<f oot er >

<p>Ana Garcia, 2026. Hecho con HTM.5 aprendi do en Lucas EGA Acadeny. </ p>
</footer>

</ body>
</ htm >

Guarda esto como index.html, abrelo en tu navegador y navega con el menu. Si cada enlace
salta a su seccion y el formulario véalida, tienes un portafolio funcionando. Lo demas es
personalizarlo hasta que suene a ti.

Préactica

Ejercicio 1: tu seccién "sobre mi"

Enunciado: crea un archivo sobre-mi.html que contenga Unicamente la seccidn "sobre mi" de
tu portafolio. Debe llevar id="sobre-mi", un h2 con el titulo, tu foto con alt descriptivo, dos
parrafos donde te presentes con honestidad y una lista desordenada con al menos cuatro
habilidades reales que tengas hoy.

Solucién paso a paso. Paso 1: abre tu editor y crea el archivo sobre-mi.html. Paso 2: escribe la
etiqueta section con el id en mindsculas y con guion: section id="sobre-mi". Recuerda: sin
espacios, sin mayusculas, sin tildes en el id. Paso 3: dentro, escribe el h2 con el texto "Sobre
mi" (aqui si van tildes, porque es texto visible). Paso 4: agrega tu imagen con img, src
apuntando a tu foto y alt describiendo quién aparece en ella. Si adn no tienes foto, usa una
imagen temporal pero escribe el alt como si ya fuera la definitiva. Paso 5: escribe dos parrafos
honestos: quién eres, qué estas aprendiendo y qué te gusta construir. Nada de "experto
apasionado por la innovacién": escribe como hablas. Paso 6: agrega un h3 "Mis habilidades" y
una ul con cuatro li, uno por habilidad. Solo habilidades que puedas demostrar: "HTML5
semantico" si, "inteligencia artificial avanzada" no. Paso 7: guarda, abre en el navegador y
verifica que todo se vea y que el cédigo esté indentado.
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<section id="sobre-m">
<h2>Sobre ni </ h2>
<ing src="nmi-foto.jpg" alt="Foto de Luis, estudiante de desarrollo web">
<p>Hol a, soy Luis. Termné el curso de HTM.5 y estoy construyendo m portafolio
para conseguir mis prinmeros proyectos. </ p>
<p>Me gusta el cdédigo ordenado y |as péaginas que cargan rapido y se entienden
sol as. </ p>
<h3>M s habi | i dades</ h3>
<ul >
<li >HTM.5 semantico</li>
<li>Fornul ari os con validaci on</1i >
<li>Estructura de portafolios</Ii>
<li >Publ i caci 6n con G tHub Pages</Ili>
</ ul >
</ section>

Ejercicio 2: navegacién por anclas que si funciona

Enunciado: crea un archivo menu.html con un nav que contenga cuatro enlaces: "Sobre mi",
"Proyectos”, "Blog" y "Contacto". Debajo del nav, crea las cuatro secciones correspondientes,
cada una con su id y un h2. Luego abre el archivo y comprueba que cada enlace salta a su
seccion.

Solucion paso a paso. Paso 1: crea menu.html con la estructura basica (DOCTYPE, html
lang="es", head, body). Paso 2: dentro del body escribe el nav con una ul de cuatro li; cada a
lleva href con gato mas el id en minlsculas: #sobre-mi, #proyectos, #blog, #contacto. Paso 3:
debajo del nav escribe las cuatro sections, cada una con su id idéntico al del enlace (letra por
letra) y un h2 con el titulo visible. Paso 4: para que el salto se note, escribe dos o tres parrafos
de relleno en cada seccidn; si las secciones estan pegadas, el navegador "salta" pero no lo
percibes. Paso 5: guarda y abre en el navegador. Haz clic en cada enlace del mena y observa
el desplazamiento. Paso 6: si algin enlace no salta, compara el href con el id: el error més
comun es una letra de diferencia (#proyecto sin s contra id="proyectos"). Corrige y vuelve a
probar hasta que los cuatro funcionen.
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<nav>
<ul >
<li><a href="#sobre-m ">Sobre ni</a></1li>
<l'i ><a href="#proyect 0os">Proyect os</a></1i>
<l'i ><a href="#bl 0og">Bl og</ a></1i >
<l i><a href="#contacto">Cont act o</ a></1i >
</ ul >

</ nav>

<section id="sobre-m ">
<h2>Sobre mi </ h2>
<p>Cont eni do de presentaci o6n...</p>

<p>Mas contenido para dar altura a | a seccion..

</ section>

<section id="proyectos">
<h2>Pr oyect os</ h2>
<p>Cont eni do de proyectos...</p>

<p>Mas contenido para dar altura a |a seccion..

</ section>

<section id="bl og">
<h2>Bl og</ h2>
<p>Cont eni do del bl og...</p>

<p>Mas contenido para dar altura a |la seccion...

</ section>

<section id="contacto">
<h2>Cont act o</ h2>
<p>Cont eni do de contacto...</p>

<p>Mas contenido para dar altura a |a seccion..

</ section>

Ejercicio 3: tu primer articulo con aside

Enunciado: dentro de una seccion con id="blog", publica tu primer articulo real: un post donde
cuentes qué fue lo mas dificil de aprender HTML5 y cédmo lo superaste. El article debe llevar
titulo (h3), fecha de publicacion, al menos dos parrafos de contenido honesto y un aside con el
titulo "Links utiles" y dos enlaces que te hayan servido durante el curso.

Solucion paso a paso. Paso 1: crea blog.html o trabaja sobre tu archivo del ejercicio 2. Paso 2:
escribe section id="blog" con su h2 "Blog". Paso 3: dentro, abre el article y escribe el h3 con un

</ p>

</ p>

</ p>

</ p>
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titulo atractivo, no genérico: "Cémo dejé de pelearme con los formularios" vende mas que "Mi
primer post". Paso 4: agrega la fecha en un parrafo corto. Paso 5: escribe dos parrafos de
verdad: qué te costo (¢ las tablas? ¢los labels? ¢los ids?), qué hiciste para entenderlo y qué
consejo le darias a quien va empezando. Si te sale de corazon, esté bien escrito. Paso 6:
dentro del article, al final, agrega el aside con un h4 "Links Gtiles" y una ul con dos li, cada uno
con un a a un recurso real que hayas usado (por ejemplo, lucasegaacademy.com y MDN).
Paso 7: verifica que el aside esté dentro del article (porque complementa a ese post) y no
flotando fuera. Paso 8: Iéelo en voz alta; si suena a ti, publicalo en tu portafolio.

<section id="bl og">
<h2>Bl og</ h2>
<articl e>
<h3>Cénp dej é de pel earne con | os fornularios</h3>
<p>Publ i cado el 19 de septienbre de 2026</ p>
<p>Lo més dificil para m fueron los formularios. Entendia cada etiqueta por
separado, pero al juntarlas algo sienpre fallaba: el |abel no activaba el canpo, el
bot 6n envi aba cuando no debia, |os datos no |l egaban. </ p>
<p>Lo superé armando el msno formulario cinco veces desde cero, sin copiar. A
la quinta ya no pensaba en l|as etiquetas: pensaba en el wusuario que lo iba a
Ilenar. M consejo: si algo no te sale, repitelo hasta que te sal ga dorm do. </ p>
<asi de>
<h4>Li nks util es</h4>
<ul >
<li><a href="https://| ucasegaacadeny. conf >Lucas EGA Acadeny</a></Ii >
<li><a href="https://devel oper.nozilla.org/es/">VMDN Web Docs en
espafol </ a></1i >
</ ul >
</ asi de>
<larticle>
</ section>

Ejercicio 4: formulario de contacto con validacién y confirmacion

Enunciado: crea contacto.html con la seccién de contacto completa: h2, un parrafo de
invitacion, un form con action="/enviar" y method="post" que pida nombre (requerido, minimo 2
caracteres), correo (requerido, tipo email) y mensaje (requerido, minimo 10 caracteres), cada
campo con su label conectado, y un botdn de envio. Debajo, un péarrafo de confirmacion.
Luego prueba la validacion: intenta enviarlo vacio, con un correo invalido y con un mensaje de
una sola palabra.
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Solucién paso a paso. Paso 1: crea contacto.html con estructura basica. Paso 2: escribe
section id="contacto" con h2 y el parrafo de invitacién. Paso 3: abre el form con
action="/enviar" y method="post". Paso 4: agrega el campo nombre: label for="nombre", input
type="text" id="nombre" name="nombre" required minlength="2". Verifica que el for y el id sean
idénticos y que exista el name. Paso 5: agrega el campo correo igual, pero con type="email".
Paso 6. agrega el mensaje con textarea: id="mensaje" nhame="mensaje" rows="5" cols="40"
required minlength="10", con su label. Recuerda que textarea lleva etiqueta de cierre. Paso 7:
agrega button type="submit" con texto "Enviar mensaje". Paso 8: cierra el form y escribe el
parrafo de confirmacion. Paso 9: abre en el navegador y haz las tres pruebas: envio vacio (el
navegador debe bloquearlo), correo sin arroba (debe avisar del formato) y mensaje de una
palabra (debe pedir mas caracteres). Si las tres pruebas bloquean correctamente, tu validacién
funciona. Paso 10: revisa una vez mas que ningun input se quedd sin name: es el error
invisible mas comun.

<section id="contacto">
<h2>Cont act o</ h2>
<p>¢,Ti enes un proyecto en nmente? Escribene. </ p>
<form action="/envi ar" nethod="post">
<l abel for="nonbre">Nonbre: </ abel >
<input type="text" id="nonbre" nanme="nonbre" required mnlength="2"
pl acehol der =" Tu nonbre" >
<l abel for="enmil">Correo el ectronico: </l abel >
<i nput type="enmil" id="email" nane="enai | " required
pl acehol der ="t ucorreo@j enpl o. cont >
<l abel for="nensaje">Mensaje: </|abel >
<textarea id="nensaje" nanme="nensaj e" rows="5" col s="40" required
m nl engt h="10" pl acehol der="Cuéntane tu idea..."></textarea>
<button type="subm t">Envi ar nmensaj e</ button>
</fornme
<p>Al enviar recibiras una confirmaci 6n. jGacias por escribirne!</p>
</ section>

Ejercicio 5: proyecto final, arma tu portafolio completo

Enunciado: integra todo lo anterior en un solo archivo index.html: documento completo con
DOCTYPE, head con metas y title, header con tu hl y nav de cuatro anclas, main con las
secciones sobre-mi, proyectos (con dos articles), blog (con un article y su aside) y contacto
(con el formulario validado), y footer con tu firma. Luego pasalo por el checklist final de esta
unidad y publicalo con GitHub Pages.
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Solucién paso a paso. Paso 1: crea una carpeta "mi-portafolio” y dentro el archivo index.html.
También guarda ahi tu foto con un nombre simple como "mi-foto.jpg". Paso 2: escribe la base:
DOCTYPE, html lang="es", head con meta charset="UTF-8", meta viewport, meta description y
titte con tu nombre. Paso 3: en el body, escribe el header: tu hl con tu nombre, un parrafo con
tu titulo profesional y el nav con los cuatro enlaces de ancla (verifica cada href contra su id).
Paso 4: abre el main y pega tu seccién sobre-mi del ejercicio 1, adaptada y mejorada. Paso 5:
agrega la seccién proyectos con id="proyectos": un h2 y dos articles, cada uno con h3 y un
parrafo describiendo un proyecto real que hayas hecho (aunque sea un ejercicio del curso bien
presentado). Paso 6: agrega tu seccion blog del ejercicio 3 con tu post real y su aside. Paso 7:
agrega tu formulario de contacto del ejercicio 4, completo y validado. Paso 8: cierra el main y
escribe el footer con tu nombre, el afio y una linea sobre dénde aprendiste. Paso 9: abre el
archivo en el navegador y recorre el checklist final punto por punto: un solo hl, ids Unicos,
anclas que saltan, formulario que valida, etiquetas cerradas. Corrige todo lo que falle. Paso 10:
crea tu cuenta de GitHub, sube la carpeta como repositorio, activa GitHub Pages y consigue tu
liga publica. Paso 11: mandale tu liga a una persona de confianza y pidele que te diga en una
frase quién eres y cdmo contactarte después de verla 60 segundos. Si lo logra, tu portafolio
comunica. Si no, ajusta los textos y repite.

Este ejercicio no tiene una Unica solucién correcta: la tienes td, con tus palabras y tus
proyectos. Usa el ejemplo 4 de esta unidad como esqueleto, pero el contenido debe sonar a ti.
Cuando termines, habras hecho lo que pocos logran: empezar y terminar. Actualiza tu
portafolio cada mes, sigue con CSS3 en lucasegaacademy.com y no sueltes el ritmo. Nos
vemos en el siguiente curso.

Resumen de la unidad

- Tu proyecto final es un portafolio publicable: tu aparador profesional, no un ejercicio mas.

- La etiqueta section agrupa contenido por tema; cada seccion importante lleva un id Unico,
en mindsculas y con guiones.

- El article envuelve contenido independiente que se entiende solo: cada post de tu blog es
un article.

- El aside complementa sin ser lo principal: links utiles dentro del article o barra lateral de la
pagina.

- Lanavegacién por anclas conecta tu menu con tus secciones: href="#id" salta al elemento
con ese id, sin recargar.
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El formulario de contacto usa form con action y method="post": tres campos esenciales
(nombre, correo, mensaje), cada uno con label, id y name.

La validacion de HTML5 trabaja gratis para ti: required, type="email", minlength y
maxlength, con avisos automaticos del navegador.

Todo formulario necesita un mensaje de confirmacion: el visitante nunca debe quedarse
con la duda de si su mensaje llego.

Recorriste las 30 clases: estructura, texto, listas, enlaces, imagenes, tablas, formularios,
semantica, multimedia, buenas practicas, SEO, anclas y validacion.

El checklist final es tu control de calidad: revisalo punto por punto antes de publicar.
Ya dominas HTML5: puedes construir paginas reales, semanticas y funcionales sin ayuda.

Lo que sigue es CSS3 para el estilo y JavaScript para la interactividad, gratis en
lucasegaacademy.com.

Publica tu portafolio con GitHub Pages y pon tu liga en tu curriculum, tus redes y tu firma
de correo.

Practica sin pausa: un mini proyecto por semana, clona paginas, escribe en tu blog y
ensefa a otros.

Tus primeros proyectos salen de tu circulo cercano, las comunidades y el freelance con
estrategia.

La diferencia entre sofiar y ser profesional es terminar lo que empiezas: td ya lo
demostraste.
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EXAMEN FINAL

Curso Completo de HTMLS5 - Lucas EGA Academy (lucasegaacademy.com)

Instrucciones

Bienvenido a tu examen final. Si llegaste hasta aqui es porque ya viste las 30 clases del curso,
asi que este examen es tu oportunidad de demostrar lo que aprendiste y de detectar qué
temas necesitas repasar. TOmalo en serio, pero sin miedo: nadie nacié sabiendo HTML y cada
error que encuentres aqui es una leccién que ya no se te va a olvidar.

Como presentar el examen:

- Busca un lugar tranquilo donde puedas concentrarte sin interrupciones.

- Ten ala mano hojas blancas y pluma, o abre un editor de texto si prefieres escribir el
codigo en tu computadora.

- No uses tus apuntes, el libro ni internet durante el examen. La idea es medir lo que
realmente se te quedo en la cabeza.

- Lee cada pregunta completa antes de responder. Muchas se pierden por contestar a la
carrera.

- Enlas preguntas de c6digo, escribe el cdigo completo aunque creas que es obvio. Un
examen de HTML se responde con HTML, no con descripciones.

- Enlas preguntas abiertas de explicacion, usa tus propias palabras. No se trata de
memorizar definiciones, se trata de entender.

Reglas del examen:

- Tiempo sugerido: 90 minutos. Si terminas antes, usa el tiempo extra para revisar tus
respuestas.

- El examen tiene 50 preguntas divididas en tres tipos: 20 de opcion mdltiple, 15 de
verdadero o falso y 15 abiertas.

- Enlas preguntas de verdadero o falso debes escribir V o F y justificar tu respuesta en una
sola linea. Sin justificacion, la respuesta no cuenta aunque la letra sea correcta.

- Enlas preguntas abiertas de codigo debes encerrar tu respuesta en un bloque de codigo.
En las de explicacion, cada respuesta debe indicar los puntos que se evaltan.
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- No te quedes atorado en una pregunta dificil. Marcala, sigue con las demas y regresa al
final si te sobra tiempo.

Sistema de puntaje:

- Cada pregunta vale 2 puntos. No hay preguntas que valgan mas que otras.
- 50 preguntas por 2 puntos dan un total de 100 puntos.
- La calificacion minima aprobatoria es 60 puntos.

- Las preguntas de opcién multiple y de verdadero o falso se califican como correctas o
incorrectas, sin puntos parciales.

- Las preguntas abiertas se califican con criterio: 2 puntos si la respuesta esta completa y
correcta, 1 punto si esta parcialmente correcta o le faltan elementos importantes, 0 puntos
si estd mal o vacia.

Tabla de calificaciones:

- 90 a 100 puntos: Excelente. Dominas HTML5 de verdad. Estés listo para el siguiente
paso: CSS3.

- 80 a 89 puntos: Muy bien. Tienes una base sélida, repasa los temas donde fallaste y
sigue adelante.

- 70 a 79 puntos: Bien. Aprobaste con margen, pero hay temas que todavia no dominas.
Repasalos antes de pasar a CSS3.

- 60 a 69 puntos: Suficiente. Pasaste de panzazo. Te recomiendo repasar el curso
completo una vez mas antes de continuar.

- 0abh9 puntos: No aprobado. No te desanimes: vuelve a las clases, practica con el
proyecto del portafolio y presenta el examen de nuevo.

Rubrica detallada para calificar las preguntas abiertas:

- Preguntas de cddigo (36, 38, 39, 40, 41, 43, 45, 46, 47, 49 y 50): 2 puntos si el cédigo usa
las etiquetas y atributos correctos, con apertura, cierre y anidacién adecuados; 1 punto si
la idea general es correcta pero faltan atributos, hay errores de cierre o de anidacion; 0
puntos si el cédigo no resuelve lo pedido o esté vacio. No se restan puntos por el orden
de los atributos ni por los espacios en blanco.

- Preguntas de explicacion (37, 42, 44 y 48): 2 puntos si la respuesta incluye todos los
puntos clave indicados en la solucion, explicados con tus propias palabras; 1 punto si
incluye la idea central pero le faltan puntos clave; O puntos si la explicacién es incorrecta o
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no responde lo preguntado. No se evalla la redaccién perfecta, se evalla que entiendas
el concepto.

Mapa del examen: cada pregunta y la clase del curso que evalla:

Preguntas 1y 37: Clase 1 (Qué es HTML5) y Clase 30 (tu siguiente paso)
- Preguntas 2, 21y 36: Clase 2 (Estructura basica)

- Preguntas 3y 38: Clase 3 (Etiquetas de texto)

- Preguntas 22 y 38: Clase 4 (Parrafos y saltos)

- Preguntas 4y 39: Clase 5 (Enlaces)

- Preguntas 5, 23 y 40: Clase 6 (Imagenes)

- Preguntas 6 y 24: Clase 7 (Listas)

- Preguntas 7 y 41: Clase 8 (Tablas basicas)

- Preguntas 8y 42: Clase 9 (Div y span)

- Preguntas 9y 26: Clase 10 (Atributos globales)

- Preguntas 10y 43: Clase 11 (Formularios)

- Preguntas 11, 27 y 43: Clase 12 (Inputs HTML5)

- Preguntas 12, 28 y 43: Clase 13 (Validacién nativa)
- Preguntas 13, 29y 44: Clase 14 (HTML seméantico)
- Preguntas 14, 30 y 45: Clase 15 (Meta tags y SEO)
- Preguntas 15y 46: Clase 16 (Audio y video)

- Preguntas 25y 47: Clase 17 (Tablas avanzadas)

- Pregunta 31: Clase 18 (Iframe y contenido incrustado)
- Preguntas 16 y 32: Clase 19 (Canvas)

- Pregunta 17: Clase 20 (SVG)

- Pregunta 33: Clase 21 (Listas de definicién)

- Pregunta 18: Clase 22 (Entidades y simbolos)

- Preguntas 19, 23 y 48: Clase 23 (Accesibilidad web)
- Preguntas 29, 34 y 44: Clase 24 (Buenas practicas)

- Pregunta 49: Clase 25 (Formularios pro: fieldset y datalist)
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- Preguntas 20 y 35: Clase 26 (Etiquetas obsoletas)
- Pregunta 50: Clases 27, 28 y 29 (Proyecto: tu portafolio)

Usa este mapa para repasar: si fallaste varias preguntas de la misma clase, ya sabes
exactamente qué parte del curso volver a estudiar.

Consejos para aprovechar tu resultado:

- No te califiques con coraje ni con lastima: calificate con honestidad. El examen es una
herramienta de diagnéstico, no un juicio sobre tu capacidad.

- Marca las preguntas que fallaste y escribe a un lado el nimero de clase correspondiente.
En una semana vuelve a presentar solo esas preguntas y mide tu avance.

- Siaprobaste con mas de 90 puntos, tu siguiente paso natural es el curso de CSS3 en
lucasegaacademy.com: ahi le daras estilo, color y disefio a todo lo que hoy sabes
estructurar.

- Sino aprobaste, no es el fin del mundo: es informacién valiosa. Repasa las clases
marcadas, reconstruye el proyecto del portafolio con calma y vuelve a intentarlo. La
constancia le gana al talento, siempre.

Recomendacion final: cuando termines, califica tu examen con la seccion de respuestas y
soluciones. No te limites a contar aciertos: lee cada explicacion, sobre todo la de las preguntas
gue fallaste. Ahi esta el verdadero aprendizaje. El que repasa sus errores avanza el doble de
rapido.

iMucho éxito! Demuestra de qué estas hecho.

Preguntas

PREGUNTA 1:

¢ Qué es HTML5? A) Un lenguaje de programacion para crear aplicaciones de escritorio B) La
Gltima version del lenguaje de marcado con el que se construyen todas las paginas web C) Un
programa para disefiar imagenes y logotipos D) Un navegador de internet moderno

PREGUNTA 2:

¢, Cual es la primera linea que debe llevar todo documento HTML5? A) <html> B) <head> C)
<IDOCTYPE html> D) <body>

PREGUNTA 3:
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¢, Qué par de etiquetas se usa para un titulo principal grande y para darle importancia fuerte a
un texto (negrita con significado)? A) <p>y <em> B) <h1>y <strong> C) <title>y <b> D)
<header>y <mark>

PREGUNTA 4:

Quieres enlazar a Google (sitio externo) y a tu pagina contacto.html (sitio interno). ¢ Cual
opcion usa correctamente la etiqueta de enlaces? A) <a href="https://google.com">Google</a>
y <a href="contacto.htm|">Contacto</a> B) <link src="https://google.com">Google</link>y
<link src="contacto.html">Contacto</link> C) <a link="google.com">Google</a>y <a
link="contacto.html">Contacto</a> D) <href="https://google.com">Google</href> y
<href="contacto.html">Contacto</href>

PREGUNTA 5:

¢, Qué atributo de la etiqueta <img> es indispensable para la accesibilidad porque describe la
imagen cuando esta no se puede ver? A) src B) width C) alt D) href

PREGUNTA 6:

¢ Cual es la diferencia entre <ul>y <ol>? A) ul es para enlaces y ol es para imagenes B) ul
crea una lista con vifietas (no ordenada) y ol crea una lista numerada (ordenada) C) ul es mas
moderna que ol y la reemplaza D) No hay diferencia, son sinbnimos

PREGUNTA 7:

En una tabla, ¢ qué etiqueta se usa para las celdas de encabezado? A) <td> B) <tr> C) <th> D)
<thead>

PREGUNTA 8:

¢, Cudl es la diferencia entre <div> y <span>? A) div es un contenedor de bloque y span es un
contenedor en linea para fragmentos de texto B) div es para texto y span es para imagenes C)
div esta obsoleto y span es su reemplazo moderno D) Son exactamente o mismo y se pueden
intercambiar siempre

PREGUNTA 9:

¢, Cudl es la diferencia entre los atributos globales id y class? A) id se puede repetir en varios
elementos y class no B) id es Unico en toda la pagina y class se puede usar en varios
elementos C) id es para CSS y class es para JavaScript D) No hay diferencia entre ellos

PREGUNTA 10:
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Dentro de un formulario, ¢,qué etiqueta se usa para crear el boton que envia los datos? A)
<input type="text"> B) <send> C) <button> D) <submit>

PREGUNTA 11:

¢, Qué tipo de input valida automaticamente que el texto tenga formato de correo electrénico?
A) <input type="text"> B) <input type="email"> C) <input type="mail"> D) <input type="correo">

PREGUNTA 12:

¢, Qué atributo obliga al usuario a llenar un campo antes de enviar el formulario, usando solo el
navegador y sin JavaScript? A) placeholder B) required C) value D) hame

PREGUNTA 13:
¢,Cual de estas etiquetas NO es semantica? A) <article> B) <nav> C) <div> D) <footer>
PREGUNTA 14:

¢ Para qué sirve la meta etiqueta viewport? A) Para cambiar el color de fondo de la pagina B)
Para que la pagina se vea bien en celulares ajustando el ancho al dispositivo C) Para poner el
titulo que aparece en Google D) Para acelerar la carga de las imagenes

PREGUNTA 15:

¢, Qué atributo necesitas en las etiquetas <audio> y <video> para que el usuario pueda
reproducir, pausar y ajustar el volumen? A) autoplay B) controls C) play D) media

PREGUNTA 16:

¢, Qué se necesita para dibujar dentro de un <canvas>? A) Nada mas, la etiqueta <canvas>
dibuja gréficos por si sola B) JavaScript, porque canvas es un lienzo vacio que se dibuja con
cadigo C) La etigueta <draw> dentro del canvas D) Un archivo de imagen como fondo

PREGUNTA 17:

¢, Cual es la principal ventaja de SVG frente a Canvas? A) SVG es mas rapido para
videojuegos con muchos graficos B) Los graficos SVG son vectoriales y no se pixelan al
agrandarlos C) Canvas no necesita JavaScript y SVG si D) SVG solo sirve para fotografias

PREGUNTA 18:

¢, Qué entidad HTML muestra el simbolo < como texto sin que el navegador lo interprete como
una etiqueta? A) &nbsp; B) &lt; C) &amp; D) &copy;
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PREGUNTA 19:

¢,Para qué sirve el atributo alt en una imagen, ademas de mostrar un texto si la imagen no
carga? A) Para hacer que la imagen se vea mas grande B) Para que los lectores de pantalla
describan la imagen a personas con discapacidad visual C) Para cambiar el formato del
archivo de imagen D) No tiene ningn otro uso

PREGUNTA 20:

¢, Cudl de estas etiquetas esta obsoleta en HTML5 y NO debes usarla? A) <section> B)
<marquee> C) <video> D) <article>

PREGUNTA 21:

La declaracion <IDOCTYPE html> es opcional y la pagina funciona exactamente igual sin ella.
Escribe V o F y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 22:

La etigueta <br> necesita su etiqueta de cierre </br> para que el salto de linea funcione.
Escribe V o F y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 23:

Puedes publicar una imagen sin el atributo alt y no pasa nada grave. Escribe V o F y justifica tu
respuesta en una linea.

PREGUNTA 24:

La etigueta <li> puede usarse sola, fuera de <ul> o <ol>, y el cédigo sigue siendo valido.
Escribe V o F y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 25:

La etiqueta <th> solo puede usarse dentro de <thead> y en ningun otro lugar de la tabla.
Escribe V o F y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 26:

El atributo class debe ser Gnico en toda la pagina, igual que el atributo id. Escribe Vo Fy
justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 27:
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El input <input type="password"> oculta lo que el usuario escribe mostrando puntos o
asteriscos. Escribe V o F y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 28:

El atributo required valida el campo usando solo el navegador, sin necesidad de escribir
JavaScript. Escribe V o F y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 29:

Las etiquetas <div> y <section> son exactamente lo mismo y se pueden intercambiar en
cualquier caso. Escribe V o F y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 30:

La meta etiqueta viewport solo sirve para computadoras de escritorio y no tiene efecto en
celulares. Escribe V o F y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 31:

Con la etiqueta <iframe> puedes incrustar un video de YouTube dentro de tu propia pagina.
Escribe V o F y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 32:

La etigueta <canvas> dibuja graficos por si sola, sin necesidad de JavaScript. Escribe Vo Fy
justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 33:

En una lista de definicion, las etiquetas <dt>y <dd> siempre van dentro de <dI>. Escribe V o F
y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 34:

Comentar tu codigo con <!-- --> es una buena practica recomendada para que otros entiendan
tu trabajo. Escribe V o F y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 35:

La etiqueta <marquee> sigue siendo recomendada en HTML5 para crear textos en
movimiento. Escribe V o F y justifica tu respuesta en una linea.

PREGUNTA 36:
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Escribe en un blogue de cédigo la estructura basica completa de un documento HTML5: la
declaracion DOCTYPE, la etiqueta html, el head con el meta charset UTF-8 y un title, y el body
con un encabezado hl que diga "Hola Mundo". Se evalla: el orden correcto de las etiquetas,
la anidacién adecuada y que cada etiqueta de apertura tenga su cierre.

PREGUNTA 37:

Explica con tus palabras qué es HTML5, para qué sirve y cual es el siguiente paso
recomendado después de dominarlo. Se evalGa: que menciones que es un lenguaje de
marcado (no un lenguaje de programacion), que sirve para construir la estructura de las
paginas web, y que el siguiente paso es aprender CSS3 para darle estilo.

PREGUNTA 38:

Escribe en un blogue de cédigo un parrafo que contenga: texto normal, una palabra en negrita
con <strong>, una palabra en cursiva con <em>, un salto de linea con <br>y, fuera del
parrafo, una linea separadora con <hr>. Se evalla: el uso correcto de cada etiqueta en su
lugar correspondiente.

PREGUNTA 39:

Escribe en un bloque de cddigo dos enlaces: uno externo a https://lucasegaacademy.com que
abra en una pestafa nueva del navegador, y uno interno a contacto.html que abra en la misma
pestafia. Se evalla: la etiqueta <a> con el atributo href correcto en ambos casos y el atributo
target="_blank" solo en el enlace externo.

PREGUNTA 40:

Escribe en un bloque de codigo una imagen con src="foto.jpg", un texto alternativo descriptivo,
ancho de 300 y alto de 200. Se evalla: la etiqueta <img> con los cuatro atributos correctos:
src, alt, width y height.

PREGUNTA 41:

Escribe en un blogue de cédigo una tabla con una fila de encabezado de dos columnas
(Nombre y Edad) y dos filas de datos con la informacion de dos personas. Se evalla: las
etiquetas table, tr, th para los encabezados y td para los datos, todo correctamente abierto y
cerrado.

PREGUNTA 42:

Explica con tus palabras la diferencia entre <div>y <span>y da un ejemplo practico de
cuando usarias cada uno. Se evalla: que expliques que div es un contenedor de blogue y
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span es un contenedor en linea, con ejemplos de uso correctos para cada uno. Un tip: cuando
dudes entre div y span, mira el contexto. ¢ Agrupas bloques que van uno debajo de otro? Usa
div. ¢ Marcas palabras dentro de una linea de texto? Usa span. Y antes de usar div, preguntate
si hay una etiqueta seméntica que describa mejor ese bloque.

PREGUNTA 43:

Escribe en un blogue de cédigo un formulario que incluya: un campo de texto para el nombre
con texto de ayuda (placeholder), un campo de email obligatorio y un botén para enviar el
formulario. Se evalla: la etiqueta form, los inputs con type="text" y type="email", el atributo
required en el email, el placeholder y el botén de envio.

PREGUNTA 44:

Explica con tus palabras qué es el HTML semantico, menciona al menos cuatro etiquetas
semanticas y explica por qué a Google le gusta este tipo de cddigo. Se evalla: el concepto de
gue las etiquetas describen el significado del contenido, cuatro etiquetas semanticas correctas
y la relacion con el posicionamiento en buscadores (SEO).

PREGUNTA 45:

Escribe en un bloque de codigo los tres meta tags esenciales que debe llevar toda pagina
HTML5 moderna en su head. Se evallua: el meta charset UTF-8, el meta name="description" y
el meta name="viewport", cada uno con su sintaxis correcta.

PREGUNTA 46:

Escribe en un bloque de cédigo un reproductor de video con controles, que cargue el archivo
"video.mp4" e incluya un mensaje de respaldo para navegadores que no soporten video. Se
evalla: la etiqueta video con el atributo controls, la fuente del archivo y el texto alternativo de
respaldo dentro de la etiqueta.

PREGUNTA 47:

Escribe en un blogue de cédigo una tabla que use thead y tbody, donde la fila de encabezado
tenga una celda que abarque dos columnas usando colspan. Se evalla: la estructura
avanzada correcta con thead, tbody, th, td y el atributo colspan bien aplicado.

PREGUNTA 48:
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Explica con tus palabras qué es la accesibilidad web y da tres ejemplos de como lograrla
usando HTML. Se evalla: el concepto de que la web debe ser usable por todas las personas,
incluyendo personas con discapacidad, y tres ejemplos correctos de etiquetas o atributos
(como alt, label o aria-label).

PREGUNTA 49:

Escribe en un blogue de cédigo un formulario que use fieldset con su legend para agrupar los
datos, y un input de texto con un datalist que sugiera tres ciudades al escribir. Se evalla: las
etiquetas fieldset y legend, el datalist con su id, el input con el atributo list que lo referencia y al
menos tres opciones.

PREGUNTA 50:

Escribe en un blogue de cédigo la estructura base de tu portafolio: un header con el logo y la
navegacion, un main con una section que tenga id="sobre-mi", y un footer con los derechos de
autor. Se evalla: el uso de etiquetas semanticas en el orden correcto, el atributo id en la
seccion y el contenido basico de cada parte.

Respuestas y soluciones

RESPUESTA 1:

Respuesta correcta: B) La ultima versién del lenguaje de marcado con el que se construyen
todas las paginas web. HTML no es un lenguaje de programacién porque no tiene légica,
variables ni condiciones: es un lenguaje de marcado, es decir, un sistema de etiquetas que
describe la estructura y el contenido de una pégina. El 5 indica que es la versién mas
moderna, que agrego etiquetas semanticas, audio y video nativos, canvas y formularios
inteligentes. Todas las paginas web del mundo, sin excepcion, estan construidas sobre HTML.
La opcidn A es incorrecta porgque los lenguajes de programacion como JavaScript o Python
sirven para dar légica y comportamiento, no para estructurar. La opcion C confunde HTML con
un programa de disefio como Photoshop. La opcién D confunde el lenguaje con el navegador,
gue es el programa que interpreta el HTML y lo muestra en pantalla.

RESPUESTA 2:

Respuesta correcta: C) <IDOCTYPE html>. Esta declaracion debe ser la primera linea de todo
documento HTMLS5, incluso antes de la etiqueta <html>. No es una etiqueta HTML como tal,
sino una instruccion para el navegador que le dice: 'este documento usa el estandar HTML5,
interprétalo en modo moderno'. Si la omites, el navegador entra en lo que se llama 'modo
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peculiar' (quirks mode) y puede mostrar tu pagina de forma inconsistente, con medidas y
estilos raros que varian entre navegadores. En el curso aprendiste que toda pagina empieza
con DOCTYPE html, etiqueta html que envuelve todo, head con el titulo y body con el
contenido. Las opciones A, B y D son etiquetas reales del documento, pero ninguna va
primero: el orden correcto es DOCTYPE, luego html, y dentro de html van head y body.

RESPUESTA 3:

Respuesta correcta: B) <hl>y <strong>. La etiqueta <h1> define el titulo principal de la
pagina: debe haber solo uno por pagina porque les dice a los buscadores y a los lectores de
pantalla cual es el tema central. Por otro lado, <strong> marca un texto como muy importante y
los navegadores lo muestran en negrita. La diferencia clave con <b> es el significado: <b> solo
pone negrita visual sin decir nada sobre importancia, mientras que <strong> comunica
importancia a Google y a las tecnologias de asistencia. Lo mismo pasa con <em> (énfasis,
cursiva con significado) frente a <i> (cursiva solo visual). En el curso aprendiste a preferir
siempre la versién con significado. Las demas opciones mezclan etiquetas que no
corresponden: <p> es un parrafo, <title> va en el head y no se ve en la pagina, y <header> es
una seccion, no un titulo.

RESPUESTA 4:

Respuesta correcta: A) <a href="https://google.com">Google</a>y <a
href="contacto.html">Contacto</a>. La etiqueta <a> (anchor, ancla) es la Unica que crea
enlaces y el atributo href indica el destino. Para sitios externos se usa la URL completa con
https:// para que el navegador sepa que debe salir de tu sitio. Para paginas internas se usa
una ruta relativa como contacto.html, que el navegador completa con la direccién de tu propio
sitio. La opcién B es incorrecta porque <link> sirve para conectar recursos en el <head> (como
hojas de estilo CSS), no para enlaces navegables, y ademas usa href, no src. La opciéon C
inventa un atributo link que no existe. La opcién D usa href como si fuera una etiqueta, lo cual
es un error comun de principiante: href siempre es un atributo dentro de <a>, nunca una
etiqueta por si sola.

RESPUESTA 5:

Respuesta correcta: C) alt. El atributo alt (texto alternativo) describe el contenido de la imagen
con palabras. Es indispensable por tres razones: primero, accesibilidad, porque los lectores de
pantalla lo leen en voz alta para personas con discapacidad visual; segundo, si la imagen no
carga por un error o por conexion lenta, el navegador muestra ese texto en su lugar; tercero,
ayuda al SEO porque Google no 've' imagenes pero si lee el alt. La opcidn A (src) es la ruta del
archivo de imagen: sin src no hay imagen, pero no tiene nada que ver con accesibilidad. La
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opcion B (width) solo controla el tamafio visual. La opcién D (href) ni siquiera es un atributo de
<img>: pertenece a los enlaces <a>. Regla de oro que viste en la clase 23: nunca publiques
una imagen sin alt.

RESPUESTA 6:

Respuesta correcta: B) ul crea una lista con vifietas (no ordenada) y ol crea una lista
numerada (ordenada). La etiqueta <ul> (unordered list) agrupa elementos donde el orden no
importa: el navegador los muestra con vifietas. Es perfecta para menus de navegacion o
caracteristicas de un producto. La etiqueta <ol> (ordered list) numera los elementos
automaticamente (1, 2, 3...) y se usa cuando el orden si importa, como los pasos de una
receta o un ranking. En ambos casos cada elemento va dentro de <li> (list item). La opcion A
es incorrecta porque ninguna de las dos es exclusiva de enlaces o imagenes: dentro de un <li>
puedes poner lo que quieras. La opcién C es falsa: ambas son igual de modernas y se
complementan. La opcién D ignora la diferencia fundamental del orden.

RESPUESTA 7:

Respuesta correcta: C) <th>. La etiqueta <th> (table header) define una celda de encabezado:
los navegadores la muestran en negrita y centrada por defecto para distinguirla visualmente de
los datos. Se usa para los titulos de las columnas (como Nombre y Edad) o de las filas. La
opcion A (<td>, table data) es para las celdas con datos normales, no encabezados. La opcion
B (<tr>, table row) define una fila completa, no una celda. La opcién D (<thead>) es un
contenedor que agrupa las filas de encabezado de la tabla, pero las celdas dentro de él siguen
siendo <th>. Un error comun es creer que <th> solo puede vivir dentro de <thead>, pero en
realidad puedes usar <th> en cualquier fila cuando esa celda sea un encabezado.

RESPUESTA 8:

Respuesta correcta: A) div es un contenedor de bloque y span es un contenedor en linea para
fragmentos de texto. La etiqueta <div> es un elemento de bloque: ocupa todo el ancho
disponible y siempre empieza en una linea nueva. Sirve para agrupar secciones grandes de la
pagina, como una tarjeta 0 una columna. La etiqueta <span> es un elemento en linea: fluye
dentro del texto sin romper la linea y sirve para marcar un fragmento pequefio, como una
palabra a la que le quieres cambiar el color con CSS. En el curso los llamaste 'los cajones
basicos para agrupar contenido'. La opcion B es incorrecta porque en un span puedes poner
texto y en un div casi cualquier cosa, incluyendo imagenes. La opcién C es falsa: ninguna esta
obsoleta. La opcién D ignora la diferencia fundamental entre bloque y linea, que es uno de los
conceptos mas importantes de HTML.

lucasegaacademy.com | Péag. 394



RESPUESTA 9:

Respuesta correcta: B) id es Gnico en toda la pagina y class se puede usar en varios
elementos. El atributo id funciona como la credencial de elector de un elemento: solo puede
haber uno con ese nombre en todo el documento. Se usa para identificar un elemento
especifico, por ejemplo para que un <label> se conecte con su <input> o para crear enlaces
internos a una seccion. El atributo class funciona como un uniforme de equipo: muchos
elementos pueden compartir la misma clase para recibir el mismo estilo con CSS. Si repites un
id, el cédigo puede comportarse de forma impredecible. La opcion A invierte los conceptos. La
opcion C es falsa: tanto id como class se usan en CSS y en JavaScript. La opcién D ignora la
regla mas importante de los atributos globales que viste en la clase 10.

RESPUESTA 10:

Respuesta correcta: C) <button>. La etiqueta <button> colocada dentro de un <form> crea el
botén que envia los datos del formulario al servidor cuando el usuario le da clic. Puedes
cambiar su texto simplemente escribiendo entre la apertura y el cierre, por ejemplo
<button>Enviar</button>. La opcién A (<input type="text">) crea un campo para escribir texto,
no un botén. Las opciones B (<send>) y D (<submit>) son etiquetas inventadas que no existen
en HTML: un error tipico es suponer que existen porgue suenan logicas, pero en HTML5 el
botdn de envio es <button> o, alternativamente, <input type="submit">. Recuerda la estructura
gue viste en la clase 11: form envuelve todo, los input recogen los datos y button los envia.

RESPUESTA 11:

Respuesta correcta: B) <input type="email">. HTMLS5 incluye tipos de input inteligentes y
type="email" es uno de los mas utiles: el navegador revisa automaticamente que lo escrito
tenga formato de correo (algo como usuario@dominio.com) y si no lo tiene, bloquea el envio y
muestra un mensaje de error sin que tu escribas ni una linea de JavaScript. Ademas, en
celulares abre el teclado con la arroba y el punto a la mano, lo que mejora la experiencia del
usuario. La opcién A (type="text") acepta cualquier texto sin validar nada. Las opciones C
(type="mail") y D (type="correo") no existen: son inventos que parecen logicos pero el
navegador los trataria como un simple campo de texto. En la clase 12 viste otros inputs
inteligentes como password, date y color, cada uno con su comportamiento especial.

RESPUESTA 12:

Respuesta correcta: B) required. El atributo required convierte un campo en obligatorio: si el
usuario intenta enviar el formulario sin llenarlo, el navegador lo detiene y muestra un aviso
autométicamente. Es parte de la validacion nativa de HTML5, que funciona sin JavaScript, sin

lucasegaacademy.com | Péag. 395



librerias y sin escribir cddigo extra. La opcion A (placeholder) solo muestra un texto de ayuda
gris dentro del campo que desaparece al escribir: no obliga a nada. La opcion C (value) define
un valor precargado en el campo, no una obligacién. La opciéon D (name) le pone nombre al
campo para identificarlo cuando los datos viajan al servidor, pero tampoco valida. La validacién
nativa que viste en la clase 13 (required, minlength, type="email") te ahorra mucho trabajo y
mejora la experiencia porque el navegador se encarga de todo.

RESPUESTA 13:

Respuesta correcta: C) <div>. Una etiqueta es semantica cuando su nombre describe el
significado del contenido que envuelve: <article> dice 'esto es un articulo independiente’,
<nav> dice 'esto es navegacion'y <footer> dice 'esto es el pie de pagina'. En cambio, <div> no
dice nada sobre su contenido: es un contenedor genérico, una caja vacia que sirve para
agrupar pero no comunica significado ni a Google ni a los lectores de pantalla. Por eso en la
clase 24 aprendiste la regla 'semantica antes que div': usa las etiquetas con significado
siempre que puedas y reserva el div para cuando ninguna etigueta semantica encaje. Las
opciones A, B y D son todas semanticas y forman parte del vocabulario que HTML5 agreg6
justamente para tener codigo mas limpio y mejor posicionado.

RESPUESTA 14:

Respuesta correcta: B) Para que la pagina se vea bien en celulares ajustando el ancho al
dispositivo. La meta etiqueta viewport le dice al navegador mévil: ‘ajusta el ancho de la pagina
al ancho de la pantalla del dispositivo y empieza con zoom al 100 por ciento'. Sin ella, el
celular muestra la pagina como si fuera de escritorio, con todo en miniatura y obligando al
usuario a hacer zoom con los dedos: una experiencia terrible. Su sintaxis tipica es <meta
name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">. La opcion A es incorrecta
porgue el color se maneja con CSS, no con meta tags. La opciéon C confunde viewport con la
meta description, que si aparece en Google. La opcion D es falsa: el viewport no acelera nada,
solo controla como se dimensiona la pagina. Hoy mas de la mitad del trafico web es mavil, asi
gue este meta tag es obligatorio.

RESPUESTA 15:

Respuesta correcta: B) controls. El atributo controls le dice al navegador que muestre la barra
de reproduccion: botén de play y pausa, control de volumen, barra de progreso y pantalla
completa. Sin controls, el audio o el video se cargan pero el usuario no tiene forma de
reproducirlos (a menos que uses autoplay o JavaScript). La opcién A (autoplay) inicia la
reproduccidn automaticamente al cargar la pagina, lo cual suele ser molesto y muchos
navegadores lo bloguean si tiene sonido. Las opciones C (play) y D (media) no existen como
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atributos: son palabras que suenan relacionadas pero el havegador las ignoraria. En la clase
16 aprendiste que con <audio controls src="musica.mp3">y <video controls src="video.mp4">
tienes multimedia nativa sin plugins, algo que antes de HTML5 requeria programas externos.

RESPUESTA 16:

Respuesta correcta: B) JavaScript, porque canvas es un lienzo vacio que se dibuja con cdodigo.
La etigueta <canvas> solo crea un espacio rectangular vacio en la pagina, como un pizarrén
en blanco: por si sola no dibuja absolutamente nada. Para trazar lineas, circulos, texto o
animaciones necesitas JavaScript, que accede al canvas por su id y usa su contexto de dibujo.
Es la base para juegos, gréaficas y animaciones hechas con codigo. La opcion A es el error
mas comun: creer que la etiqueta hace magia sola. La opcién C inventa una etiqueta <draw>
gue no existe. La opcion D confunde canvas con <img>: una imagen muestra un archivo,
canvas es un area de dibujo programable. En la clase 19 lo definiste perfecto: 'Canvas es tu
pizarra para dibujar con cédigo'.

RESPUESTA 17:

Respuesta correcta: B) Los graficos SVG son vectoriales y no se pixelan al agrandarlos. SVG
(gréficos vectoriales escalables) dibuja formas con matematicas: circulos, rectangulos y rutas
definidos por coordenadas. Como no esta hecho de pixeles, puedes agrandarlo al tamafio de
un espectacular y se seguira viendo nitido: por eso es perfecto para logotipos e iconos.
Canvas, en cambio, es un mapa de pixeles: si lo escalas mas alla de su tamafio original, se
pixela. La opcion A es incorrecta porque para videojuegos con muchos graficos por segundo
Canvas suele rendir mejor. La opcion C invierte la realidad: Canvas necesita JavaScript y SVG
se escribe directo en el HTML. La opcion D es falsa: SVG es ideal para ilustraciones y logos,
mientras que las fotografias (hechas de pixeles) siguen siendo trabajo de formatos como JPG.

RESPUESTA 18:

Respuesta correcta: B) &lt;. Las entidades HTML son cddigos que representan caracteres
especiales: empiezan con & y terminan con;. La entidad &lt; significa 'less than' (menor que) y
muestra el simbolo < como texto visible sin que el navegador lo confunda con el inicio de una
etiqueta. Esto es esencial cuando quieres mostrar c6digo como texto en tu pagina, por ejemplo
para enseflar HTML. Su pareja es &gt; (greater than) para el simbolo >. La opcién A (&nbsp;)
crea un espacio en blanco que el navegador no colapsa. La opcion C (&amp;) muestra el
simbolo & mismo. La opcion D (&copy;) muestra el simbolo de derechos de autor. En la clase
22 aprendiste que sin estas entidades seria imposible escribir un tutorial de HTML dentro de
una pagina HTML.
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RESPUESTA 19:

Respuesta correcta: B) Para que los lectores de pantalla describan la imagen a personas con
discapacidad visual. El atributo alt tiene una mision de accesibilidad: los lectores de pantalla
(programas que usan las personas ciegas o con baja vision) leen en voz alta el texto del alt
para describir lo que muestra la imagen. Un buen alt dice lo importante de la imagen (‘perro
labrador jugando en el parque'), no 'imagen' ni 'fotol'. Ademas, si la imagen no carga, el
navegador muestra ese texto, y Google lo usa para entender de qué trata la imagen y
posicionarla en su buscador de imagenes. La opcion A es incorrecta porque el tamafio se
controla con width y height. La opcién C es falsa: el formato lo define el archivo, no el atributo.
La opcién D ignora todo lo que viste en la clase 23: la web debe ser para todos.

RESPUESTA 20:

Respuesta correcta: B) <marquee>. La etiqueta <marquee> creaba textos en movimiento y fue
popular en los afios 90, pero hoy esta obsoleta: los navegadores modernos pueden dejar de
soportarla en cualquier momento y su efecto se logra mejor con CSS o animaciones
controladas. En la clase 26 aprendiste la lista negra: no uses <center>, <font> ni <marquee>.
Todas mezclaban presentacién con estructura, y la filosofia de HTML5 es clara: HTML es
estructura, CSS es estilo. Las opciones A (<section>), C (<video>) y D (<article>) son
etiquetas modernas y totalmente recomendadas: section y article son semanticas y video es
multimedia nativa. Si en un examen o en un trabajo ves center, font 0 marquee, ya sabes que
es codigo viejo que hay que modernizar.

RESPUESTA 21:

F. La declaracién <IDOCTYPE html> debe ir siempre como primera linea del documento.
Aunque los navegadores intentan mostrar la pagina sin ella, entran en 'modo peculiar'y
pueden renderizar medidas, margenes y estilos de forma inconsistente entre navegadores. Es
una linea que no cuesta nada escribir y garantiza que tu pagina se interprete con el estandar
moderno. En el curso aprendiste que toda pagina empieza con DOCTYPE: no es decoracion,
es la base. Piensa en el DOCTYPE como el acta de nacimiento de tu pagina: declara bajo qué
reglas nacio. En el trabajo real, los validadores de codigo marcan su ausencia como error, y
depurar disefios rotos por el modo peculiar puede costarte horas. Los profesionales lo escriben
en automatico, sin pensarlo.

RESPUESTA 22:

F. La etiqueta <br> es una etiqueta vacia: no envuelve contenido, solo inserta un salto de linea
donde aparece. Las etiquetas vacias como <br>, <hr> e <img> no llevan etiqueta de cierre en
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HTMLS5. Escribir </br> es un error de sintaxis que los navegadores toleran pero que un buen
desarrollador nunca comete. Recuerda la diferencia que viste en la clase 4: <p> si necesita
cierre porque envuelve un pérrafo, pero <br>y <hr> actdan solas. En HTML5 hay toda una
familia de etiquetas vacias: br, hr, img, input, meta, link y source, entre otras, y ninguna lleva
cierre. Dato curioso: en XHTML se escribian con una diagonal al final (<br/>), pero en HTML5
la forma simple (<br>) es la recomendada.

RESPUESTA 23:

F. Publicar una imagen sin alt es una mala practica grave por tres motivos: las personas con
discapacidad visual no sabran qué muestra la imagen porque su lector de pantalla no tendra
nada que leer; si la imagen falla al cargar, el usuario vera un recuadro vacio sin explicacion; y
pierdes posicionamiento porque Google usa el alt para entender y clasificar tus imagenes. En
la clase 23 quedd claro: el alt no es opcional, es parte de hacer una web profesional y
accesible. En proyectos reales, omitir el alt se considera un defecto de calidad: afecta a
usuarios reales, dafia el posicionamiento de tus imagenes y en algunos paises hasta tiene
implicaciones legales de accesibilidad. Acostumbrate a escribirlo al mismo tiempo que el src,
no despueés: asi nunca se te olvida.

RESPUESTA 24:

F. La etiqueta <li> solo tiene sentido dentro de una lista (<ul>, <ol> 0 <menu>): representa un
elemento de esa lista. Usarla suelta, fuera de una lista, es cédigo invalido segun el estandar
HTML5, aunque el navegador intente mostrarla. Es como poner un capitulo fuera de un libro:
el capitulo solo existe como parte del libro. La estructura correcta que viste en la clase 7
siempre es lista primero y elementos dentro: <ul> abre, <li> define cada item y </ul> cierra. Los
validadores de HTML marcan el <li> huérfano como error, y en equipos de trabajo el cddigo
gue no vélida se regresa para corregir. Ademas, los lectores de pantalla anuncian las listas
(‘lista con 4 elementos'), asi que un <li> suelto rompe esa experiencia. La regla es simple: sin
lista, no hay <Ii>.

RESPUESTA 25:

F. La etiqueta <th> define una celda de encabezado y puede usarse en cualquier fila de la
tabla, no solo dentro de <thead>. Por ejemplo, es comun usar <th> como primera celda de
cada fila cuando esa columna funciona como encabezado lateral (como los dias de la semana
en un horario). Lo que hace <thead> es agrupar las filas de encabezado de la tabla como
bloque, pero las celdas de encabezado individuales siguen siendo <th> estén donde estén.
Confundir el contenedor con la celda es un error frecuente. Un ejemplo clasico: en un horario
semanal, la primera columna con los dias (lunes, martes...) usa <th> en cada fila del cuerpo
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porque son encabezados de fila. El thead agrupa filas completas de encabezado; el th marca
celdas de encabezado donde sea que estén. Son dos conceptos distintos que trabajan juntos.

RESPUESTA 26:

F. Es exactamente al revés: el id debe ser Unico en toda la pagina y el class esta disefiado
para repetirse en varios elementos. El id identifica a un elemento especifico (como una
credencial Unica) y sirve para conectarlo con un <label>, para enlaces internos o para
seleccionarlo con JavaScript. El class agrupa elementos que comparten caracteristicas (como
un uniforme de equipo) para darles el mismo estilo con CSS. Si repites un id, el navegador y
JavaScript pueden comportarse de forma impredecible. Esta fue la leccion central de la clase
10. Si repites un id, el CSS puede aplicar estilos de forma inconsistente y JavaScript solo
encontrard el primer elemento con ese id, ignorando los demas: son errores dificiles de
rastrear. Por eso la convencion es clara: id para lo nico (como #menu-principal) y class para
lo repetible (como.boton).

RESPUESTA 27:

V. El input type="password" esta disefiado para campos de contrasefia: todo lo que el usuario
escribe se muestra como puntos o asteriscos para que nadie pueda leerlo por encima del
hombro. Ojo con un detalle importante que debes entender: esto solo oculta el texto en
pantalla, no lo encripta ni lo protege al enviarse; la seguridad real la da el servidor con
conexiones cifradas. Aun asi, para la experiencia del usuario es el tipo correcto siempre que
pidas una contrasefia, tal como viste en la clase 12 junto a email, date y color. El navegador
también permite alternar entre mostrar y ocultar la contrasefia cambiando el type entre
password y text con JavaScript: es el famoso ojito de 'mostrar contrasefia'. Pero el tipo base en
el HTML siempre debe ser password, porque es el que protege lo que se ve en pantalla desde
el inicio.

RESPUESTA 28:
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V. El atributo required es parte de la validacion nativa de HTML5: el propio nhavegador impide
el envio del formulario y muestra un mensaje de error si el campo esta vacio, sin que escribas
una sola linea de JavaScript. Esto funciona en todos los navegadores modernos y es la forma
mas rapida y accesible de validar. En la clase 13 viste que se combina con otros atributos
como minlength y type="email" para validaciones mas completas. Eso si, recuerda que la
validacién del navegador es una primera capa de ayuda al usuario: un sitio profesional también
valida en el servidor. Esta validacion mejora mucho la experiencia: el usuario recibe el aviso al
instante, en su idioma y sin recargar la pagina. Existe el atributo novalidate para desactivarla
cuando necesitas una validacion personalizada con JavaScript, pero por defecto conviene
dejarla activa.

RESPUESTA 29:

F. Aungue visualmente una <section> sin estilos se ve igual que un <div>, no son lo mismo:
<section> es semantica y comunica que su contenido forma una seccién tematica del
documento (como 'sobre mi' o 'servicios'), mientras que <div> es un contenedor genérico sin
significado. Esa diferencia la entienden Google y los lectores de pantalla, y por eso el cédigo
semantico posiciona mejor y es mas accesible. La regla de la clase 24 es clara: semantica
antes que div. Usa <div> solo cuando ninguna etiqueta semantica describa bien tu contenido.
Google premia el contenido bien estructurado y los lectores de pantalla permiten saltar por
regiones ('ir al contenido principal', 'ir a la navegacion'): con puros divs esa navegacion se
pierde. El div sigue siendo util para envoltorios de disefio sin significado, pero el contenido con
sentido merece su etiqueta semantica. Esa es la mentalidad profesional.

RESPUESTA 30:

F. La meta etiqueta viewport existe precisamente para los celulares: le dice al navegador movil
gue ajuste el ancho de la pagina al ancho del dispositivo. En computadoras de escritorio no
tiene efecto relevante porgue la pantalla ya es ancha. Sin viewport, el celular muestra tu
pagina como una versién miniatura de escritorio y el usuario tiene que hacer zoom con los
dedos para leer. Con mas de la mitad del trafico web viniendo de méviles, omitir el viewport es
uno de los errores mas graves que puedes cometer, como viste en la clase 15. Google
ademas usa indexacién mobile-first: evalla primero como se ve tu pagina en celular para
posicionarla. En la practica, este meta tag se escribe una vez en la plantilla base y se hereda
en todo el sitio: tres segundos que te ahorran un desastre.

RESPUESTA 31:

V. La etiqueta <iframe> incrusta una pagina web dentro de otra, y YouTube ofrece justamente
ese formato: en cada video hay un botdén de compartir que te da un codigo <iframe> listo para
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pegar. Al ponerlo en tu pagina, el video de YouTube se reproduce dentro de tu sitio sin que
tengas que alojar el archivo. En la clase 18 viste que lo mismo funciona con mapas de Google
y otros contenidos. Un consejo profesional: usa el atributo title en el iframe para accesibilidad y
evita abusar de ellos porque cada iframe carga una pagina completa y puede alentar tu sitio.
Para hacerlo aun mejor, describe el contenido en el title ('Video: curso de HTML5') para los
lectores de pantalla y considera el atributo loading="lazy" para que el iframe cargue solo
cuando el usuario se acerque a él. Pequefios detalles que hacen tu pagina mas rapida y
accesible.

RESPUESTA 32:

F. La etiqueta <canvas> por si sola es un lienzo vacio: crea el espacio rectangular en la pagina
pero no dibuja nada. Todo el dibujo (lineas, circulos, texto, animaciones) se hace con
JavaScript, que accede al canvas mediante su id y usa su contexto de dibujo 2D. Sin
JavaScript, el canvas es invisible e inttil. Esta es la diferencia clave con SVG, que si dibuja
formas directo desde el HTML. En la clase 19 lo resumiste bien: canvas es tu pizarra para
dibujar con caédigo, y el codigo es JavaScript. Con JavaScript obtienes el contexto de dibujo y
desde ahi trazas todo: rectangulos, circulos, texto e incluso animaciones cuadro por cuadro.
Por eso canvas es la base de los juegos web y las graficas interactivas. Sin JavaScript es solo
una caja vacia reservando espacio: existe en el HTML, pero no hace nada.

RESPUESTA 33:

V. La estructura de una lista de definicién siempre es <dI> como contenedor (definition list),
<dt> para cada término (definition term) y <dd> para su definicion (definition description). Los
<dt>y <dd> huérfanos, fuera de un <dI>, son cédigo invalido porque el término y la definicion
solo tienen sentido como parte de la lista. En la clase 21 la viste como la herramienta perfecta
para glosarios: por ejemplo, <dt>HTML</dt> seguido de <dd>Lenguaje de marcado para crear
paginas web</dd>. Puedes tener varios <dt> o varios <dd> seguidos dentro del mismo <dI>
sin problema. Esta estructura es tan flexible que sirve para glosarios, preguntas frecuentes y
hasta didlogos: varios términos pueden compartir una definicion y viceversa. Con un poco de
CSS, una lista de definicion se convierte en una seccion de preguntas frecuentes elegante sin
necesidad de nada mas. Es una etiqueta subestimada que los profesionales usan mucho.

RESPUESTA 34:

V. Comentar el cédigo con <!-- tu comentario --> es una de las cuatro buenas practicas de la
clase 24, junto con indentar, usar mintsculas y preferir semantica. Los comentarios no se ven
en la pagina pero explican el cddigo a quien lo lea después: tu yo del futuro, un compafero de
trabajo o un cliente que revise el proyecto. Un buen comentario dice el porqué de algo no
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obvio (‘aqui empieza la seccidn de contacto’), no lo evidente. El cédigo se escribe una vez pero
se lee muchas veces, asi que comentar es una inversion que siempre paga. Un buen
comentario explica el porqué, no el qué: '<!-- mena principal -->' ayuda, '<!-- esto es un parrafo
-->' estorba. También sirven para marcar secciones grandes en archivos largos y para
desactivar temporalmente cédigo mientras pruebas. Comentar es comunicarte con tu equipo y
con tu yo del futuro.

RESPUESTA 35:

F. La etiqueta <marquee> esta obsoleta en HTML5 y no debe usarse: pertenece a la época de
los 90, los navegadores modernos pueden dejar de soportarla y su efecto se logra hoy con
CSS de forma mas controlada y profesional. En la clase 26 aprendiste la lista de etiquetas
prohibidas: <center>, <font>y <marquee>. Todas mezclaban presentacién con estructura, y la
filosofia moderna es separar responsabilidades: HTML para la estructura, CSS para el estilo.
Si ves marquee en cédigo ajeno, ya sabes que es codigo viejo que necesita modernizarse. Su
reemplazo moderno son las animaciones CSS, que te dan control total: velocidad, direccion,
repeticiones y pausa al pasar el mouse. Ademas, el movimiento constante sin control del
usuario se considera mala accesibilidad porgue distrae y puede afectar a personas sensibles.
Si necesitas texto en movimiento, hazlo con CSS y con respeto al usuario.

RESPUESTA 36:

Cadigo correcto:

<I DOCTYPE html >

<htm >

<head>

<met a charset="UTF-8">
<title>M pagina</title>
</ head>

<body>

<h1>Hol a Mundo</ h1>

</ body>

</htnl >

Esta es la plantilla minima de todo documento HTML5 y debes dominarla de memoria. El
DOCTYPE va primero para activar el modo estandar del navegador. La etiqueta <htmI|>
envuelve todo el documento. El <head> contiene informacion no visible como el charset UTF-8
(que permite acentos y efies) y el <title> que aparece en la pestafia del navegador. El <body>
contiene todo lo visible, aqui el <h1> con 'Hola Mundo'. Cada etiqueta de apertura necesita su
cierre y la anidacion debe ser correcta: head y body son hijos de html, nunca al revés. Si tu
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respuesta tiene este orden y todos los cierres, esta perfecta. Un tip de profesional: memoriza
esta plantilla como una cancién, porgue la vas a escribir cientos de veces en tu carrera.
Muchos editores la generan con un atajo de teclado, pero en un examen debes saberla de
memoria: es tu credencial de desarrollador web.

RESPUESTA 37:

Puntos clave que debe contener una buena respuesta: HTML5 es la Gltima versién del
lenguaje de marcado (no un lenguaje de programacion) con el que se construyen todas las
paginas web; sirve para definir la estructura y el contenido (titulos, parrafos, imagenes,
enlaces, formularios) usando etiquetas; incluye novedades como etiquetas semanticas, audio y
video nativos, canvas y formularios inteligentes; y el siguiente paso después de dominarlo es
aprender CSS3, que le da estilo, colores y disefio a esa estructura. Una respuesta completa
explica que HTML es el esqueleto de la web: sin él no hay pagina, y que CSS3 es el paso
natural porque separa la presentacion de la estructura, tal como viste en las clases 1y 30 del
curso. Un tip: cuando alguien te pregunte a qué te dedicas, esta respuesta es tu presentacion.
Decir 'construyo paginas web con HTML' suena simple, pero detras hay un oficio completo:
estructura, semantica, accesibilidad y formularios que si funcionan.

RESPUESTA 38:

Cadigo correcto:

<p>Este es un texto normal con una palabra en <strong>negrita</strong> y otra en
<enpcur si va</ enr. <br>Esta | inea enpi eza después del salto.</p>
<hr >

El <p> envuelve todo el parrafo y es obligatorio cerrarlo. Dentro de él, <strong> marca la
palabra importante (el navegador la muestra en negrita) y <em> marca el énfasis (cursiva con
significado). El <br> es una etiqueta vacia que corta la linea exactamente donde aparece, sin
crear un parrafo nuevo. El <hr> va fuera del parrafo porque es un separador teméatico entre
bloques, no parte del texto, y también es etiqueta vacia sin cierre. Si tu c4digo usa cada
etiqueta en su lugar y cierra las que necesitan cierre, la respuesta es correcta. Recuerda:
nunca uses <br> para separar parrafos enteros; para eso existen varios <p>. Un tip de
profesional: abusar del <br> para crear espacios es una marca tipica del codigo de
principiante. Si necesitas separar blogues con aire, eso lo hara CSS con margenes. El <br> es
para saltos dentro del mismo bloque de texto, como en una direccién postal 0 un poema.

RESPUESTA 39:
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Cadigo correcto:

<a href="https://lucasegaacadeny. coni' target="_bl ank">Lucas EGA Acadeny</a>
<a href="contacto. ht ml ">Cont act o</ a>

El primer enlace es externo: lleva la URL completa con https:// para salir de tu sitio, y
target="_blank" para que abra en una pestafia nueva sin sacar al usuario de tu pagina. El
segundo es interno: usa la ruta relativa contacto.html y abre en la misma pestafia, que es el
comportamiento esperado al navegar dentro de un sitio. El error mas comun es olvidar el
https:// en el externo (el navegador lo trataria como pagina interna) o poner target="_blank" en
enlaces internos, lo que llena de pestafias al usuario sin necesidad. La etiqueta siempre es
<a>y el destino siempre va en href: eso no cambia nunca. Un tip de profesional: en el enlace
externo puedes agregar rel="noopener" junto a target="_blank" por seguridad, para que la
pagina nueva no tenga acceso a la tuya. No era obligatorio en esta pregunta, pero en
proyectos reales es una buena costumbre que te hara ver como alguien que sabe.

RESPUESTA 40:

Cadigo correcto:
<ing src="foto.jpg" alt="M foto en el parque" w dth="300" hei ght="200">

La etiqueta <img> es vacia: no lleva cierre. El atributo src indica la ruta del archivo de imagen
y es obligatorio para que algo se muestre. El atributo alt lleva una descripcion real de la
imagen (no 'imagen’ ni el nombre del archivo): es tu compromiso con la accesibilidad y el SEO.
Los atributos width y height definen el tamafio en pixeles y ademas ayudan a que la pagina no
'salte’ mientras carga la imagen. El orden de los atributos no importa, pero los cuatro deben
estar presentes. Si tu respuesta incluye src, un alt descriptivo, width="300" y height="200", esta
completa. Un tip de profesional: guarda tus imagenes optimizadas para web (con el ancho real
de uso) antes de subirlas. Una foto pesada frena tu pagina aunque el width diga 300. El HTML
pone la imagen, pero el rendimiento lo cuidas ti desde el archivo.

RESPUESTA 41.:

Cadigo correcto:
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<t abl e>

<tr>

<t h>Nonbr e</ t h>
<t h>Edad</t h>
</[tr>

<tr>
<td>Lucas</td>
<t d>25</td>
</[tr>

<tr>

<t d>Ana</t d>
<t d>30</td>
</tr>

</ tabl e>

La etigueta <table> envuelve toda la tabla. Cada <tr> (table row) define una fila. La primera fila
usa <th> (table header) para los encabezados Nombre y Edad, que el navegador muestra en
negrita y centrados. Las filas de datos usan <td> (table data) para cada celda. Todas las
etiquetas necesitan su cierre y la anidacion es estricta: las celdas van dentro de las filas y las
filas dentro de la tabla. Un error tipico es mezclar <th>y <td> o dejar etiquetas sin cerrar, lo
que rompe la tabla. Con dos columnas de encabezado y dos filas de datos como pide la
pregunta, tu respuesta esta completa. Un tip de profesional: hoy las tablas se usan solo para
datos tabulares, nunca para maquetar el disefio de la pagina (eso se hacia en los afios 90 y
hoy lo hace CSS). Si tus datos no tienen filas y columnas con sentido, probablemente no
necesitas una tabla.

RESPUESTA 42:

Puntos clave que debe contener una buena respuesta: <div> es un contenedor de bloque que
ocupa todo el ancho disponible y empieza en una linea nueva, ideal para agrupar secciones
grandes como tarjetas, columnas o bloques de contenido; <span> es un contenedor en linea
gue fluye dentro del texto sin romper la linea, ideal para marcar fragmentos pequefios como
una palabra o frase. Ejemplo de div: envolver una tarjeta de producto con su imagen, titulo y
precio. Ejemplo de span: pintar de otro color una palabra dentro de un parrafo. Una buena
respuesta deja claro que la diferencia fundamental es bloque contra en linea, y que esa
diferencia determina cuando usar cada uno.

RESPUESTA 43:

Cadigo correcto:
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<fornp
<i nput type="text" placehol der="Escribe tu nonbre">

<i nput type="email" required placehol der="tu@orreo.cont>
<but t on>Envi ar </ but t on>
</forne

El <form> envuelve todos los campos y es el que se encargara de enviar los datos. El primer
input es type="text" para el nombre, con placeholder que muestra una ayuda gris que
desaparece al escribir. El segundo input es type="email" para que el navegador valide el
formato de correo, con required para hacerlo obligatorio: si esta vacio o mal escrito, el
navegador bloquea el envio sin necesidad de JavaScript. El <button> dentro del form envia los
datos al hacer clic. Si tu formulario tiene estos tres elementos con sus atributos correctos, la
respuesta esta completa. Recuerda: placeholder ayuda pero no valida, required obliga pero no
ayuda; se usan juntos. Un tip de profesional: el atributo name en cada input es lo que permite
gue los datos viajen identificados al servidor. Sin name, el campo se ve bien pero sus datos
llegan huérfanos. En esta pregunta no se pedia, pero en un formulario real ningln input viaja
sin su name.

RESPUESTA 44:

Puntos clave que debe contener una buena respuesta: el HTML semantico usa etiquetas cuyo
nombre describe el significado del contenido (no solo su apariencia); al menos cuatro etiquetas
correctas entre header, nav, main, section, article, aside, footer, figure o time; y a Google le
gusta porgue su robot entiende mejor de qué trata cada parte de la pagina (dénde esta el
contenido principal, qué es navegacion, qué es un articulo independiente), lo que mejora el
posicionamiento en los resultados de busqueda (SEO). Una respuesta completa contrasta con
el <div> genérico que no comunica nada, y menciona que la semantica también ayuda a los
lectores de pantalla, asi que ganas en SEO y en accesibilidad al mismo tiempo. Un tip: cuando
conviertas un disefio a HTML, primero escribe solo las etiquetas semanticas sin pensar en
como se ve. Si tu pagina se entiende leyendo solo el HTML, tu semantica es correcta. El
disefio viene después, con CSS.

RESPUESTA 45:

Caodigo correcto:

<neta charset ="UTF-8">
<met a name="description" content="Descripcion breve de m pagina">
<met a name="vi ewport" content="wi dt h=devi ce-wi dth, initial-scale=1.0">
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Estos tres van dentro del <head> y cada uno cumple una mision: charset="UTF-8" permite
mostrar correctamente acentos, efies y caracteres especiales; name="description" da el
resumen que Google muestra debajo de tu titulo en los resultados de blsqueda y mejora tu
SEO; name="viewport" ajusta la pagina al ancho del celular para que se vea bien en moviles.
Son meta tags, asi que son etiquetas vacias sin cierre y usan atributos, no contenido entre
etiquetas. Si tu respuesta incluye los tres con su sintaxis correcta, esta perfecta. Sin ellos tu
pagina tendria acentos rotos, mala descripcién en Google y se veria en miniatura en el celular.
Un tip de profesional: la description ideal mide entre 150 y 160 caracteres y resume con
gancho lo que ofrece la pagina, porque es tu anuncio gratis en Google. Escribela pensando en
la persona que va a decidir si hace clic o no.

RESPUESTA 46:

Cadigo correcto:

<vi deo control s>

<source src="vi deo. np4" type="vi deo/ np4">
Tu navegador no soporta video HTM.D5.

</ vi deo>

El atributo controls muestra la barra de reproduccion (play, pausa, volumen, pantalla
completa): sin él, el usuario no podria reproducir el video. La etiqueta <source> dentro de
video indica el archivo y su tipo; también es valido usar el atributo src directo en <video>. El
texto entre las etiquetas es el mensaje de respaldo: solo se muestra si el navegador no
soporta video HTMLS5, asi que nunca dejes ese espacio vacio. Esta es la multimedia nativa
gue viste en la clase 16: antes de HTML5 necesitabas plugins externos, ahora el navegador lo
hace todo. Si tu cddigo tiene video, controls, la fuente y el mensaje de respaldo, la respuesta
esta completa. Un tip de profesional: ofrece tu video en mas de un formato (mp4 y webm) con
varias etiquetas source para maxima compatibilidad entre navegadores. Detalles asi separan
al aficionado del profesional.

RESPUESTA 47:

Cddigo correcto:
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<t abl e>

<t head>

<tr>

<th col span="2">Dat os del estudi ante</th>
</tr>

</t head>

<t body>

<tr>
<td>Lucas</td>
<t d>25</td>
</[tr>

<tr>

<t d>Ana</ t d>
<t d>30</t d>
</tr>

</t body>

</ tabl e>

Esta es la estructura profesional de una tabla: <thead> agrupa las filas de encabezado y
<tbody> agrupa las filas de datos, lo que ayuda a los lectores de pantalla y permite dar estilos
distintos a cada parte. El atributo colspan="2" en el <th> hace que esa celda abarque dos
columnas, fusionandolas en una sola celda ancha para el titulo general. Existe también
rowspan para fusionar filas. Si tu tabla usa thead y tbody correctamente y el colspan esta
aplicado al th con el valor 2, la respuesta es correcta. Recuerda: colspan cuenta columnas
hacia la derecha, rowspan cuenta filas hacia abajo. Un tip de profesional: dibuja tu tabla en
papel antes de escribir el cddigo cuando uses colspan o rowspan. Marca qué celdas se
fusionan y cuenta bien: una combinacion mal calculada descuadra toda la tabla y es de los
errores mas tardados de depurar a simple vista.

RESPUESTA 48:

Puntos clave que debe contener una buena respuesta: la accesibilidad web significa que todas
las personas, incluyendo personas con discapacidad visual, auditiva o motriz, puedan usar tu
pagina sin barreras; y tres ejemplos correctos entre: atributo alt descriptivo en las imagenes
para lectores de pantalla, etiqueta <label> asociada a cada input con el atributo for para que se
sepa qué dato pide cada campo, atributo aria-label para dar nombre a elementos sin texto
visible (como un botén de menu hamburguesa), subtitulos o texto alternativo en videos, y
contraste y tamarios legibles. Una buena respuesta transmite la idea central de la clase 23: la
web es para todos, y lograrlo no requiere trucos complicados, solo usar bien las herramientas
gue HTML ya te da. Un tip: prueba tu pagina solo con el teclado (tecla Tab para moverte) y con
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un lector de pantalla gratuito. Lo que descubras te abrira los ojos: la accesibilidad deja de ser
teoria y se vuelve algo que sientes. Los mejores desarrolladores prueban asi sus proyectos.

RESPUESTA 49:

Cadigo correcto:

<f or mp

<fiel dset >

<l egend>Dat os de envi o</| egend>

<i nput type="text" placehol der="Nonbre">
<input |ist="ciudades" placehol der="Tu ci udad">
<datal i st id="ciudades">

<option val ue="C udad de México">

<opti on val ue="CGuadal aj ara" >

<option val ue="Monterrey">

</datalist>

</fieldset>

<but t on>Envi ar </ but t on>

</fornme

El <fieldset> agrupa campos relacionados con un borde visual y el <legend> le pone titulo a
ese grupo (‘Datos de envio'), lo que ordena formularios largos y ayuda a los lectores de
pantalla. El <datalist> con su id ofrece sugerencias mientras el usuario escribe: el <input> se
conecta a la lista mediante el atributo list="ciudades" (debe coincidir exactamente con el id).
Cada <option> aporta una sugerencia. La diferencia con un <select> es que el datalist sugiere
pero permite escribir algo distinto, mientras que el select obliga a elegir. Si tu codigo tiene
fieldset, legend, input con list, datalist con id coincidente y tres opciones, esta completo. Un tip
de profesional: el datalist es perfecto para campos como ciudad o pais, donde quieres ayudar
sin limitar. Si la lista debe ser cerrada y obligatoria (como el método de pago), usa select en su
lugar. Elegir el control correcto es parte del oficio.

RESPUESTA 50:

Cadigo correcto:
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<header >

<p>M | ogo</ p>

<nav>

<a href ="#sobre-m ">Sobre n </ a>
<a href ="#cont act 0" >Cont act o</ a>
</ nav>

</ header >

<mai n>

<section id="sobre-m ">
<h2>Sobre mi </ h2>

<p>Soy desarrol | ador web. </ p>

</ section>

</ mai n>

<f ooter>

<p>Der echos reservados 2026</ p>
</footer>

Este es el esqueleto del proyecto final del curso: <header> arriba con el logo y el <nav> de
navegacion, <main> envolviendo el contenido principal (solo debe haber un main por pagina),
la <section> con id="sobre-mi" que permite enlazar directo a esa parte con #sobre-mi, y el
<footer> con los derechos. Todo con etiquetas semanticas en el orden légico en que aparecen
en la pagina. El id en la seccién es clave porque conecta con el enlace del nav. Si tu estructura
usa estas etiquetas semanticas en orden, incluye el id correcto y cada parte tiene su contenido
basico, tu portafolio tiene la base profesional que piden las clases 27 a 29. jFelicidades, ya
eres frontend! Un tip: este esqueleto es solo el inicio. Ahora llénalo con tu informacion real,
agrega tus proyectos con imagenes y enlaces, publicalo gratis y compéartelo. Un portafolio en
linea vale mas que un curriculum: es la prueba viva de lo que sabes hacer.
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Colibri Editorial EGA

Curso Completo de HTML5

Curso Completo de HTML5 es el libro oficial del curso gratuito de Lucas EGA Academy. En 10
unidades cubre las 30 clases del curso en video: desde la estructura bésica de un documento
hasta formularios profesionales, multimedia, canvas, SVG y accesibilidad. Cada unidad explica
con analogias, errores comunes y buenas practicas, e incluye ejemplos paso a paso
comentados linea por linea, practicas con soluciones explicadas y un examen final de 50
preguntas con respuestas.
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